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Basis: DE n=5.595 (Fallzahl: 513); AT n = 1.641 (Fallzahl: 276) Oktober 2014;
*Anteile unter 10% sind nicht dargestellt

Gründe für die Nutzung des Internets am Smart-TV-Gerät
Angaben in Prozent*

Deutschland Österreich

Wenn mich das TV-Programm
nicht interessiert oder anspricht

Um spezielle Filme zu sehen die
nicht im TV-Programm laufen

Um TV-Sendungen nachzuholen,
die ich verpasst habe

Wenn ich nicht genau weiß, was
ich gucken möchte

Wenn ich mich über News
informieren will

Um mich zu entspannen

Wenn ich etwas im Hintergrund
hören möchte

Um parallel zum Fernsehen,
Inhalte aufzuzeichen

Während der Werbepause
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