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Fermsehgeschichte Deutschlands in West und Ost

Programmvielfalt

Marktanteile ausgewéhlter Fernsehprogramme

In den letzten Jahrzehnten, insbesondere Ende der 1980er- und Anfang der 1990er- Jahre,
nahm die Anzahl der verfiigbaren Fernsehprogramme erheblich zu. Im Jahr 2009 konnten
die Fernsehzuschauer in Deutschland durchschnittlich 73 Programme empfangen (vgl.
Zubayr u. Gerhard 2010). Die Nutzung verteilt sich aber sehr unterschiedlich. In den letzten
Jahren schalteten die Zuschauer vor allem fiinf Programme ein: zum einen die 6ffentlich-
rechtlichen Anbieter Das Erste und ZDF, andererseits die Privatsender RTL, Sat.1 und
ProSieben. Insgesamt hatten diese Programme 2009 einen Marktanteil von tber 50 %. Mit
anderen Worten heil3t das: Mehr als die Halfte der Zeit, die die Zuschauer ab einem Alter
von drei Jahren fernsehen, schauen sie sich die Angebote von Das Erste, ZDF, RTL, Sat.1
und ProSieben an. Auffallig sind allerdings Unterschiede, die sich hinsichtlich der
Sendervorlieben von Jung und Alt sowie den neuen und alten Bundeslandern zeigen.

Marktanteile — Anteil am TV-Konsum von Zuschauern ab 3 Jahren, Mo. bis So., 3.00 bis 3.00
Uhr, Jahr 2009 (Angaben in Prozent)

Fernseh- 3- bis 14- bis ab Deutsch- | Deutsch- | Deutschland
programme 13-Jahrige | 49-Jahrige | 50-Jahrige land West | land Ost gesamt
Das Erste 41 6,6 18,2 13,0 114 12,7
ZDF 3,5 6,3 18,1 13,0 10,7 12,5
RTL 91 16,9 9,3 12,2 13,5 12,5
Sat.1 59 10,8 10,4 10,2 10,9 10,4
ProSieben 9,2 11,9 2,2 6,6 6,4 6,6
RTL I 4,3 6,2 2,1 3,8 4.4 3,9
VOX 3,2 7,5 3,9 55 51 54
kabel eins 2,5 6,1 2,2 3,8 4,2 3,9
SuperRTL 21,3 2,7 0,8 2,5 2,2 2,5
KiKA 15,5 2,0 0,5 2,1 1,9 2,1
3sat * 0,8 1,4 1,1 1,1 1,1
Arte * 0,6 0,8 0,7 0.8 0,7
n-tv * 1,0 0,8 0,9 0,7 0,9
N24 * 1,3 0,8 1,0 0,9 1,0
Phoenix * 1,0 1,0 1,0 1,0 1,0
DSF * 0,9 0,9 0,9 0,8 0,9
Eurosport * 0,7 10 0,9 0,9 0,9
Dritte gesamt | 2,4 6,5 19,9 15,7 12,9 13,5
Sonstige * 10,7 5,8 7,9 7.4 7,5

Datenbasis: AGF/GfK, TV Scope, Fernsehpanel (D+EU) (vgl. Feierabend / Klingler 2010 und
Zubayr / Gerhard 2010)
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