Bernd Wagner

Kulturelle Globalisierung

Von Goethes ,,Weltliteratur® zu den weltweiten Teletubbies

I. Der 11. September als Signatur
einer kulturell globalisierten Welt

Es gibt ein Bild aus New York vom 11. September
2001, das in seiner Symbolik wie in einem Brenn-
glas vieles von dem festhilt, wofiir dieses Datum
steht: Auf dem Triimmerfeld vor dem zerstorten
World Trade Center steht ein staubiiberdeckter,
leicht beschidigter roter Lieferwagen mit der Auf-
schrift ,Enjoy Coca Cola“, dahinter ragen wie
mahnende Grabstelen die abgebrochenen Beton-
sdulen der Eingangsetage des ehemals hochsten
Wolkenkratzers in den Himmel.

Das Wahrzeichen westlich-kapitalistischer Wirt-
schaftsmacht in Triimmern, die Ermordung von
rund 3 000 Menschen und eine von Menschenhand
herbeigefiihrte Zerstorung grolen Ausmafles im
US-amerikanischem Mutterland mit dem von den
zusammenbrechenden Hochhdusern gestoppten
Coca-Cola-Wagen — dieses Bild vermischt sich
damit, was wir iiber den Terroranschlag und die
Attentiter wissen: Die ,,Waffen* waren entfiihrte
Passagierflugzeuge, gesteuert von jungen Leuten,
die in deutschen und englischen Universitdtsstad-
ten studiert und dort jahrelang unauffillig gelebt
hatten. Thre Flugkenntnisse lernten sie an nord-
amerikanischen Flugschulen, und am Abend vor
ithrem Todesflug haben sie sich sichtlich gut
gelaunt Geld an einem Bankautomaten abgeho-
ben, bei Pizza Hut Fast Food gegessen und bei der
weltgroten Supermarktkette Wal-Mart noch
etwas eingekauft. Die etwa 20 Attentdter kamen
aus Saudi-Arabien und anderen Nahoststaaten,
viele stammten aus der Oberklasse und der ge-
hobenen Mittelschicht und lebten im westlichen
Ausland, wo sie studiert, gearbeitet und teilweise
sehr vergniigt die dortige Lebensweise genossen
haben. Sie waren islamischen Glaubens und sind
zu unterschiedlichen Zeiten vor ihrem morderi-
schen Anschlag zu militanten Fundamentalisten
geworden, die Anschlige, Mord und Terror als
Teil des Dschihad, des Heiligen Krieges, von isla-
mistischen Glaubigen gegen die Ungldaubigen und
ihre gottlose Kultur propagieren.

Deutlicher als McDonalds in Singapur, Pizza Hut
in Lagos oder IKEA in Peking, als MTV, Coca
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Cola und der Marlboro-Mann steht der 11. Sep-
tember fiir die auch kulturell globalisierte Welt.

Entgegen dem nach den Terroranschldgen immer
wieder zitierten Bild vom ,, Kampf der Kulturen®,
des amerikanischen Sozialwissenschaftlers Samuel
P. Huntington markiert der 11.September eine
Eskalation der Konflikte innerhalb einer gemein-
samen Weltgesellschaft mit vielen Kulturen, Ideo-
logien, Religionen und Weltanschauungen und
nicht zwischen kulturell definierten Grof3regionen.

II. Was meint kulturelle
Globalisierung?

Den 11. September als Ausdruck einer mit sich
selbst in Konflikt geratenen Globalisierung zu ver-
stehen entbindet nicht von der Aufgabe, genauer
zu bestimmen, was mit den allgemeinen Kenn-
zeichnungen wunserer Weltsituation durch die
Bezeichnungen ,,Globalisierung® und ,.kultureller
Globalisierung® gemeint ist.

Wie die Globalisierung insgesamt ist auch die kul-
turelle Globalisierung ein komplexer Prozess mit
sehr widerspriichlichen Formen, Reichweiten und
Ausdrucksweisen, der sich einer eindeutigen
Kennzeichnung entzieht.

Weder ,,Globalisierung® noch ,kulturelle Globali-
sierung” sind wissenschaftliche oder auch nur poli-
tische Begriffe, mit denen konkretere Aussagen
verbunden sind — ausgenommen jene, dass Okono-
mie, Technik, Politik und Kultur heute weltweit in
so engen Austausch- und Kommunikationsbezie-
hungen stehen wie noch nie in der Geschichte.
Uber den Charakter und die Reichweiten dieser
Verflechtung von Menschen, Giitern, Orten,
Dienstleistungen und Kapital, die dadurch hervor-
gerufenen Verdnderungen und die Entwicklungs-
perspektiven sowie die damit verbundenen Chan-
cen und Gefahren ist mit diesen Bezeichnungen
noch nichts gesagt. ,,Globalisierung“ und ,kultu-
relle Globalisierung” sind Arbeitsbezeichnungen
fiir sehr unterschiedliche Entwicklungen und keine
eindeutig definierten Begriffe.!

1 Ich greife im Folgenden Gedankenginge auf, die teilweise
ausfiihrlicher entwickelt sind in meinem Aufsatz ,,Kulturelle
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1. Nicht Mosaik, sondern Fluss

In der Diskussion iiber kulturelle Globalisierung
gibt es eine sehr populdre Auffassung, nach der
eine sich immer stérker ausbreitende US-amerika-
nische bzw. westliche Kultur die Kulturen in den
anderen Liandern, Regionen und Kontinenten
verdrdnge und alles zum grofen Einheitsbrei,
der ,McDonaldisierung“ (George Ritzer), einer
,Cocacolization“ (Zdravko Mlinar) oder der
»McWorld“ (Benjamin Barber) zusammenschmel-
zen wiirde.

Die Vorstellungen von der Zerstérung einer Kul-
tur durch eine andere basieren auf einem Ver-
standnis, nach dem Kulturen weitgehend in sich
abgeschlossene Gebilde sind, gebunden an Orte
und eine Gruppe von Menschen, eine Gemein-
schaft oder Gesellschaft, eine Region oder Nation.
Aber solche authentischen Kulturen, ohne pra-
gende Einfliisse von auflen, sind eine Fiktion, da
Kulturen nie in ,,Reinform* existieren, nicht sta-
tisch und homogen sind und immer aus der Begeg-
nung und dem Austausch mit anderen Kulturen,
dem gegenseitigen Aufnehmen und Abgrenzen
entstehen. Kulturen sind Produkt von Beziehun-
gen und Durchquerungen und entwickeln sich erst
im Kontakt mit dem Fremden, Anderen. Kultur
bedeutet immer schon ,,zwischen den Kulturen*
(Alexander Diittmann), ist nie rein und homogen,
sondern hybrid und heterogen. Kulturen sind
,Bastarde*, nicht nur wegen ihrer jeweils fritheren
Ubernahme fremder Kulturelemente in die eigene
Kultur, sondern ,,grundlegender deshalb, weil der
Gestus der Kultur selbst einer des Vermischens ist:
Es gibt Wettbewerb und Vergleich, es wird umge-
wandelt und uminterpretiert, zerlegt und neu
zusammengesetzt, kombiniert und gebastelt*>.

Globalisierung: Weltkultur, Glokalitdt und Hybridisierung*
in: Bernd Wagner (Hrsg.), Kulturelle Globalisierung. Zwi-
schen Weltkultur und kultureller Fragmentierung, Frankfurt/
M. — Essen 2001, S. 9-38

2 Im Unterschied zur angelsdchsischen Diskussion nehmen
die deutschsprachigen Veroffentlichungen zu kulturellen
Globalisierungsprozessen noch einen geringen Raum ein.
Das édndert sich erst langsam. Wichtige deutschsprachige Stu-
dien sind u. a.: Joana Breidenbach/Ina Zukrigl, Tanz der
Kulturen. Kulturelle Identitdt in einer globalisierten Welt,
Miinchen 1998; Caroline Y. Robertson/Carsten Winter
(Hrsg.), Kulturwandel und Globalisierung, Baden-Baden
2000; Rainer Alsheimer u.a., Lokale Kulturen in einer glo-
balisierenden Welt, Miinster u.a. 2000. Anmerkung der Re-
daktion: Siehe auch den Beitrag von J. Breidenbach und
I. Zukrigl in diesem Heft. — Zur angelsichsischen Debatte
iiber kulturelle Globalisierung vgl. den Uberblick von Cars-
ten Winter, Kulturwandel und Globalisierung. Eine Ein-
fiihrung in die Diskussion, in: C.Y. Robertson/C. Winter,
ebd.

3 Jean-Luc Nancy, Lob der Vermischung, in: Lettre inter-
nationale, (Sommer 1993) 21, S.6-7; vgl. auch Alexander
Garcfa Diittmann, Zwischen den Kulturen. Spannungen im
Kampf um Anerkennung, Frankfurt/M. 1997.
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Im ,,World Culture Report 2000“ der UNESCO
bildet dieses Verstindnis vom Entstehen und der
Entwicklung von Kultur durch den stindigen kul-
turellen Austausch den Ausgangspunkt der Unter-
suchung der gegenwértigen kulturellen Situation.
Danach besteht ,,die Welt nicht aus einem Mosaik
der Kulturen, sondern ist ein sich stindig wandeln-
der Fluss der Kulturen, dessen verschiedene Stro-

mungen sich dauerhaft mischen**,

2. Weltliteratur, Kosmopolitismus und Nationali-
sierung der Kultur

Auch wenn kultureller Austausch zum Wesens-
merkmal der menschlichen Entwicklung gehort
und in allen Epochen mit unterschiedlicher Inten-
sitédt stattgefunden hat, nahm er einen gewaltigen
Aufschwung mit der Herausbildung der kapitalisti-
schen Produktionsweise, welche die Menschen auf
der Jagd nach Gewinn um den ganzen Erdball
trieb. Diese neuen 0konomisch motivierten welt-
weiten Verbindungen schufen qualitativ andere
Zusammenhinge als in fritheren Zeiten und
umfassten nicht nur die materielle, sondern auch
die geistige Produktion. ,Die geistigen Erzeug-
nisse der einzelnen Nationen werden Gemeingut.
Nationale Einseitigkeit und Beschrdnktheit wird
mehr und mehr unmdoglich, und aus den vielen
nationalen und lokalen Literaturen bildet sich eine
Weltliteratur®, heil3t es 1848 bei Karl Marx und
Friedrich Engels.’

Bei Goethe taucht der Begriff ,,Weltliteratur, der
erstmals von August Wilhelm Schlegel 1802
genutzt wurde, nachdem er zuvor der Sache nach
schon von Johann Gottfried Herder entwickelt
worden war, hiufig auf. Goethe spricht davon,
dass ,,die Epoche der Weltliteratur an der Zeit ist,
und jeder muss jetzt dazu wirken, diese Epoche zu

beschleunigen*®.

Die Vorstellung einer Weltliteratur war ein Pro-
dukt der Aufkldrung und eines neuartigen Univer-
salismus, die im neuen Begriff des ,,Weltbiirger-
tums“ im ausgehenden 18. und beginnenden
19. Jahrhundert ihren Ausdruck fanden.’

4 World Culture Report 2000 — Cultural Diversity, Conflict
and Pluralism, Paris 2000; hier zitiert nach der Teiliiber-
setzung in den Arbeitspapieren zur UNESCO-Konferenz
Kultur und Entwicklung — die globale Dimension von Kul-
turpolitik“, Berlin, 16.-28. 11. 2001.

5 Karl Marx/Friedrich Engels, Manifest der Kom-
munistischen Partei, in: Marx-Engels-Werke (MEW), Band 4,
Berlin 1967, S. 465f.

6  Gesprich mit Eckermann am 31. 1. 1827, in: Goethe, Ge-
spriache, Leipzig 1889 ff., Band 6, S. 45.

7 Vgl. Sigrid Thielking, Weltbiirgertum, und Norbert Bolz/
Friedrich Kittler/Raimar Zons, Weltbiirgertum und Globali-
sierung, beide Miinchen 2000.
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Dieser Kosmopolitismus des 18. und frithen
19. Jahrhunderts konnte sich im Verlauf des
19. Jahrhunderts trotz weiter wachsender und
immer engerer Okonomischer und politischer
Zusammenhidnge nicht weiter entfalten, da die
Herausbildung der Nationalstaaten in starkem
Mafe iiber den Weg der ,kulturellen Nationalisie-
rung“ stattfand. Nationalliteratur und Nationalkul-
turen spielten bei dieser Konstituierung einer Tra-
dition, eines Griindungsmythos und der Idee eines
reinen urspriinglichen Volkes eine zentrale Rolle,
da mittels Kunst und Kultur die Verkniipfung der
Menschen mit der Besonderheit eines national be-
stimmten Raumes und die Formung einer nationa-
len Identitdt am sinnfilligsten zu erreichen waren.
Dabei wurden die Pluralitét biuerlicher Regional-
kulturen und die universalen Orientierungen der
Elitenkultur in der vorindustriellen Welt in den
jeweiligen Nationalkulturen eingeebnet.

Die ,,Nationalisierung der Kultur* war eine politi-
sche Konstruktion des 19. Jahrhunderts, die bis in
die Mitte des 20. Jahrhunderts prégend blieb und
vor allem in den faschistischen und nationalsozia-
listischen Staaten Deutschland, Italien und Spanien
eine besonders widerwirtige Ausformung hatte.

3. Weltmusik und Weltkunst: friihe Formen kultu-
reller Globalisierung

Die von der Aufkldarung und der deutschen Klas-
sik geforderten Vorstellungen einer Weltliteratur
wurden von der Nationalisierung der Kultur im
19. Jahrhundert zwar relativiert, aber nicht aufge-
sogen. Literatur ist spétestens von da an nicht
mehr an eine Menschengruppe und Gegend
gebunden, in der es mit der Schrift ein ,,Speicher-
medium“ gibt. Seither ist jede Literatur von ande-
ren Literaturen beeinflusst und wirkt wiederum
auf diese ein. Dieser Austauschprozess gewinnt
mit der Erfindung und Weiterentwicklung des
Buchdrucks eine neue Dimension.

Was bis zur Mitte des 19. Jahrhunderts vor allem
fiir die Literatur galt, weitet sich ab der zweiten
Hilfte auch auf zwei andere Kunstformen aus: auf
Musik und bildende Kunst. Grundlage hierfiir war
wiederum die Weiterentwicklung der Speicherme-
dien. Natiirlich gab es iiber den direkten Kontakt
der Musiker und deren Arbeit in anderen Lin-
dern, iiber Reisende und Auswanderer auch schon
frither einen musikalischen Austausch und gegen-
seitige Beeinflussungen. Dabei betrifft das Auf-
nehmen von Musikidiomen aus anderen Kulturen
nicht nur die klassische , Kunstmusik®, sondern
auch jene Musik, die besonders eng an das Lokale
gebunden ist, wie die populdre Volksmusik. Ein
exponiertes Beispiel dafiir ist ,,La Paloma®. Seit
etwa 150 Jahren gibt es das Musikstiick, das ver-
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mutlich Mitte des 19. Jahrhunderts von einem Spa-
nier komponiert wurde und auf einer bohmischen
Volksweise beruht, in einer Vielzahl von Liandern:
als Volkslied, Tanzmusik und Seemannslied, als
populdres Bravourstiick fiir Opernsédnger, als
Tango, Walzer, Marsch, spéter im Jazz, Twist,
Rock, Reggae, Country und als vielfacher Schla-
gererfolg sowie hiufig als Filmmusik.®

Dieser musikalische Austausch und die gegenwir-
tige Beeinflussung nehmen dhnlich wie bei der
Entwicklung des Buchdrucks fiir die Literatur von
dem Zeitpunkt eine neue Dimension an, als eine
Speicher- und Wiedergabemaschine fiir Tone er-
funden wurde. Der 1877 von Edison erfundene
Phonograph und die 20 Jahre spiter entwickelte
Schelllackplatte markieren den Beginn der ersten
Phase der Weltmusik. Die jungen Phono-Unter-
nehmen weiteten rasch ihr Absatzgebiet auf die
ganze Welt aus, und um die Grammophone auch
in Ubersee zu verkaufen, wurde nicht nur europé-
ische Musik auf die Platten gepresst, sondern auch
von speziellen Aufnahmeteams aufgenommene
Musikstiicke aus den jeweiligen Landern. Schon
1906, zwei Jahre nach ihrer Griindung, hatte die
deutsche Musikfirma Odeon 11 000 Titel mit au-
Bereuropdischer Musik in ihrem Programm, die
von Reprisentanten vor Ort ausgewdhlt, aufge-
nommen und vertrieben wurden.’

Die Aufnahme- und Wiedergabemoglichkeiten fiir
Kldnge bildeten die Voraussetzung nicht nur fiir
den weltumfassenden Vertrieb von Musikaufnah-
men aus allen Lindern, sondern auch fiir die Ver-
mischung musikalischen Materials und die Entste-
hung neuer Musik in einem ganz anderen
AusmaB, als es zuvor moglich gewesen war.

1906 tauchte erstmals der Begriff ,,Weltmusik*
auf. Was fiir die Entstehung der Weltmusik die
Erfindung des Grammophons bedeutete, war fiir
die bildende Kunst das Museum und die Fotogra-
fie. Nach den Kunst-, Gewerbe- und Geschichts-
museen entstanden in der zweiten Hilfte des
19. Jahrhunderts vor allem im Zusammenhang mit
dem expandierenden Kolonialismus Vélkerkunde-
museen. Gegenstinde der Alltagskultur und des
religiosen Brauchtums, Schnitzereien und Masken
in diesen Museen brachten die Kulturen aus
Afrika, Asien und Siidamerika nach Europa und
beeinflussten hier das kiinstlerische und kunstge-
werbliche Schaffen.

8 Die drei CDs ,La Paloma. One Song for all Worlds“
(Miinchen, Trikont 1995-1997) vermitteln einen Eindruck
des vermutlich meistgespielten Musikstiickes in den unter-
schiedlichsten Varianten aus allen Kontinenten.

9 Vgl. Christoph Wagner, Weltmusik, in: Kommune, (1998)
10, sowie Susanna Binas, Populdre Musik als Prototyp gloka-
lisierter Kultur, in: Bernd Wagner (Anm. 1).
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Hierdurch wurde die Entwicklung der bildenden
Kunst entscheidend beeinflusst. Am Beginn stehen
Gauguins Siidseebilder und Picassos Adaption afri-
kanischer Plastiken Anfang des 20. Jahrhunderts.
Weitere Stationen sind Malreisen von Klee, Macke,
Nolde und vielen anderen nach Afrika, Asien und
Stidamerika, ferner der Einfluss der mexikanischen
und indigenen Kunst auf die nordamerikanische
Kunstszene sowie der Dialog zwischen asiatischen
und européischen KiinstlerInnen.*®

Diese Austauschprozesse in der bildenden Kunst
wurden durch die Moglichkeit der ,technischen
Reproduzierbarkeit von Kunst“ iiber die neuen
Medien Fotografie und Film noch einmal erheb-
lich gefordert. Unter dem Einfluss der nun in
groem Umfang entdeckten kiinstlerischen Ar-
beiten auBlereuropidischer Volker entsteht der
,» Weltkunstgedanke, das Sichauftun eines univer-
salen Kunsthorizonts und die Erkenntnis, dass es
dringende Pflicht ist, tiber die Mauern Europas
hinauszuspringen, um mit jenen riesigen Kunst-
prinzipien sich auseinander zu setzen und in leben-
dige Beziehung zu treten, die auBerhalb unseres
westlichen Erdteils existieren ... Die Parole und
das Kennwort neuen Strebens lautet: Weltkunst,
und das heifit die Gesamtheit aller Stilformen und
Kunstbezirke des ganzen Weltkreises.“!!

III. Grundlagen heutiger kultureller
Globalisierung

Die Herausbildung einer Weltliteratur, einer Welt-
musik und einer Weltkunst im 19. und 20. Jahr-
hundert sind Vorldufer der kulturellen Globalisie-
rung, die heute unser Leben prégt. Es handelt sich
dabei um Internationalisierungsprozesse, die einen
kulturellen Teilbereich, die Kiinste, betrafen — und
auch hier nur einen Teil.

Der zentrale Unterschied fritherer und heutiger
Formen kultureller Globalisierung besteht darin,
dass sie heute weit iiber die Kiinste hinaus reichen
und die Alltagskulturen sowie teilweise auch die
mit Kultur und Kunst verbundenen Werthaltungen
und Bedeutungen umfassen. Zudem zeichnet sich
der gegenwirtige durch die Globalisierung be-
wirkte kulturelle Wandel durch eine bis in die letz-
ten Zipfel der Erde reichende Ausbreitung aus
sowie eine ungeheure Geschwindigkeit und eine
gesteigerte Intensitét, mit der die Kulturen in Kon-

10 Vgl hierzu stellvertretend fiir viele Publikationen Marc
Scheps/Yilmaz Dziewior/Barbara M. Thiemann (Hrsg.),
Kunstwelten im Dialog. Von Gauguin zur globalen Gegen-
wart, Koln 1999.

11 Oskar Beyer, Welt-Kunst. Von der Umwertung der
Kunstgeschichte, Dresden 1923, S. 11, 49.
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takt stehen, sich austauschen, vermischen und
neue Kulturen hervorbringen.

Diese neue Qualitit kultureller Globalisierung
geht vor allem auf drei zentrale gesellschaftliche
Verianderungen zuriick, die alle Lander, wenn auch
in unterschiedlichem Ausmaf prigen: die Heraus-
bildung einer Weltgesellschaft durch die 6konomi-
sche Globalisierung, die weltweiten Migrations-
prozesse und die Medienentwicklung.

1. Eine Welt

Die Globalisierung der Finanz- und Warenmarkte
hat neue Zusammenhinge und Abhéngigkeiten
geschaffen. Kapital und Waren bewegen sich
nahezu grenzenlos iiber die gesamte Erde, die
Herstellung von Giitern und Dienstleistungen ist
immer weniger an bestimmte Orte gebunden. Die
enge Verflechtung von Okonomie und Finanzen
bringt auch eine neue Mobilitdt der Menschen her-
vor. Fiithrungskréifte und mittleres Management
transnationaler Konzerne jetten um die Welt,
Fachkriéfte arbeiten wechselnd an unterschiedli-
chen Produktionsstitten auf verschiedenen Konti-
nenten, und Computerspezialisten werden an- und
abgeworben, egal in welchem Land sie bisher oder
zukiinftig arbeiten. Der Internationalisierung der
Arbeit folgt auch zunehmend eine solche der Qua-
lifizierung dafiir.

Und wo die Menschen nicht durch ihre Arbeit und
ihre Qualifizierung in andere Linder kommen, rei-
sen sie als Touristen um die Welt. Natiirlich
betrifft diese neue Mobilitdt durch die grenziiber-
schreitende Okonomie und den Tourismus nur
einen kleineren Teil der Menschen. Aber auch
viele der anderen, die ihre heimische Gegend nicht
verlassen miissen oder konnen, kommen an ihren
Arbeitsstellen oder den Tourismusorten mit den
Berufs- und Urlaubsreisenden in Kontakt, lernen
etwas von deren Kultur kennen, wie umgekehrt
diese etwas von ihrer Kultur aufnehmen.

2. Migration

Die aus sozialen, 6konomischen und politischen
Griinden erzwungene Mobilitdt hat in den neun-
ziger Jahren des 20.Jahrhunderts ein Ausmal
erreicht, das — trotz Volkerwanderung und Sied-
lungskolonialismus in fritheren Jahrhunderten —
bislang unbekannt war. Als ,,Zeitalter der Migra-
tion“ (Stephen Castles) wird inzwischen das letzte
Jahrzehnt des 20. und das erste des 21. Jahrhun-
derts bezeichnet. Nach dem Migrationsbericht der
»Internationalen Organisation fiir Migration®
(IOM) gab es 1975 75 Millionen Migranten,
20 Jahre spdter war die Zahl auf 105 Millionen
gestiegen und betrdgt nach UN-Schitzung heute
150 Millionen. Dabei finden diese Wanderungsbe-
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wegungen vor allem zwischen den Léndern des
Siidens, innerhalb der so genannten ,Dritten
Welt“, statt, davon ein Drittel in Afrika. Nur
5 Prozent betreffen Europa. Als Folgen des dis-
proportionalen Wachstums — nach dem ,,Human
Development Report* der UN-Entwicklungsorga-
nisation lebten 1996 1,6 Milliarden Menschen
schlechter als 15 Jahre zuvor —, mit der zunehmen-
den Umweltzerstorung und den kriegerischen
Auseinandersetzungen ist eine Steigerung der
internationalen und interkontinentalen Wande-
rungsbewegungen absehbar.

Diese in der Regel erzwungenen Migrationsbewe-
gungen gehoren zu den Schattenseiten der
Globalisierung und tragen, da die meisten Migran-
ten oft fiir langere Zeit und viele fiir immer ihren
Heimatort wechseln miissen, erheblich zur kultu-
rellen Globalisierung und der Vermischung der
Kulturen bei.'?

3. Medienentwicklung

Wie bei der fritheren Herausbildung von weltwei-
ten Austauschbeziehungen zwischen Kunstformen
kommt der Medienentwicklung auch bei der
gegenwirtigen kulturellen Globalisierung die ent-
scheidende Bedeutung zu. Sie bildet die Voraus-
setzung fiir die heutige globale Vernetzung von
Kulturen und Kiinsten. Nach einer UNESCO-Stu-
die vom Ende der neunziger Jahre haben 93 Pro-
zent der Kinder Zugang zu einem Fernsehgerit,
und selbst in Afrika konnen vier von fiinf Kindern
hin und wieder TV sehen.!* Anfang der neunziger
Jahre erlaubten knapp 700 Millionen Fernsehap-
parate und zwei Milliarden Radiogerite, davon
allein 800 Millionen in Lindern des Siidens, einen
weltweiten Empfang von Informationen und Kul-
tur. 1996 kamen auf 1 000 Einwohner in den Indu-
striestaaten 1 005 Radio- und 524 Fernsehgerite
und in den ,,Entwicklungslandern“ 185 Radio- und
145 Fernsehgerite. !

Die Entwicklung und Verbreitung der audiovisuel-
len Massenmedien Radio und Fernsehen haben
eine neue Stufe grenziiberschreitender Vermitt-
lung von Kulturen hervorgebracht, da sie zum Teil

12 Angaben nach: Die Welt wird kleiner. Migrationsbericht,
in: Frankfurter Allgemeine Zeitung vom 3. 11. 2000, und
Klaus Bade, Europa in Bewegung. Migration vom spiten
18. Jahrhundert bis zur Gegenwart, Miinchen 2000. Anmer-
kung der Redaktion: Siehe auch den Beitrag von Mark Ter-
kessidis in diesem Heft.

13 Vgl. Siiddeutsche Zeitung vom 23. 2. 1998, Frankfurter
Rundschau vom 11. 4. 1998.

14 Vgl. Barbara Thomal/Hans J. Kleinsteuber/Werner
Gries, Medien und Wissensgesellschaft, in: Stiftung Entwick-
lung und Frieden (Hrsg), Globale Trends 2002, Frankfurt/M.
2001, S. 181-197, sowie Christiano Germano, Politische (Irr-)
Wege in die globale Informationsgesellschaft, in: Aus Politik
und Zeitgeschichte, B 32/1996, S. 16-25.

Aus Politik und Zeitgeschichte B 12/2002

leichter zuginglich und oft attraktiver sind als
andere Medien. Und sie haben zur Herausbildung
transnationaler Medienunternehmen gefiihrt, die
immer mehr kulturelle Angebote fiir immer mehr
Menschen in der Welt bereithalten, von denen
jeder Einzelne dann wiederum {iiber eine wach-
sende Zahl kultureller Produkte verfiigen kann.

Der Ubergang von Buch- und Schriftmedien zu
den Bild-, Wort- und Tonmedien (Fotografie, Tele-
fon, Schallplatte) in der zweiten Hilfte des
19. Jahrhunderts und ihre Weiterentwicklung in
der ersten Hilfte des 20.Jahrhunderts (Radio,
Film) und vor allem in der zweiten Hilfte (Fern-
sehen, Tonkassetten, Video) préigen die bisherigen
Stufen der kulturellen Globalisierung.

Gegenwirtig befinden wir uns an einer erneuten
medialen Epochenschwelle; die kulturellen Glo-
balisierungsprozesse werden weiter umgewailzt
werden. Mediale Leitform wird zunehmend der
Computer werden, der die heutigen Kommunikati-
onsprozesse und Informationsmedien prédgt und
weiter verdndern wird. Datenautobahnen und
Internet sind der sichtbarste Ausdruck dieser Ver-
anderungen.

Das Gefille zwischen industrialisierten und oko-
nomisch weniger entwickelten Léindern ist bei der
Verfiigung iiber die traditionellen audiovisuellen
Kommunikations- und Informationsmedien be-
trachtlich. Diese Asymmetrie erhoht sich noch bei
den neuen Medien. Lediglich 5,2 Prozent der
Bevolkerung in den Drittweltlandern verfiigten
Mitte der neunziger Jahre iiber einen Telefonan-
schluss (gegeniiber 52,3 Prozent in den Industrie-
landern) und 0,7 Prozent iiber einen PC (gegen-
iber 8,7 Prozent in den Industrielindern). In
Ballungsgebieten wie New York und Tokio gibt es
beispielsweise mehr Telefonanschliisse als in ganz
Afrika. Auf die zehn reichsten Lidnder mit
20 Prozent der Weltbevolkerung kommen drei
Viertel aller Telefonanschliisse. Telefonanschliisse
bilden aber (noch) die Zugangsvoraussetzung, um
an den neuen Kommunikationsmedien partizi-
pieren zu konnen. Zwar sind inzwischen alle
54 Lander Afrikas an das Internet angeschlossen,
aber von den 800 Millionen Bewohnern dieses
Kontinents konnen lediglich 2,5 Millionen das
Netz nutzen, davon 80 Prozent in Siidafrika. Nach
einer OECD-Analyse entfielen 1999 65 Prozent
der Internetzugidnge auf die USA und Kanada,
gefolgt von Europa mit 22 Prozent und Australien,
Neuseeland und Japan mit 6 Prozent sowie dem
sonstigen asiatisch-pazifischen Raum mit knapp
4 Prozent und Lateinamerika mit 2 Prozent. Das
Schlusslicht bildet Afrika mit 0,3 Prozent."”

15 Vgl. Frankfurter Rundschau vom 22. 12. 2000; Joachim
Betz/Sefan Briine, Globale Kommunikation und kulturelle
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Trotz dieser schroffen Ungleichheit sind aber die
Chancen fiir eine bessere Partizipation gerade
wegen der anderen technologischen Basis der
neuen Medien fiir die Bewohner in den Lindern
des Siidens besser als bei den traditionellen Kom-
munikations- und Kulturmedien. Da der Welttele-
kommunikationsmarkt heute schon zu 80 Prozent
aus Kommunikationsdienstleistungen und Soft-
ware und nur noch zu 20 Prozent aus Ausriistung/
Hardware besteht, sind diese Hoffnungen auch
berechtigt, wie das Beispiel Indien zeigt. Heute
exportiert Indien bereits mehr Software als alle
EU-Staaten zusammen.

IV. Kennzeichen heutiger kultureller
Globalisierung

Die 6konomischen, gesellschaftlichen und medien-
technischen beziehungsweise medienwirtschaftli-
chen Entwicklungen der vergangenen drei Jahr-
zehnte haben die heutigen Formen kultureller
Globalisierung hervorgebracht beziehungsweise
ermoglicht. Dabei umfassen sie im Unterschied zu
fritheren kulturellen Austauschprozessen heute
vor allem mit den Konsumgiitern gro3e Bereiche
der Alltagskulturen und die verschiedenen Popu-
larkulturen. Fiir die Menschen in den entwickelten
und in den 6konomisch weniger entwickelten Lén-
dern ist dadurch der Umfang kultureller und allge-
meiner Konsumangebote, iiber die sie verfiigen
konnen, enorm gewachsen, auch wenn einige ein-
heimische Produkte unter dem Druck der globalen
Konkurrenz verschwunden sind.

Die gegenwirtigen Formen kultureller Globalisie-
rung sind vor allem durch drei Aspekte gekenn-
zeichnet:

1. Die Eine-Waren-Welt

Das auffilligste Merkmal — und das wird von vie-
len Kritikern als alleiniges Kennzeichen wahrge-
nommen - ist die Angleichung eines Teilbereiches
des kulturellen Lebens iiber universelle Bilderwel-
ten, uniforme Muster von Popularkulturen und
gleichen Konsumgiitern, die von der transnationa-
len Kulturindustrie und den internationalen Kon-
zernen in alle Weltgegenden transportiert werden.

Im niederbayerischen Dorf werden die gleichen
wSeifenopern® gesehen wie in New York, Tokio,
Bombay oder in den Favelas von Rio de Janeiro.
800 Millionen Barbiepuppen weltweit propagieren
das Schonheits- und Lebensideal der wei3en US-
amerikanischen Mittelschicht, und inzwischen

Moderne — Die Reformagenda des Siidens, in: Jahrbuch
Dritte Welt 2001, Miinchen 2000, S. 7-18.
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stammeln in 120 Ldndern die Teletubbies ihr
,»Winke, winke“ {iber die Bildschirme. McDonalds
gibt es nun nahezu tiberall auf der Welt, wie auch
iiberall Blue Jeans getragen werden, Coca Cola
getrunken und Marlboro geraucht wird. Diese uni-
versellen Bilder-, Kultur- und Konsumwelten ver-
binden unterschiedliche kulturelle Lebenswelten.
Kulturelle Globalisierung tritt hier vor allem als
globale Kulturindustrie auf und bringt eine
Angleichung kultureller Symbole und Lebensfor-
men hervor. Die eine Welt erscheint als Eine-
Waren-Welt.

Diese kulturelle Nivellierung betrifft vor allem die
Bereiche der Unterhaltungskultur, die iiber Film,
Fernsehen und Rundfunk, Kassetten, CDs und
Videos zu den Menschen kommen, sowie zahlrei-
che Konsumgiiter. Viele dieser Angebote fiir das
alltdgliche Leben wie Kleidung, Essen und Trin-
ken sind gleichermaBBen Gebrauchsgegenstidnde
und — wenn es sich um bestimmte Markenerzeug-
nisse handelt — dsthetisch-kulturelle Kennzeichen.
Nike-Schuhe oder eine Adidas-Hose zu tragen,
Coca Cola zu trinken und bei McDonalds zu essen
symbolisiert einen Lebensstil und ist mindestens
ebenso sehr kultureller Ausdruck wie die Befriedi-
gung eines korperlichen Bediirfnisses. Das gilt
inzwischen in der ganzen Welt — wobei die struktu-
relle Ungleichheit zwischen den verschiedenen
Weltgegenden hier besonders drastisch ins Auge
fallt: Viele internationale Konzerne lassen ihre
Markenprodukte in Léndern des Siidens unter
erbarmlichen Arbeitsbedingungen produzieren
und sie dort auch bewerben. Aber die, die sie her-
stellen, konnen sie nicht kaufen, da sie fiir sie zu
teuer sind.'

Da viele Markenkonzerne ihren Ursprung und
Hauptsitz in den USA haben, wird fiir diese Aus-
breitung westlicher Konsum- und Kulturmuster oft
synonym von ,,Amerikanisierung“ oder ,,McDon-
aldisierung“ gesprochen. So augenscheinlich die
Ausbreitung der westlichen Konsum- und Popular-
kultur tiber den gesamten Erdball ist, so verfehlt
ist es, daraus den Schluss zu ziehen, dass sich
dadurch eine einheitliche Weltkultur herausge-
bildet hat oder herausbilden wird, die an die Stelle
der lokalen Kulturen tritt und diese zum ,,Ein-
heitsbrei“ der ,McDonaldisierung® zusammen-
schmelzt. Eine solche Sicht kultureller Glo-
balisierung als ,, Kulturschmelze“ verallgemeinert
Teilaspekte, iberschétzt die Homogenitdt der
amerikanischen oder westlichen Kulturen und
schlieft vom Konsum auf das Bewusstsein. Sie
iibersieht die oft eigenwillige Rezeption US-ameri-

16 Vgl. hierzu Naomi Klein, No Logo! Der Kampf der
Global Players um Marktmacht. Ein Spiel mit vielen Ver-
lierern und wenig Gewinnern, Miinchen 2001.
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kanischer Kulturprodukte in anderen Kulturen,
wie allgemein die Ambivalenz kultureller Prozesse
dabei unterschétzt wird.

Auch wenn Hollywood-Filme in vielen Weltgegen-
den die nationalen Kinomérkte beherrschen und
die Soap Operas der US-Fernsehgesellschaften in
Asien, Europa und Afrika zu sehen sind, so ist der
Vorwurf der Amerikanisierung oberfldchlich.
Denn ist Hollywood heute noch viel mehr als eine
Metapher, wo mit japanischem, europdischem und
australischem Geld Regisseure aus China, Korea,
Deutschland oder England Filme drehen?

Auch auf dem Musikmarkt, der von fiinf multina-
tionalen Konzernen mit einem 75-prozentigen
Weltmarktanteil beherrscht wird, liegt der Umsatz
von Warner (USA) hinter dem von Sony (Japan)
und Polygram (Niederlande) und nur knapp vor
BMG/Bertelsmann (Deutschland) und EMI-
Music (GroBbritannien). Spitzenreiter auf dem
nicht viel weniger massenpopulédr ausgerichteten
internationalen Buchmarkt ist Bertelsmann. In
wichtigen Bereichen der weltweiten Kulturindus-
trie sind es weniger US-amerikanische als trans-
und multinationale Konzerne, welche die Produk-
tion und den Vertrieb von Weltkultur beherrschen.
In einigen Fillen kommen die ,,Global Player*
auch aus Landern des Siidens. So werden etwa in
Bombay mit 800 jahrlich hergestellten Spielfilmen
viermal mehr Filme als in Hollywood produziert,
und der brasilianische Medienkonzern Globo ist
innerhalb weniger Jahre bei TV-Umsidtzen zum
weltweit elftgroBten Anbieter geworden.!

Angesichts der realen Eigentums- und Produkti-
onsverhéltnisse in der globalen Kulturindustrie
von einer ,,Amerikanisierung®“ der Kultur zu spre-
chen ist irrefithrend, es sei denn, damit ist verallge-
meinernd die , westliche® Dominanz von Nord-
amerika und Europa unter Einbeziehung von
Japan und Korea gemeint. Aber auch hier trifft
die Kritik nicht zu, da eine Homogenitit unter-
stellt wird, die so nicht vorhanden ist, beziehungs-
weise nur dann sinnvoll erscheint, wenn , Ameri-
kanisierung® unter kulturkritischer Sichtweise fiir
den industriellen Warencharakter kultureller
Angebote gebraucht wird.

Zutreffend ist allerdings der Einwand von Kriti-
kern kultureller Globalisierung, dass die Inhalte
der global angebotenen Kultur der amerikanisch-

17 Unter den fiinfzig groBten Medienkonzernen der Welt
haben 19 ihren Hauptsitz in den USA, neun in GrofBbritan-
nien und je sieben in Deutschland und Japan, gefolgt von drei
in Frankreich, zwei in Italien und je einem in Australien, den
Niederlanden und Brasilien. (Angaben nach Lutz Hach-
meister/Giinther Rager [Hrsg.], Wer beherrscht die Medien?
Die 50 groBten Medienkonzerne der Welt. Jahrbuch 2000,
Miinchen 2000, S. 23 f.)
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europdisch-japanischen Kulturindustrie vor allem
,westliche“ Geschichten und ihre visualisierten
Lebensbilder transportieren. Da diese unter 6ko-
nomischen Gesichtspunkten verbreitet werden,
sind sie zudem weitgehend durch allgemeine Kon-
sumierbarkeit, behagliche Unterhaltung und die
Stimulanz von Konsum gepriégt. Allerdings ist es
trotz dieser berechtigten Kritik falsch, von den
Produktions- und Verwertungszusammenhéngen
direkt und eindimensional auf die Rezeption zu
schliefen.

Alle kulturellen Produkte sind mehrdeutig, auch
die der Massenkultur, weshalb es nie nur eine
Lesart gibt. Zudem findet in der Popularkultur,
stiarker als bei den traditionellen Kiinsten, eine
stidrkere Riickbindung an die eigenen Erfahrungen
und Wiinsche, an den lokalen Ort und die dort
herrschenden Traditionen statt. In dieser ,,Re-
Lokalisierung* der Produkte der globalen Kultur-
industrie bekommen diese eine andere Bedeutung.
Dabei kann auch eine vollstindige Losung der glo-
balen Kulturangebote von den damit verbundenen
Werten und Lebensbildern stattfinden.!®

2. Lokal - Global - Glokal

Die immer stéirkere Ausbreitung westlicher Kon-
sumgiiter und Kulturmuster geht oft mit einer ver-
stiarkten Riickbesinnung auf lokale kulturelle Tra-
ditionen und ihre Wiederentdeckung einher. In
Anbetracht vieler weltweit gleicher Kulturange-
bote werden die Besonderheiten der eigenen Kul-
tur gegeniiber anderen Kulturen hervorgehoben.
Kulturelle Identitdtssuche in lokalen, regionalen
und nationalen Beziigen zur Selbstvergewisserung
bildet nicht nur bei Migranten, nationalen Minder-
heiten und in Léndern des Siidens die andere Seite
der kulturellen Globalisierung. Lokal-, Regional-
und Nationalkulturen als Ausdruck kultureller
Traditionen sollen dabei ein Zusammengehorig-
keitsgefiihl vermitteln und dadurch den Menschen
einen Orientierungspunkt bieten.

Die verstiarkte Beziehung auf lokale, regionale
und nationale Kulturen geht dabei ofter, wie
gegenwirtige Kriege und gewaltsame Konflikte in
vielen Teilen der Welt zeigen, weit iiber eine Iden-
titdtsstabilisierung in Zeiten kultureller Globali-
sierung hinaus und dient zur ideologischen Be-
gleitung und Legitimation von Unterdriickung,
Unterwerfung und Kriegen.

18 In einer Reihe von Studien der Cultural Studies zur
Aufnahme US-amerikanischer Fernsehserien in ver-
schiedenen Lindern des Siidens wird deutlich, dass es von
den meist simplen Plots und scheinbar eindeutigen Dar-
stellungen des American Way of Life sehr unterschiedliche
Lesarten gibt und in der lokalen Aneignung die Botschaften
verdndert werden und eine Bezugnahme auf eigene Er-
fahrungen stattfindet.
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Fiir die enge Verkniipfung von Globalisierung mit
einer neuen Betonung des Lokalen hat der engli-
sche Soziologe Roland Robertson (1998) die
Bezeichnung ,,Glokalisierung® geprigt, die inzwi-
schen vielfach aufgegriffen und benutzt wird.
Dabei beschreibt Glokalisierung mehr als die
Betonung des Lokalen und Einheimischen gegen-
iiber dem Anderen, Fremden und zielt auf die
Verankerung des Globalen im Lokalen wie des
Lokalen im Globalen.

Wie notwendig die Verbindung des Ortsspezifi-
schen mit dem Globalen ist, erfahren viele multi-
nationale Konzerne dort schmerzhaft, wo sie die
kulturellen Kontexte eines neuen Absatzmarktes
fiir ihre Produkte ignorieren. Das reicht von Pro-
duktnamen iiber die Werbestrategien bis zum
Design und den Verkaufsformen. Nahezu alle gro-
Ben, weltweit agierenden Konzerne umschreiben
inzwischen ihre Werbe- und Absatzstrategien mit
»globale Lokalisierung®, ,lokale Globalisierung*
oder dhnlichen Begrifflichkeiten.

Dieser Bezug auf lokale kulturelle Gewohnheiten
trifft auch in besonderer Weise auf den engeren
Bereich der Kultur zu, wie beispielsweise an der
Entwicklung der Popmusik in den neunziger Jah-
ren deutlich wird, die gerade im Zuge ihrer grof3e-
ren Ausbreitung auf die ,,6rtliche Farbung®, ,eth-
nische Hervorhebung“ und die ,Poesie des
Lokalen“ (George Lipsitz) setzt und damit ein
,»Globalkolorit“ (Ruth Mayer/Mark Terkessidis)
hervorbringt. Der Musiksender MTV als weltweit
grofiter Anbieter musikalischer Popularkultur hat
aus diesem Grund auch recht bald von seinem ein-
heitlichen Sendekonzept und den fiir alle gleichen
Videoclips Abstand nehmen miissen und erreicht
seine Zuschauer von Brasilien bis Japan, GroBbri-
tannien bis Indien inzwischen mit 28 regionalspezi-
fischen MTV-Sendern, welche die lokalen Beson-
derheiten berticksichtigen und die einheimischen
Stars und Hits in entsprechender Zahl in das Pro-
gramm einbauen.

Durch die verdnderte Verbindung von Lokalem
und Globalem wandeln sich sowohl die globalen
Produkte wie das Verstindnis von Ortlichkeit und
Tradition. Im Prozess von ,De-Lokalisierung®
durch die globale Kultur und ,,Re-Lokalisierung*
als erneute Riickbindung 16sen die lokalen Kultu-
ren ihre Fixierung auf den konkreten Ort auf, ohne
die Verbindung ganz abzubrechen, und werden zu
Bestandteilen der globalen Kulturangebote.

In diesem Prozess zeigt sich auch, dass ohne das
globale Bezugssystem eine Anzahl von lokalen
Kulturen tiberhaupt nicht bestehen wiirde. Eine
Reihe von ihnen sind erst bei der Suche nach den
eigenen kulturellen Wurzeln angesichts der vielen
attraktiven Moglichkeiten der globalen Kulturin-
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dustrie oder nach Moglichkeiten eigener Angebote
fiir den globalen Kulturmarkt, zum Beispiel fiir den
Tourismus, wieder entdeckt beziehungsweise neu
geschaffen worden. Das Lokale ist somit nicht nur
ein konstitutiver Bestandteil des Globalen, sondern
entsteht teilweise erst mit ihm. Vor diesem Hinter-
grund der neuen Beziehung von Lokalem und Glo-
balem bildet sich eine ,,Struktur gemeinsamer
Unterschiede“ heraus (Joana Breidenbach/Ina
Zukrigl), auf der sich die kulturellen Besonderhei-
ten abbilden lassen und die Opposition von ,,lokal —
global®, ,,authentisch — oberflachlich®, ,,indigen —
importiert* an Bedeutung einbiif3t.

3. ,,Hybride Kulturen*

Jede Kultur ist immer vermischt mit anderen Kul-
turen, aus dem Austausch mit ihnen entstanden,
ein Bastard und multikulturell. Dieser Prozess ist
nie abgeschlossen. Es war bislang aber in der
Regel eine eher allmihliche Herausbildung und
kontinuierliche Weiterentwicklung. Die gegenwér-
tige kulturelle Situation ist im Gegensatz dazu
nicht nur durch stidndig wechselnde kulturelle
Moden, sondern auch in immer Kiirzeren Abstéin-
den neu entstehende Kulturformen und Kultur-
stile geprégt. Diese entwickeln sich aus der Kom-
bination und Durchmischung unterschiedlicher
Kulturtraditionen. Dafiir wird der Begriff
,Hybridisierung® gebraucht. Hybridisierung meint
die Vermischung verschiedener kultureller Stile,
Formen und Traditionen, aus der etwas Neues,
eine ,,globale Melange* entsteht.'

Heute gibt es in allen Kulturen viele aktuelle Bei-
spiele solcher neuer hybrider Kulturen und Kul-
turmuster, und die Entgrenzung bisher voneinan-
der getrennter Sparten, Stile und Traditionen, aus
der etwas Neues entsteht, ist ein Kennzeichen
unserer Zeit. Zentren der kulturellen Hybridisie-
rung oder Kreolisierung bilden gegenwirtig die
multikulturellen Gesellschaften in den Einwande-
rungslidndern, die Kulturen in den Lindern des
Stidens und diejenigen populdren Kulturformen,
die weltweit Anklang und Absatz finden wollen.

Popmusik, Literatur, Film, Malerei, Theater, Ka-
barett — in nahezu allen Kunstsparten und Kultur-
formen haben sich durch die kulturellen Aktivité-
ten und Einfliisse von Migranten auch in der
Bundesrepublik neue Stile, Richtungen und Kultu-
ren herausgebildet, die nichts mehr mit den gedul-

19 Teilweise wird dafiir auch die Bezeichnung , Kreolisie-
rung® verwandt. Sie stand urspriinglich fiir die Mischung von
afrikanischer und europiischer Sprache, Abstammung und
kulturellen Gebrauchen in der Karibik und teilweise im spa-
nischsprachigen Amerika. ,,Crossover* ist der Begriff fiir die
Mischung und Verbindung verschiedener kultureller Stile
und Kunstsparten, der sich allerdings mehr auf einzelne Pro-
dukte und weniger auf Kulturen bezieht.
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deten und sozialfiirsorglich behandelten Nischen
der ,,Gastarbeiterkultur® der sechziger und siebzi-
ger Jahre zu tun haben, sondern Teil der allgemei-
nen bundesrepublikanischen Kulturlandschaft sind.

Auch viele Kulturen in den Lindern des Siidens,
in denen der starke dkonomische Druck und die
attraktive Vielfalt der globalen Kulturindustrie auf
eine nicht so umfassende, weniger ,,bunte” und
okonomisch nicht konkurrenzfihige traditionelle
Kultur trifft, zeichnen sich weniger durch die Beto-
nung der eigenen Traditionen als durch die Auf-
nahme vielfiltiger kultureller Impulse von auflen
aus. Die wichtigsten Einfliisse gehen dabei von der
globalen Kulturwirtschaft iiber Filme, Radio,
Fernsehen und zunehmend auch tiber das Internet
aus. Diese Kulturen sind dabei nicht in erster
Linie ohnmichtige Opfer einer US-eurozentri-
schen Kulturindustrie, sondern haben oft die
Kraft, Fremdes aufzunehmen, zu verarbeiten und
zu integrieren. Dadurch entstehen neue Kulturen,
in welche die eigenen Traditionen ebenso einflie-
Ben wie die Produkte, Stile und Bilder der globa-
len Kultur euro-amerikanischer Provenienz.

Einen dritten Schwerpunkt gegenwirtiger Hybri-
disierung, neben den neuen Kulturen durch die
Migranten und in den Léndern des Siidens, bildet
die internationale Popmusik. Seit iiber 40 Jahren
touren Popstars und Rockbands durch die Welt,
fiillen auf allen Kontinenten FuBballstadien, Are-
nen und Festhallen und bringen rund um den Glo-
bus Abertausende von Fans zum Mitrocken und
Mitsingen — unabhéngig von Sprachschranken und
kulturellen Traditionen. Denn mit der Pop-Rock-
musik hat sich seit den sechziger Jahren eine Kul-
turform herausgebildet, die ldnder- und kultur-
ibergreifend nicht mehr an enge traditionelle
Bezugsfelder gebunden ist und als erste Musikrich-
tung Impulse und Féarbungen aus allen Kontinen-
ten aufnimmt.

Wihrend sie anfianglich trotz frither Einbindung
von asiatischen Musiktraditionen und spéter von
karibischen, siidamerikanischen und afrikanischen
Musikelementen weitgehend ihrem angloamerika-
nischen Ursprung verhaftet blieb, bilden sich seit
einigen Jahren neue musikalische Formen heraus,
die sehr unterschiedliche Traditionen und Stilrich-
tungen aufnehmen und zu neuen Mustern verwe-
ben. Dadurch verliert die Popmusik schrittweise
ihre westeuropdisch-nordamerikanische Prégung
und nimmt immer internationaleren Charakter an.
Das betrifft die KiinstlerInnen, die Instrumentie-
rung, die Stile und die musikalischen Traditionen.?

20 Salman Rushdie erzihlt in seinem Roman ,,Der Boden
unter den Fiien“ (Miinchen 1999) sehr anschaulich diese
Entwicklung anhand eines aus Indien stammenden Musiker-
paares.
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V. Differenzierung tut Not

Diese Skizze der mit dem Begriff , kulturelle Glo-
balisierung“ bezeichneten Entwicklungen sollte
deutlich machen, dass es sich um vieldimensionale,
hochkomplexe Prozesse mit Uberschneidungen,
Ungleichzeitigkeiten und Briichen handelt, die
sich kaum in eine vereinheitlichende Perspektive
pressen lassen und statt weltweiter Vereinheitli-
chung neue Ausdifferenzierungen und Pluralitidten
hervorbringen.

Bei der gegenwirtigen Diskussion iiber kulturelle
Globalisierung kommt es darauf an, konkreter zu
untersuchen, unter welchen Bedingungen diese
Entwicklungen stattfinden. Welche Qualitdten sie
haben, wie bei der Vermischung das Verhiltnis der
verschiedenen Kulturen zueinander ist und ob
Vorherrschaft abgebaut oder Ungleichheit ver-
starkt wird. Wenn es also darum gehen soll, kon-
kreter zu begreifen, wie sich kulturelle Globali-
sierungsprozesse im Einzelnen abspielen, um die
Verluste und positiven Perspektiven zu beurteilen
und vor allem um kulturpolitisch da eingreifen zu
konnen, wo es notwendig erscheint, ist es erforder-
lich, genau hinzusehen und die Prozesse, die
Akteure und Handlungsfelder zu differenzieren.

In einer Zeit zunehmender Mobilititen, von Ent-
traditionalisierungsprozessen und des Verschwin-
dens rdumlicher Distanzen durch die modernen
Informations- und Kommunikationstechnologien
wird die Anschlussfahigkeit von kulturellen Ange-
boten zum zentralen Kriterium und nicht die Bin-
dung an generationeniibergreifende Tradition,
nationale Sprache und lokale Geschichte.

Global - lokal, national — multikulturell, indigen —
auswartig sind nicht die zentralen Fragen fiir
Kunst und Kultur, sondern inwiefern in ihnen
Zuschauer und Zuhorer Ankniipfungspunkte fiir
eigene Erfahrungen und Bediirfnisse finden, ob
Themen angesprochen werden, die berithren und
anregen und ob die kulturellen Angebote neben
Unterhaltung auch Nachdenklichkeit und Refle-
xion ermdglichen oder verhindern.
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