Aus Politik und Zeitgeschichte

62. Jahrgang - 41-42/2012 - 8. Oktober 2012

Zukuntt des Publizierens

Petra van Cronenburg

In der dunklen Hohle. Zur Zukunft des Buches

Michael Roesler-Graichen
Digitales Publizieren: Stand und Perspektiven

Jeff Gomez

Geschichten erzahlen im digitalen Zeitalter

Dominique Pleimling
Social Reading — Lesen im digitalen Zeitalter

Thomas Carl Schwoerer
Das Urheberrecht und die Zukunft des Verlegens

Anne Lauber-Ronsberg

Raubkopierer und Content-Mafia:
Die Debatte um das Urheberrecht

Jeanette Hofmann - Christian Katzenbach - Merlin Munch
Kulturgutermarkte im Schatten des Urheberrechts

Beilage zur Wochenzeitung




Editorial

Wie konnte es so weit kommen? Das fragten sich nicht weni-
ge Literaturkritiker, als ein Buch von recht bescheidener litera-
rischer Qualitat einer bis dato unbekannten Autorin in diesem
Jahr weltweit die Bestsellerlisten sprengte. Von den Diskussio-
nen um Thema und Botschaft des Buches abgesehen, zeigt der
Weg, den ,Fifty Shades of Grey“ bei seiner Verbreitung be-
schritten hat — von der Fan-Fiction uber ein E-Book im Selbst-
verlag bis hin zum Verkauf der Rechte an grofle Verlage —, wel-
che Chancen das digitale Publizieren abseits der klassischen
Vertriebs- und Verwertungswege uber einen Verlag bieten kann.
Der Erfolg der Trilogie ist neben wenigen anderen Beispielen
noch eine Ausnahme, doch wirft self publishing — je nach Blick-
winkel — sein Licht oder seinen Schatten auf die kunftigen Ent-
wicklungen im Verlagsgeschift.

Wahrend es technisch immer einfacher wird, Texte (auch) als
E-Book zu veroffentlichen, haben sich auch gestalterisch neue
Wege eroffnet. Mit Animationen und Videos, Audiospuren
und interaktiven Funktionen lassen sich E-Books multimedial
anreichern oder als App umsetzen. Ob sie sich wirtschaftlich
rechnen werden, bleibt abzuwarten. Nachgedacht und experi-
mentiert wird langst Uber das meist nachtragliche enbhancement
hinaus: Wie konnen die technischen Moglichkeiten genutzt
werden, um originare Formen des digitalen Erzahlens zu schaf-
fen — noch unmittelbarer, transmedialer, nicht-linearer und auf
Kommunikation und Partizipation angelegt?

Die fortschreitende Digitalisierung von Inhalten und das ille-
gale Herunterladen oder Teilen (sharing) von Textpassagen oder
ganzen Buchern haben eine intensive Debatte um das Urheber-
recht neu befeuert, die nach der Film- und Musikbranche nun
auch die Buchbranche erfasst hat. Es gilt, die legitimen Interes-
sen der Autorinnen und Autoren und ihrer Verlage zu schutzen,
aber auch veranderte Nutzungsgewohnheiten zu berucksichti-
gen, etwa beim gemeinsamen Lesen (social reading) oder beim
kreativen Weiterbearbeiten eines Werkes. Lohnenswert konnte
hierbei ein Blick auf andere Kulturgutermarkte und ihre Rege-
lungsarrangements sein.

Anne Seibring



Petra van Cronenburg

In der dunklen
Hohle. Zur Zu-

kunft des Buches

‘X]enn eine Schriftstellerin einen Essay

uber die Zukunft des Buches verfasst,
miusste sie sich theoretisch nur zuruckleh-
nen, an einem Futu-
rologischen Kongress
der Literatur in ih-
rem Kopf teilnehmen
und alles aufschrei-
ben. Dort laufen wo-
moglich austauschba-
re Projektionsflachen
von Autoren-Avata-
ren herum, direkt vernetzt mit Social-chip-
Implantaten im Hirn ihrer Leserinnen und
Leser. Buchhandlungen sind zu riesigen mul-
timedialen Vergnugungszentren geworden.
Ein paar Feuilleton-Bots erscheinen in Maske
und schauen irgendeiner sexy gestylten Ho-
lografie zu, die als interaktiv quatschendes
und werkelndes Sterne-Kochbuch in Kuchen
gebeamt wird und selbststandig den Online-
Einkaufszettel im Kuhlschrank umprogram-
miert. Oder hitte sich das ,gute alte Buch®
wie ein Steampunk-Objekt irgendwann auf-
grund einer globalen Stromknappheit wieder
durchgesetzt?

Petra van Cronenburg

Etwas kopflos tappen wir derzeit wie in ei-
ner dunklen Hohle zwischen E-Books und
Papierbuchern umher und streiten, wo Ge-
schichten stattfinden sollen: drauflen zum
Anfassen oder als fluchtige Projektion auf
der Hohlenwand. So viele Wege gabeln sich
in dieser Hohle — welcher wird der vielver-
sprechendste sein? Befinden wir uns wo-
moglich auf einem Weg ,,zuruck® in die Zu-
kunft, hin zu den Ursprungen des Erzahlens,
hin zum Erzihlmenschen, fiir den das her-
kommlich gedachte Buchkonzept gar keine
Rolle spielt?

Der grofle Umbruch

Die gesamte Buchbranche befindet sich welt-
weit in einer Umbruchsituation: Schopfe-
rinnen und Schopfer, Verlage, Distributo-
ren, Handel, Leserinnen und Leser proben
ein neues Rollenverstindnis und Zusam-
menspiel. Wahrend dieser Essay getippt wur-
de, eroffnete Amazon seinen Kindle-Shop
in Indien und fuhrte in den USA das Abon-
nement von Kindle Serials zum Pauschal-
preis ein. Amazons E-Book-Verkiufe uber-
holten erstmals auch in Europa die Verkaufe
an gedruckten Buchern.I' In Deutschland hat
sich der E-Book-Markt nach sechs Monaten
zum Vorjahr insgesamt verdoppelt.? Kobo
wird mit seiner Self-publishing-Plattform
nun auch in Europa zum Konkurrenten von
Amazon und Apple. Wahrend in der ,New
York Times“ die absolut gleichberechtigt be-
handelten self publisher die Bestsellerlisten
sturmen, kommt auch die deutsche Fach-
presse langsam nicht mehr um die Bestsel-
lerautorinnen und -autoren im self publishing
herum, obwohl diese in den offiziellen Best-
sellerlisten weiterhin nicht eingerechnet wer-
den. Sieben deutschsprachige Self-publishing-
Titel halten sich im Sommer in den Kindle
Top Ten, 49 in den Top 100.P

Im englischsprachigen Raum mischt Pen-
guin Books die Vorstellung von einem Ver-
lag auf: Ohne Beruhrungsangste wurde fur
116 Millionen Dollar die Vanity-Firma Au-
thor Solutions gekauft, um eine Self-publish-
ing-Plattform zu kreieren. Letzteres machen
zwar Holtzbrinck mit Epubli und Droemer
Knaur mit Neobooks in Deutschland schon
langer, aber noch nie zuvor hat sich ein eta-
blierter serioser Verlag derart offen mit ei-
nem Bezahlverlag verkntupft. Die Leserschaft
fragt langst nicht mehr nach hoheitlichen De-
finitionen von Buchern: Kurze Handyroma-

I' Vgl. Virginia Kirst, Groffbritannien: Amazon ver-
kauft mehr eBooks als gedruckte Bucher, 7.8.2012,
online: ~ www.computerbild.de/artikel/cb-News-
PC-Hardware-Grossbritannien-Amazon-verkauft-
mehr-eBooks-als-gedruckte-Buecher-7675167.html
(11.9.2012).

I Vgl. Media Control, Deutscher E-Book-Markt mit
groflen Zuwiachsen, 11.9.2012, online: www.media-
control.de/deutscher-e-book-markt-mit-grossen-zu-
waechsen.html (11.9.2012).

I Vgl. Serienmorde und Holunderkusschen, 25.7.
2012, online: www.buchreport.de/nachrichten/online/
online_nachricht/datum/2012/07/25/serienmorde-
und-holunderkuesschen.htm (6.9.2012).
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ne aus Asien werden genauso als Buch wahr-
genommen wie ein in Deutschland verkaufter
1000-Seiten-Klotz aus Papier. Wer ein Smart-
phone oder ein Tablet besitzt, kommt langst
in den Genuss von Apps, die das Buch mul-
timedial aufbrechen und mit Elementen aus
der Spielewelt, dem Film oder mit praktischen
Anwendungen durchsetzen. Es erscheint so-
gar eine zum Deutschen Buchpreis.

Die Stimmung bleibt dennoch gespalten.
Da sind die einen, die das herkommliche
Buch wie eine bedrohte Art betrachten und
zu seinem Schutz gegen jede Verinderung
anrennen. Sie furchten vor allem drei Fakto-
ren: den Durchbruch digitaler Technologie,
die Gleichberechtigung von self publishing
mit herkommlichen Verlags- und Handels-
wegen sowie eine mogliche Verlagerung des
stationaren Buchhandels in die Hande we-
niger grofler Internetkonzerne. Und da sind
die anderen, die sich vor allem auf die Chan-
cen und nicht immer unproblematischen He-
rausforderungen einer kunftigen Vielfalt
konzentrieren: neue technische wie literari-
sche Formen, aber auch eine Verinderung der
Veroffentlichungswege und Durchdringung
unterschiedlicher Gerate mit Inhalten un-
terschiedlicher Medien. Auch wenn das Pa-
pierbuch, wie wir es kennen und lieben, wo-
moglich nie untergehen wird — es hat bereits
Geschwister bekommen, die nicht weniger
liebenswert sind.

Das E-Book setzt sich durch

4

Seit E-Books zwischen 2004 und 2006 mit
der Verbreitung erschwinglicher Lesegera-
te zunichst in den USA zu einem ernstzu-
nehmenden Branchenfaktor geworden sind,
spricht man von der grofiten Revolution in
der Buchwelt seit Gutenberg. Dabei ist das
E-Book erstaunlich ,alt“. Seine Geschich-
te,I* die man bis ins Jahr 1949 zuruckverfol-
gen kann, ist eng mit der Entwicklung der
Computertechnologie und den fruhen Be-
muhungen um Hypertext-Konzepte des
world wide web verknupft. Erste Vorfor-
men von E-Books wurden deshalb nicht von
der Buchbranche, sondern in wissenschaft-

I Vgl. die Artikel ,E-Book“ und ,Ebook® in der
deutsch- und englischsprachigen Wikipedia, on-
line: http://de.wikipedia.org/wiki/E-Book (6.9.2012);
http://en.wikipedia.org/wiki/Ebook (6.9.2012).
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lichen Instituten und unter Beteiligung der
amerikanischen Navy entwickelt, die drin-
gend elektronische Handbucher brauchte.
Schon in den 1960er und 1970er Jahren ma-
nifestierten sich Ideen, wie wir sie heute von
Apps kennen. Das sogenannte FRESS-Hy-
pertext-System, das Professor Andries van
Dam an der Brown University in Providence
auf IBM-Umgebung entwickelte, war fur die
Lehre konzipiert: Es ging darum, Inhalte so
dynamisch zu formatieren, dass unterschied-
liche Nutzer sie mit unterschiedlicher Hard-
und Software anschauen konnten und nicht
nur Zugang zu automatischen Verzeichnissen
hatten, sondern auch zu Grafiken und reich-
haltigen externen Vernetzungen durch Links.

1971 tippte Michael S. Hart im Rechenzen-
trum der Universitat von Illinois den Text der
amerikanischen Unabhangigkeitserklarung
als elektronisches Dokument ein. Der Test
war ein Meilenstein: Hart grundete in den
USA das Projekt Gutenberg, um rechtefreie
Literatur zu digitalisieren und damit weltweit
und kostenlos verfugbar zu machen. Bereits
1988 veroffentlichte William Gibson das ers-
te kaufliche elektronische Buch - seinen Ro-
man ,,Mona Lisa Overdrive“. In den 1990er
Jahren herrschte mit der zunehmenden Ver-
breitung des Internets in normale Haushalte
eine ungeheure Aufbruchstimmung und In-
vestierfreudigkeit vor allem in der englisch-
sprachigen Welt. Als 1992 Charles Stacks mit
seinem Book Stacks Unlimited die erste In-
ternetbuchhandlung der Welt grundete, wur-
den dort ebenso ausschliefilich physische, ge-
druckte Bucher gehandelt wie bei Amazon,
das drei Jahre spater den Nerv der Zeit traf.
Gedruckte Bucher boomten durch die neue
Handelsmethode und die Verbreitung des In-
ternets wie nie zZuvor.

Der erste Hype um das E-Book platzte al-
lerdings ebenso schnell wie die New-Econo-
my-Blase. Lesegerate wie Rocketbook oder
Softbook waren fur das normale Publikum
viel zu teuer und unhandlich. In Europa fehl-
te es vollig an mit den USA vergleichbaren
Strukturen: vom E-Book-Verlag Uber den
spezialisierten Buchhandel bis hin zu siche-
ren Bezahlsystemen. Das E-Book erreichte
seine Kundinnen und Kunden nicht — die ein-
zigen nachhaltig funktionierenden Systeme
jener Zeit sind tatsachlich die Tauschborsen
gewesen. 1997 endlich wurde die Firma ge-
grundet, die ein Jahrzehnt spater das elektro-
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nische Lesen revolutionieren sollte: die E Ink
Corporation. Die Idee, eines Tages so etwas
wie ,virtuelle Tinte“ auf papierahnlichem
Untergrund zu erfinden, klang noch nach
echter Science Fiction. Anfang des 21. Jahr-
hunderts setzte dann der ersehnte techno-
logische Innovationsschub ein: 2004 brachte
Sony den Reader Librie Ebr-1000ep auf den
japanischen Markt, 2006 folgen die ersten
E-Ink-Reader auf dem Weltmarkt, im Jahr
darauf Amazons erster Kindle. Der Siegeszug
des E-Books ist seither nicht mehr aufzuhal-
ten. Denn jetzt ist die Hardware erschwing-
lich, das Lesen durch adaptierbare Schriften
sogar noch augenfreundlicher als auf Papier,
der Download kinderleicht und allen Inter-
net-Nutzern zuganglich. Die Geriate verbes-
sern sich rasend schnell, nur ein einheitliches
Format fehlt noch.

Self Publishing: Der Markt offnet sich

Publizieren speziell fur E-Reader macht Ar-
beitsschritte wie Buchsatz und Buchdruck,
aufwandige Logistik und Lagerung uber-
flussig. Dadurch wird das Veroffentlichen
fur Menschen, die Verlage umgehen wollen,
bezahlbar, einfach und vor allem schnell.
Druckkostenzuschussverlage und Vanity
Press braucht keiner mehr, also konnen bluti-
ge Laien ihre Texte in die gleichen virtuellen
Regale einstellen wie Verlage. Es gibt unter
self publishers aber genauso Buchprofis oder
auch Verlagsautoren, die ihre Backlist selbst
neu auflegen wollen, die ihre E-Book-Rech-
te lieber selbst verwerten, oder die sich auf-
grund der Struktur des neuen Markts allein
einen gezielteren Abverkauf und aktuellere
Veroffentlichungen ausrechnen. Literarische
Experimente und verlegerische Wagnisse las-
sen sich auf diesem Wege austesten.

Die groflen Online-Handler haben die
Chance erfasst: Self publishing ist ein wichti-
ger Markt geworden. Wahrend sich das deut-
sche Feuilleton noch gramt, dass die Kul-
tur des Abendlandes dadurch gefihrdet sein
konnte, weil nun wirklich jeder fehlerhafte
und schlechte Bucher in die gleichen Laden
stellen durfe wie Verlage, hat sich das self pu-
blishing in anderen Landern langst professio-
nalisiert. Es liefle sich aus umgekehrter Per-
spektive also durchaus fragen, ob wir nicht
vor einer neuen Bildungswelle stehen. So wie
einst durch Gutenbergs Buchdruck das einfa-

che Volk und die Frauen zum Lesen fanden,
weil Bucher verweltlicht und verbilligt wur-
den, konnte die Verbreitung einfacher Do-
it-yourself-Ware in den Charts dafur spre-
chen, dass bisher buchferne Internet-Nutzer
plotzlich zu Buchern finden. Es bliebe zu
untersuchen, ob hier nicht bisher vom ge-
druckten Buch und vom offiziellen Litera-
turbetrieb ausgeschlossene Bildungsschich-
ten das E-Book fur ihre Interessen lesend wie
schreibend erobern.

Neue Formen: Das Buch offnet sich

Auf der Leipziger Buchmesse 2011 erschien
das ,,EinBuch“ des osterreichischen Kunst-
lerkollektivs um Miba Eisbraun alias Mi-
chael Braunsteiner und Barbara Eisner in sei-
ner transmedialen Bundelung von Literatur
und bildender, darstellender wie angewand-
ter Kunst noch wie ein Science-Fiction-Ob-
jekt.P Es lasst sich nicht aufblattern: Dieses
Buch nebst Fortsetzungen wird inszeniert,
fotografiert, aufgefuhrt, gefilmt, hergestellt,
es ist eine kunstvoll demontierbare Installa-
tion ebenso wie ein sich verindernder Daten-
strom im Internet. Die ,Skulptur Buch® in
Einerauflage, bedruckt mit einem Cover und
einer einzigen Seite, enthalt eine exklusive
DVD und wird als Preziose verkauft — wah-
rend der Text und die zu einem Trailer ver-
kurzte Performance kostenlos millionenfach
im Internet abrufbar und teilbar sind. Ein
wenig ist hier die Zukunft des Buches schon
zu spuren: Neben der Durchdringung unter-
schiedlicher Medien und Kunste wird sich
die Vorstellung von Autorenschaft und Ver-
legerschaft verandern und sicher ungewohn-
liche neue Bezahlformen fur die Schopfer er-
fordern, von denen die Idee des crowdfunding
erst der Anfang sein durfte.

Ein Jahr spater wird sichtbar, dass sich
uberall dort kreativ Neues entwickelt, wo die
Schopfer Print und Digital, physisches Buch
und Virtualitat, linearen Text und transmedia
nicht mehr getrennt voneinander wahrneh-
men. Grofle Verlage experimentieren mit so-
genannten enhanced E-Books, die oft noch
daran kranken, dass sie nicht eigens fur ein

I° Vgl. Petra van Cronenburg, Ein Buch mit ei-
genem Kopf, 17.3.2011, online: http://cronen-
burg.blogspot.fr/2011/03/ein-buch-mit-eigenem-
kopf.html (11.9.2012).
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neues Medium konzipierte Geschichten er-
zahlen, sondern mit recht konventionellen
Mitteln Lesestoff lediglich mit Multimedia-
Inhalten ,aufpeppen®. Es ist nicht so, dass
herkommliche Romane oder lineares Lesen
durch die neuen technischen Entwicklungen
obsolet wurden, lediglich die Vielfalt von Er-
zahlmoglichkeiten nimmt zu.

Naturlich befruchtet moderner Medienge-
brauch auch umgekehrt die Literatur in ge-
druckten Buchern. Der polnischen Schrift-
stellerin Olga Tokarczuk gelang bereits 2007
mit ,,Unrast“ (dt.: 2009) eine sehr eigene, col-
lagenhafte literarische Erzahltechnik, die an
die assoziationshafte Logik des Internetsur-
fens erinnert. Als in Japan die Handyroma-
ne boomten, entwickelte sich eine vollig neue
Form von rasanten, kurzen, im Ton sehr jun-
gen Serials. Was man eigentlich nur im Netz
vermutet, wird kurioserweise auch gedruckt
und zwischen zwei Pappdeckeln verkauft:
Mit Mailromanzen (Daniel Glattauer: ,,Gut
gegen Nordwind“) und Blogromanen (Rai-
nald Goetz: ,Abfall fur alle“) fing es an, es
folgten SMS-Bucher und die ,Twitteratur®.
sIwitteraten klopfen online in maximal
140 Zeichen zahlenden Tweets Spruche oder
stweeten” fortlaufende Geschichten in Echt-
zeit. Sie Uberfuhren die Texte in E-Books und
gedruckte Bucher und veranstalten Twitter-
lesungen, die zum Event mit anderen Kunst-
lern werden (zum Beispiel Jan-Uwe Fitz, Ute
Weber, Florian Meimberg, Anousch Muller).
Andersherum veroffentlichte die Literatur-
nobelpreistrigerin Elfriede Jellinek bereits
2007 bis 2008 ihren ,,Privatroman Neid“ ka-
pitelweise kostenlos und ausschliefllich auf
ihrer eigenen Webseite.

Echte transmediale Projekte entstehen der-
zeit eher ,von unten® in eigens dafur gegrun-
deten Kooperationen. ,Das Wilde Dutzend“
in Berlin vereinigt eine Luxusmanufaktur so-
wie E-Book und Non-Book mit Events und
der Beteiligung von Fans zu echtem trans-
media storytelling. Neben interaktiven Akti-
onen, Ausstellungen, Vorfuhrungen und ei-
nem Blog betreibt eine fiktive ,literarische
Detektivin“ einen realen Salon. Das Expe-
riment ,,The Gates“ in Zusammenarbeit mit
Flickr und dem Institute for the Future of the
Book entfernt sich noch weiter vom Textme-
dium und versucht, uber visual literacy das
kollektive Gedachtnis zu erforschen. Fo-
tos werden von Teilnehmern unter dem Tag
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gatesmemory bei Flickr gesammelt und mit
dem Bookmarkdienst Delicious und einem
Blog vernetzt. So sollen virtuelle Archive und
Raume geschaffen werden, die durch Tatig-
keiten wie Aktualisieren, Bewerten und Er-
innern Inhalte in Bewegung bringen sollen.
In Ruhephasen wird das Projekt uberarbei-
tet, bevor es wieder neu wachsen kann.

In diesen Beispielen wird deutlich, dass sich
Autorenschaft neu definiert. Transmedia sto-
rytelling ist von einer Einzelperson nicht nur
kaum zu bewaltigen, es lebt vor allem durch
die Einbindung des fruher nur passiv konsu-
mierenden Publikums. Was beim Schreiben
im Elfenbeinturm nur hinderlich wire, ist
hier ausdrucklich erwlnscht: Teilhabe, Inspi-
ration und Wissenstransfer von auflen, Fort-
entwickeln einer Geschichte oder eines The-
mas, Kopie und Ubertragung, Variation und
Abwandlung. Weil das gultige Urheberrecht
solche offenen kollaborativen Formen eher
erschwert, werden die meisten dieser Projek-
te unter Creative-Commons-Lizenz gestellt.
Die Diskussion um ein modernes Urheber-
recht wird in Zukunft also nicht mehr nur
aus einem Angstansatz gefuhrt werden dur-
fen, wie er die Diskussionen um ,geistigen
Diebstahl“ beherrscht, sondern vor allem im
Sinne einer fortschrittlichen Kunstlerschaft.
Diese sucht verlassliche und vor allem Kunst
nicht behindernde Wege, wenn sie Kollabo-
ration und den Teilungsgedanken von social
media in ihre Arbeit integrieren will, und
sich das statische ,,Werk“ immer weiter zum
offenen ,,Prozess“ entwickelt.

Aber auch Herausgeberschaft und das
sVerlegen“ verandern sich — hin zu mulu-
medialen Produktionsfirmen, zu losen Ko-
operationen fur jeweils ein Projekt, zu Ar-
beitsgemeinschaften von Dienstleistern, die
auf Augenhohe offen sind furs Publikum.
Mit wachsender Teilnahme solcher Zuliefe-
rer und Laien kommt eine neue Aufgabe ins
Spiel: das Kuratieren von Inhalten. Kurato-
ren, die all die unterschiedlichen Beteiligten,
Medien und Inhalte zu einem erfolgreichen
Projekt zusammenfuhren konnen, durften in
Zukunft zu einem neuen Berufsbild werden.

Vor allem im englischsprachigen Bereich
von Forschung und Lehre sind diese neu-
en ,offenen Buchprojekte“ beliebt. Sie ver-
einen kollaboratives Lesen und Schreiben
mit einem Prinzip, das der O’Reilly Ver-



lag 2006 mit seinen rough cuts vorgedacht
hat: Scheibchenweise werden sehr aktuel-
le, bahnbrechende Inhalte vorveroffentlicht.
Beim ,,Networked Book* des Professors fur
Kommunikation Noah Wardrip-Fruin bei-
spielsweise werden neben der Federfuhrung
des renommierten Massachusetts Institute
of Technology (MIT) handverlesene akade-
mische Peers mit der Online-Community
Grand Text Auto vernetzt, einem popula-
ren Multiautorenblog, dem auch nichtakade-
mische Spezialisten zum Thema angehoren.
Es geht darin um digitale Fiktion, Compu-
terspiele und Software-Studien.l® Man setzt
vor allem auf den interdiszipliniren Dialog
im Blog, wo Forschungskonzepte und Ergeb-
nisse oder Informationen zwischen Indus-
trie, Wissenschaft, Kunst und Allgemeinheit
geteilt werden konnen, die so nie in etablier-
te Konferenzen finden wurden. Das in Echt-
zeit fortgeschriebene interaktive Buch, bei
dem sich Autoren- und Leserschaft in ihren
Eigenschaften uberschneiden, wird damit zu
einem wichtigen Think Tank und Zukunfts-
motor. Zwar fungiert die MIT Press noch als
gatekeeper, doch gehen die Inhalte und der
Arbeitsweg frei von marketingorientiertem
Zielgruppendenken aller Beteiligten aus.

Alles nur schon bunt?

Die alte Kernfrage, ob Digitales Print toten
wird, ist bereits Uberholt. Neben der billigen
E-Volksausgabe ist die limitierte Luxusaus-
gabe im Print sogar wahrscheinlich. Die in
die Zukunft weisende Frage muss ganz an-
ders lauten: Wie gehen wir mit einer weltweit
extrem auseinanderdriftenden Zweiklassen-
gesellschaft um: den Menschen mit digitalem
Anschluss und denen ohne? Wer wird kunf-
tig Zugang zu Informationen und Inhalten
haben und wer oder was wird diesen Zugang
verteilen, filtern oder gar zensieren? Pres-
se hat einen Auftrag, Literatur ist ein Kul-
turgut: Wie stellen wir sicher, dass alle Men-
schen gleiche Chancen haben?

Neben Fragen, wie sich Daten sichern und
auf neue Systeme konvertieren lassen, stehen
wir auch vor dem Problem, dass sich digitale

I° Vgl. Ben Vershbow, Expressive processing: an ex-
periment in blog-based peer review, 22.1.2008, on-
line: www.futureofthebook.org/blog/archives/2008/
01/expressive_processing_an_exper.html (7.9.2012).

Inhalte sehr viel unauffalliger zensieren und
willkurlich verandern lassen als das bemerk-
barere Verbot eines gedruckten Buches. Als
Amazon vor drei Jahren ohne Vorankundi-
gung ausgerechnet George Orwells Roman
,1984“ seinen Lesern vom Kindle Ioschte,
war ein Prazedenzfall geschaffen. Was aber
passiert, wenn wir eines Tages unsere Biblio-
theken nicht mehr in der eigenen Wohnung
oder in kommunalen und wissenschaftlichen
Einrichtungen sichern wurden, sondern in
einer cloud, die potenziell allen moglichen
Manipulationen zuganglich ware? Sind wir
kunftig wirklich die untuberwachten, freien
JBesitzer unserer Inhalte?

Wie losen wir kunftig die Ressourcen- und
Energiefrage? Noch schieben wir beim Ge-
brauch unserer Smartphones Themen wie
Kinderarbeit, okologisch und menschlich de-
sastrose Verhiltnisse bei der Rohstoffgewin-
nung und das Mullproblem in die Dritte Welt
ab. Wann wird der erste Reader, der sich 2011
wie ein Science-Fiction-Gerat anfuhlte, Mull
sein? Und wohin in Zukunft mit all dem Da-
tenmull? Noch haben wir das Web nicht ge-
lehrt, zu vergessen. Wird es so kommen, wie
manche prophezeien, dass sich das Internet
womoglich verlangsamen konnte, oder dass
wir ernsthafte Probleme mit der Stromver-
sorgung bekommen konnten? Die Geschichte
von Texten ist immer auch eine Geschichte des
Vergessens und Uberlieferns. Fruher erhofften
sich Autoren durch ihre Werke Unsterblich-
keit. Konnte der Wunsch der Zukunft genau
das Gegenteil sein: der Traum von der Depub-
likation, das Verlangen nach Vergessen?

In unserer dunklen Hohle sind wir sind im
Moment dabei, ein multimediales LascauxV
zu erschaffen. Was derzeit mit der Offnung
von Autoren- und Leserschaft und der Ver-
bindung unterschiedlicher medialer Aus-
drucksformen geschieht, nahert sich an den
Urkern des Erzahlens an, wie es schon die
Urmenschen gekannt haben mussen: Eine
Geschichte will weitergegeben werden. Aber
sie wird nicht zwingend nur in Sprache mit-
geteilt. Wie bei den Skulpturen und Malerei-
en steinzeitlicher Hohlen erzihlen auch wir
wieder zusatzlich in Bildern, binden Grafik,
darstellende Kunste und Film ein. Wir spie-

F In der Hohle von Lascaux, Frankreich, wurden ei-
nige der altesten Hohlenmalereien der Menschheits-
geschichte entdeckt (Anm. d. Red.).
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len Theater, werden zu Dramaturgen. Wie
einst die Schamanen uberschreiten wir eine
Grenze zwischen realem und fiktivem Raum,
zwischen unserer realen Personlichkeit als
Autoren und unserer Selbstinszenierung im
Internet und bei Auftritten. Wir laden Ge-
genstande im Sinne unserer Geschichten auf,
lassen andere mitspielen, kommentieren, wei-
tergeben. Unsere Rituale in den social me-
dia wirken archaisch: Wir teilen keine Beu-
te, aber Bilder, wir trommeln uns nicht mehr
an die Brust, klappern aber laut mit Eigen-
werbung. Wir losen Emotionen nicht mehr
nur mit Fiktionen aus, sondern mit unserer
gesamten Kommunikation rund ums Buch.
Fiktion und Realitat lassen sich nicht mehr
wirklich voneinander trennen, sie haben sich
ineinander verflochten — in dem Moment, in
dem fiktive Romanfiguren bei Facebook zu
Ansprechpartnern werden oder Verlage Au-
toren und Ubersetzerinnen erfinden. Zwi-
schen Fiktion und virtueller Inszenierung
entstehen Traumpfade wie von Ureinwoh-
nern — gespeist aus dem Buch.

Etwas hat sich allerdings grundlegend ge-
andert: Beim herkommlichen Bucherschrei-
ben sind die storyreller noch Schopfergott-
heiten in einem elfenbeinernen Olymp, die
allmachtig Menschen in ihre Fantasiewelten
hineinsaugen. Die storyteller von heute stei-
gen vom Olymp herab, um gemeinsam mit
den Sterblichen am Lagerfeuer Geschichten
zu ersinnen und zu erleben. Wenn wir ein und
dieselbe Geschichte lesen, horen, sehen, spie-
len, traumen und erleben wollen, dann ist das
eine Herausforderung so groff wie das Pha-
nomen von Lascaux. In Lascaux wurde Blei-
bendes geschaffen, weil die darin erzahlten
Geschichten und die kunstlerische Leistung
des Erzahlens den Menschen iber Zeiten hin-
weg etwas zu sagen haben, weil sie Menschen
tief in threm Inneren bertthren. Diese Essenz
wird auch in Zukunft ausmachen, was vom
»Buch“ in jedweder Form bleiben konnte.
Wohin sich das Buch entwickeln wird, hangt
also in starkem Mafle davon ab, wie eine Ge-
sellschaft die Kreativen und Kunstler achtet,
behandelt und fordert. Und es hangt davon
ab, wie frei, ungehindert und einfach das Er-
zahlen bleiben wird.
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Michael Roesler-Graichen

Digitales Publi-

zieren: Stand und
Perspektiven

icht mehr nur eine Minderheit der

Deutschen interessiert sich fur das elek-
tronische Buch; dies kann man — zumin-
dest in Grof§stadten —
schon im Alltag er-
kennen. Wahrend ein
elektronisches Lese-
gerat, ein sogenann-
ter E-Reader, vor ei-
nem Jahr noch ein
vergleichsweise selte-
ner Anblick war, hat
er heute in offentli-
chen Verkehrsmitteln,
auf Bahnhofen und
Flughafen eine gewisse Selbstverstandlich-
keit erlangt — neben Smartphones, Handys
und MP3-Playern. Die Verbreitung der Lese-
gerate hat, vor allem seitdem die Markttreiber
Amazon und Apple auch in Deutschland ihre
Reader und Tablets verkaufen, stark zuge-
nommen. Nach Angaben des Hightech-Ver-
bandes Bitkom werden in diesem Jahr voraus-
sichtlich 2,2 Millionen Tablets in Deutsch-
land verkauft.

Deutscher E-Book-Markt

Das E-Book ist entsprechend langst im deut-
schen Buchmarkt angekommen. Fur 2011 er-
mittelte die Gesellschaft fur Konsum- und
Absatzforschung (GfK) im Auftrag des Bor-
senvereins einen Marktanteil von elektro-
nischen Buchern im Publikumsmarkt (Ein-
zelkaufer) in Hohe von einem Prozent.l!
Branchenbeobachter rechnen fur das Gesamt-
jahr 2012 mit einem wesentlich hoheren Pro-
zentsatz: Die Schitzungen schwanken zwi-
schen 1,5 und funf Prozent. Fur das erste
Halbjahr 2012 hat das Baden-Badener Markt-
forschungsinstitut Media Control fur E-Books
einen Buchmarktanteil von zwei Prozent er-
mittelt. In den ersten sechs Monaten des Jah-
res seien rund 4,59 Millionen kostenpflichtige

Michael Roesler-Graichen
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E-Books heruntergeladen worden. Der durch-
schnittliche E-Book-Preis sei von 9,56 Euro im
Jahr 2011 auf 8,64 Euro 2012 gesunken.P

Von den bisherigen Studien nicht erfasst ist
das Groflkundengeschaft im Fachinforma-
tions- und Wissenschaftsbereich. Hier wird
bereits seit Jahren ein grofler Teil der Zeit-
schriften und Bucher elektronisch vertrieben.
Kunden sind vor allem Bibliotheken, For-
schungsinstitute, Groflkanzleien und Unter-
nehmen, etwa in der pharmazeutischen und
der metallverarbeitenden Industrie. Verla-
ge wie Springer Science + Business Media,
De Gruyter, Wolters Kluwer oder Wiley-
VCH setzen 50 Prozent und mehr ihrer Ti-
tel als E-Books um. In wenigen Jahren wird
dort das elektronische Buch das bevorzug-
te Ausgabeformat sein, gedruckte Versionen
werden dann nur noch auf Verlangen (on de-
mand) produziert und ausgeliefert. Die Per-
spektiven im E-Book-Markt sind fur die
Sparten recht unterschiedlich: Wahrend vor
allem Verlage und der Zwischenbuchhandel
von der Entwicklung profitieren, verlauft die
Entwicklung im Buchhandel uneinheitlich.
Da E-Books in der Regel uber das Internet
erworben werden, hat der Online-Buchhan-
del hier deutlich die Nase vorn. Dort liegt der
Anteil verkaufter E-Books in vielen Fallen bei
zehn und mehr Prozent, beispielsweise bei
den Webshops von Weltbild und Hugendubel.

Wesentlich niedriger ist der Prozentsatz
verkaufter E-Books im stationiren Sorti-
ment, zumindest wenn man den gesamten
Buchumsatz zugrunde legt. Viele Buchhind-
ler verkaufen nur in geringer Zahl E-Reader
und hoffen, anschliefend vom Erwerb der
E-Books zu profitieren. Das ist meist dann
der Fall, wenn auf dem verkauften Lesegerat
der Webshop des Handlers oder eines Barsor-
timents integriert ist. Stationare Buchhind-
ler, die im Sinne der Multichannel-Strategie
auch das Internet fur den Verkauf nutzen,
machen zunehmend positive Erfahrungen.
So wird beispielsweise uber den Online-Shop
der Pustet-Buchhandlungen inzwischen un-

I' Vgl. Armin Oldendorf/Bianca Corcoran-Schlie-
mann/Julia Hofmann (Hrsg.), Markt mit Perspekti-
ven. Das E-Book in Deutschland 2011, Frankfurt/M.
2012.

I? Vgl. Media Control, Pressemitteilung vom 11.9.
2012, online: http://www.media-control.de/deutscher-
e-book-markt-mit-grossen-zuwaechsen.html (12.9.
2012).

gefahr jedes elfte Buch in digitaler Form ver-
kauft. Und ein mittelstandischer Filialist wie
Osiander verdient immerhin monatlich hohe
vierstellige Eurobetrage mit E-Books.

Spitzenreiter im Markt fur E-Books durf-
te allerdings nach Brancheninformationen
Amazon sein. Der deutsche Ableger des US-
Internetkonzerns verkauft wenige Monate
nach der Eroffnung des deutschen Kindle-
Shops etwa jedes zweite E-Book in Deutsch-
land. Grund fur den Erfolg ist, wie in den
USA, dass Amazon einerseits uber attrak-
tive Lesegerate verfugt (den Kindle gibt es
jetzt in der funften Generation), andererseits
uber das grofite Angebot an E-Books. Die ge-
wunschten Titel lassen sich zudem mit weni-
gen Mausklicks herunterladen, bei Geraten
mit UMTS-Schnittstelle auch mobil aus dem
Netz. Die Kunden konnen allerdings, und
das ist der dritte Erfolgsfaktor, nur E-Books
im MOBI-Format lesen. E-Books von ande-
ren Anbietern, die in der Regel als PDF oder
als sogenanntes EPUB angeboten werden,
sind hingegen auf dem Kindle nicht zu lesen.
Mit Hilfe einer von Amazon entwickelten
App konnen Kindle-E-Books auch auf ande-
ren Geraten verfugbar gemacht werden.

Die Marktentwicklung in Deutschland
hangt auch vom E-Book-Angebot der Verla-
ge ab. 2011 hatte erst die Halfte aller Verlage
E-Books im Programm, dieser Anteil wird in
den kommenden Jahren laut der E-Book-Stu-
die des Borsenvereins deutlich steigen — auf
mehr als 85 Prozent.P Der Anteil der Novi-
taten, die parallel als E-Book erscheinen, lag
bei den Verlagen, die E-Books anbieten, 2011
bei 42 Prozent; der Anteil der digitalisierten
Backlist-Titel erreichte 30 Prozent. Rechnet
man diese Anteile auf alle Verlage hoch, er-
schien 2011 also nur jedes funfte Buch gleich-
zeitig als E-Book. 2012 wird sich die Situati-
on deutlich verbessern, zumal auch eine grofle
Zahl mittlerer und kleinerer Verlage ins digita-
le Buchgeschift eingestiegen ist oder noch ein-
steigt — beispielsweise der Reclam Verlag, der
eine wachsende Zahl an Titeln aus seiner Uni-
versalbibliothek als E-Book herausbringt.

Die im Handel angebotenen digitalen Ti-

tel reprasentieren inzwischen in wesentli-
chen Teilen die Print-Programme der Verla-

I Vgl. A. Oldendorf/B. Corcoran-Schliemann/J. Hof-
mann (Anm. 1).
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ge. Vor allem Spitzentitel aus der Belletristik,
dem Sachbuch und dem Ratgeberbereich sind
in der Regel gleichzeitig — oder manchmal so-
gar vor der gedruckten Version — als E-Book
erhaltlich. Das Marktforschungsinstitut Me-
dia Control GfK international erstellt daher
E-Book-Bestsellerlisten fur Belletristik und
Sachbuch,I* die dem Handel und den Verlagen
inzwischen als Orientierung dienen konnen.

Auch auf Handelsseite wird das Engage-
ment bei E-Books kunftig verstarkt. Der 2011
im stationaren Sortimentsbuchhandel erziel-
te Umsatzanteil lag zwar bei nur 0,5 Prozent,
konnte aber, wie die oben genannten Beispiele
zeigen, in diesem Jahr deutlich hoher liegen.
Die in der E-Book-Studie des Borsenvereins
befragten Sortimenter rechnen mit einem An-
teil am Gesamtumsatz in Hohe von 1,2 Pro-
zent. Unterdessen steigt auch der Anteil der
Buchhandler, die E-Books oder E-Reader ver-
kaufen. Waren dies im Jahr 2011 nur 32 Pro-
zent, betragt der Anteil 2012 bereits 65 Pro-
zent. Von den verbleibenden 35 Prozent, die
bisher weder E-Reader noch E-Books anbie-
ten, will zumindest jeder funfte kunftig auch
E-Books offerieren. Bei etwa 20 Prozent der
Buchhandlungen wird es auch in Zukunft kei-
ne E-Books geben, einige Sortimenter haben
sich allerdings noch nicht festgelegt.

Das Wachstumspotenzial des E-Book-
Markts wird von Buchhandlern und Verle-
gern sehr unterschiedlich eingeschatzt: Wah-
rend die in der E-Book-Studie befragten
Verleger damit rechnen, 2015 etwa 17 Pro-
zent ihres Gesamtumsatzes mit elektroni-
schen Buchern zu machen, erwarten die Sor-
timentsbuchhiandler nur etwa 3,5 Prozent.P®

Internationaler Markt

10

Die Marktentwicklung in Deutschland ver-
lauft deutlich verhaltener als etwa im ,,Leit-
markt® USA oder in Japan. So sollen sich
die Ausgaben fur E-Books im US-Markt
von 2011 bis 2016 verfunffachen, prognosti-
ziert das Beratungsunternehmen Pricewater-
houseCoopers in seinem aktuellen Ausblick
»Global Entertainment and Media Outlook“

I¥ Vgl. online: www.boersenblatt.net/template/bb_
tpl_bestseller_ebook/ (11.9.2012).

IF Vgl. A. Oldendorf/B. Corcoran-Schliemann/J. Hof-
mann (Anm. 1)
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fur 2012.1° In Japan konnte sich dieser Anteil
verdoppeln, in Grofibritannien und anderen
europaischen Staaten hingegen wird der Aus-
gabenanstieg — und damit das Umsatzwachs-
tum — vermutlich erheblich flacher sein.

In den USA — dem Land, das den Takt der
E-Book-Entwicklung mafigeblich vorgibt,
und in dem die grofien Player Amazon, Apple
und Google ihren Hauptsitz haben — hat sich
das Wachstum bei E-Books rasant beschleu-
nigt. Nach Angaben der amerikanischen Ver-
legervereinigung AAP und der Book Industry
Study Group (BISG) wurden 2011 im Buch-
markt mehr als zwei Milliarden Dollar (rund
1,6 Milliarden Furo) mit E-Books umge-
setzt — 2010 waren es erst 869 Millionen Dol-
lar.V’ Der Absatz nach Stuckzahlen schnellte
um 210 Prozent nach oben: auf 388 Millio-
nen E-Books. Im Schnitt hat im vergangenen
Jahr also mehr als jeder zweite US-Burger
ein E-Book gekauft. Der Marktanteil von
E-Books am gesamten Buchhandel lag 2011
bei 15 Prozent (2010: sechs Prozent). In die-
sem und in den kommenden Jahren wird sich
die Steigerungsrate aller Voraussicht nach ab-
schwichen. Aktuelle Ergebnisse der vergan-
genen Monate zeigen, dass der E-Book-Um-
satz nicht mehr exponentiell wachst, sondern
in zweistelligen Prozentschritten (etwa zwi-
schen 40 und 60 Prozent) zulegt.

Fur 2012 erwartet die amerikanische Buch-
branche einen Anstieg des E-Books-Markt-
anteils auf 20 bis 25 Prozent, in den Jahren da-
rauf durfte die Wachstumskurve dann flacher
werden — ein Indiz fur eine gewisse Markt-
sattigung und fur die Tatsache, dass gedruck-
te Bucher nicht komplett durch elektronische
Ausgaben ersetzt werden. Vor allem Hardco-
ver und Softcover mit Klappenbroschur wer-
den kunftig von den Kunden nachgefragt,
wahrend der Anteil der sogenannten mass
market paperbacks — Taschenbucher mit einer
weichen Kartondecke und geringwertigem
Papier — stark zuruckgehen wird.

I° Vgl. PricewaterhouseCoopers (Hrsg.), Global En-
tertainment and Media Outlook: 2012-2016, Juni
2012; Pressemitteilung vom 12.7.2012, online: www.
pwec.de/de/pressemitteilungen/2012/alles-digital-im-
mer-online-medienumsatz-steigt.jhtml (10.9.2012).
I Vgl. AAP/BISG (eds.), BookStats 2012. An annual
comprehensive study of the U.S. publishing industry,
New York 2012; Pressemitteilung vom 18.7.2012, on-
line: http://bookstats.org/bookstats-2012.php (10.9.
2012).


http://www.boersenblatt.net/template/bb_tpl_bestseller_ebook/
http://www.boersenblatt.net/template/bb_tpl_bestseller_ebook/
http://www.pwc.de/de/pressemitteilungen/2012/alles-digital-immer-online-medienumsatz-steigt.jhtml
http://www.pwc.de/de/pressemitteilungen/2012/alles-digital-immer-online-medienumsatz-steigt.jhtml
http://www.pwc.de/de/pressemitteilungen/2012/alles-digital-immer-online-medienumsatz-steigt.jhtml
http://bookstats.org/bookstats-2012.php

Interessant ist das Lese- und Kaufverhalten,
das die BISG bei US-Verbrauchern im Rahmen
ithrer auf mehrere Jahre angelegten Untersu-
chung ,,Consumer Attitudes Toward E-Book
Reading® festgestellt hat:l* Demnach fuhrt die
digitale Migration von Lesern, die bisher ge-
druckte Bucher bevorzugt haben, zu einem ge-
mischten Kauf- und Nutzungsverhalten. An-
ders als die early adopters, die sich in einer sehr
fruhen Marktphase (und haufig ohne traditio-
nellen Buchhintergrund) ein Lesegerat zuge-
legt und elektronische Bucher gelesen haben,
machen es viele Konsumenten vom Inhalt eines
Buches oder der gewunschten Nutzungssitua-
tion abhangig, ob sie ein Buch in digitaler oder
gedruckter Form kaufen. Das E-Book ist dann
ein Inhaltsformat, das sie neben dem gedruck-
ten Buch oder auch dem Horbuch verwenden.
Ebenso wenig wie das gedruckte Buch voll-
standig durch das E-Book substituiert wird,
findet also bei den Verbrauchern eine unum-
kehrbare ,Konversion® zum E-Book statt.

Auch im weltweiten Mafistab wird das
E-Book an Bedeutung zunehmen. Vor allem
China, aber auch die anderen Wirtschafts-
machte von morgen — Brasilien, Indien, Sud-
korea — stellen ihre Buchproduktion zu-
nehmend auf digitale Publikationen um.
PricewaterhouseCoopers rechnet in seinem
Ausblick damit, dass im Jahr 2016 E-Books
bereits 18 Prozent des Gesamtumsatzes im
globalen Buchmarkt ausmachen; 2011 waren
es weltweit funf Prozent. Einen guten Uber-
blick uber die weltweite Marktentwicklung
gibt der Report ,,The Global eBook Market:
Current Conditions & Future Projections“.F’

Das hohe Tempo der Digitalisierung in den
USA im Vergleich zu Deutschland (und Eu-
ropa) und die unterschiedlichen Marktent-
wicklungen haben mehrere Grunde:

¢ US-amerikanische Verlage und vor allem
Online-Handler wie Amazon sind etwa

I* Vgl. BISG (ed.), Consumer Attitudes Toward E-Book
Reading, Volume 3, Report 3 of 4 July 2012; Pressemit-
teilung vom 31.7.2012, online: www.bisg.org/news-
5-779-press-releasee-book-consumers-diversifying-
their-format-preferences-says-new-bisg-study.php
(10.9.2012).

I’ Vgl. Rudiger Wischenbart, The Global eBook
Market: Current Conditions & Future Projections
2011, online: www.publishersweekly.com/binary-
data/ARTICLE_ATTACHMENT/file/000/000/
522-1.pdf (10.9.2012).

ein bis zwei Jahre fruher als europaische
Marktteilnehmer in das Geschaft mit elek-
tronischen Buchern eingestiegen.

* Die schnelle Verbreitung von Lesegeraten
— begunstigt durch die lochrige Buchhan-
delsinfrastruktur in den USA — sowie das
von vornherein grofle Angebot an digita-
len Titeln hat in kurzer Zeit zu erheblichen
Absatzen und Umsatzen gefuhrt.

* Die gesetzliche Preisbindung in Deutsch-
land, die auch fur E-Books gilt, hat einer-
seits den Preisverfall verhindert, anderer-
seits aber auch das Wachstum im Vergleich
zu den USA verlangsamt.

* Der Anteil der Novitaten, die gleichzeitig
als E-Book erscheinen, ist in Deutschland
immer noch erheblich niedriger.

Streit um das Agentur-Modell

Das immense Wachstum des E-Book-Markts
geht, zumindest in der Anfangsphase, vor al-
lem auf das Konto von Amazon, das mit sei-
nem im November 2007 prasentierten Kindle
das erste massentaugliche Lesegerat auf den
Markt brachte, das zudem eine grofle Zahl an
elektronischen Buchtiteln verfugbar machte.
Amazon verfolgte beim Verkauf seiner Bu-
cher allerdings eine Niedrigpreispolitik, die
den Verlagen zunehmend missfiel, weil sie
das Preisgefuge im Buchmarkt vollkommen
durcheinander zu bringen drohte. Spitzen-
titel, die auf der Bestsellerliste der ,,New
York Times“ standen, waren bei Amazon als
E-Book zu einem Preis erhaltlich, der den
Hardcoverpreis um mehr als 50 Prozent un-
terbot (9,99 US-Dollar, etwa 8 Euro).

Als im April 2010 das erste iPad von Apple
auf den Markt kam und zugleich der iBook-
store gestartet wurde, ergriffen mehrere gro-
e Verlagsgruppen die Chance, mit Apple so-
genannte Agency-Vertrage abzuschlieflen. Bei
diesem Modell (agency model) tritt Apple nicht
als Handler auf, sondern als Verkaufer im Auf-
trag der Verlage. Den Endverkaufspreis fur die
uber den iBookstore vertriebenen Bucher le-
gen dabei die Verlage fest — in einem Spektrum
von 12,99 bis 14,99 Dollar, also deutlich hoher
als in Amazons Kindle Store.

Amazon bufite zwar in der Folge einige
Marktanteile ein (von ehemals 90 Prozent
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sank der Anteil auf rund 65 Prozent), die
durch die Agency-Vertrage erzielte De-fac-
to-Preisbindung fur E-Books rief allerdings
die amerikanischen Kartellwichter auf den
Plan, die darin einen Verstof} gegen das Wett-
bewerbsrecht witterten, zumal der US-Buch-
markt im Gegensatz zum deutschen Markt
keine (gesetzliche) Preisbindung kennt.

Im April 2012 reichte die Antitrust Divisi-
on des Department of Justice eine Klage ge-
gen Apple und funf grofle Verlagsgruppen
in den USA ein. Fur drei Verlage (Hachette
Book Group, HarperCollins, Simon & Schus-
ter) endete das Verfahren vorzeitig durch ei-
nen Vergleich (sertlement), den das zustandi-
ge Gericht Anfang September 2012 gebilligt
hat. Apple sowie die beiden Verlagsgruppen
Penguin und Macmillan (die dem deutschen
Holtzbrinck-Konzern gehort) warten dage-
gen den Prozess ab.

Der Vergleich sieht unter anderem vor, dass
die betroffenen Verlage innerhalb einer Wo-
che ihre Agency-Vertrage mit Apple beenden
mussen. Zudem mussen alle Vertrage mit an-
deren Handlern aufgelost werden, die eine
sogenannte Meistbegunstigungsklausel ent-
halten und den Handler dazu verpflichten,
E-Books nicht gunstiger als die Mitbewerber
anzubieten. In den kommenden funf Jahren,
so das Gericht weiter, durfen auflerdem kei-
ne entsprechenden Neuvertrage abgeschlos-
sen werden. Branchenbeobachter wie Mike
Shatzkin (Grunder und Geschaftsfuhrer von
The Idea Logical Company) rechnen nun da-
mit, dass eine neue Runde im E-Book-Preis-
kampf eingelautet wird. ,Ich denke, dass
jeder, der im E-Book-Markt mit Amazon
konkurriert, sich besser anschnallen sollte®,
sagte Shatzkin der ,New York Times®.I'°

Amazon — the ,book industry
in the box*
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Amazon ist nicht nur im E-Book-Geschaft
eine Hegemonialmacht, sondern verfolgt
auch den Kurs, in allen anderen Bereichen

I® Zit. nach: Jolie Bosman, Judge Approves E-Book
Pricing Settlement Between Government and Pub-
lishers, 6.9.2012, online: http://mediadecoder.blogs.
nytimes.com/2012/09/06/judge-approves-e-book-
pricing-settlement-between-government-and-pub-
lishers/ (12.9.2012).
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des Buchmarkts eine dominante Position zu
erobern. Neben den zahlreichen Services,
die das Unternehmen bereits bietet, etwa die
Self-publishing-Plattform Kindle Direct Pu-
blishing, ist Amazon inzwischen mit Ama-
zon Publishing ins Verlagsgeschift eingestie-
gen. Unter der Leitung von Larry Kirshbaum
soll ein Programm entstehen, das vor allem
mit Bestseller-Autoren glanzen soll. Eini-
ge Stars im US-Buchgeschaft wurden bereits
abgeworben, die ersten Titel werden dem-
nachst auf den Markt kommen. Und wenn es
nach Amazon geht, sollten diese Titel auch
im stationaren Buchhandel, dessen Marktan-
teile es durch seine Online-Aktivitaten zu-
nehmend auffrisst, vertrieben werden. Das
Signal der unabhangigen Buchhiandler und
grofler Wettbewerber wie Barnes & Noble ist
allerdings eindeutig: Keine Amazon-Bucher
in unseren Regalen.

Die Aktivitaiten Amazons losen deshalb
in den USA — und moglicherweise bald auch
in Deutschland — Beunruhigung aus, weil
sie nicht nur auf die Kontrolle bestimmter
Marktsegmente zielen, sondern auch darauf,
ein geschlossenes Buch-Okosystem zu schaf-
fen, das vom Autor uber den Verlag Uber das
Buch bis zum Vertrieb (als physisches oder
elektronisches Buch) keine Partner mehr
braucht. Beobachter in den USA sprechen da-
her in Bezug auf Amazon von der ,book in-
dustry in the box“.

Frage der Endgerate

Fur die Entwicklung des digitalen Publizie-
rens in den kommenden Jahren ist die Frage
entscheidend, auf welchen Geraten die Kun-
den lesen: Werden es uberwiegend klassische
E-Reader sein, die zumeist eine Technolo-
gie auf der Basis digitaler Tinte (zum Beispiel
E-Ink) einsetzen, oder werden sich Tablets wie
das iPad oder der Kindle Fire durchsetzen?

Die GfK hat zwar in einer Geratestudie
fur das erste Halbjahr 2012 in Westeuropa
einen starkeren Anstieg der Umsatze bei Ta-
blets gegenuber E-Readern gemessen (plus
142 Prozent gegenuber plus 93,3 Prozent)I'! —
daraus den Schluss zu ziehen, E-Reader wir-

I Vgl. Gfk, Pressemitteilung vom 30.8.2012, on-
line: www.gfk.com/group/press_information/press_
releases/010230/index.de.html (12.9.2012).


http://mediadecoder.blogs.nytimes.com/2012/09/06/judge-approves-e-book-pricing-settlement-between-government-and-publishers/
http://mediadecoder.blogs.nytimes.com/2012/09/06/judge-approves-e-book-pricing-settlement-between-government-and-publishers/
http://mediadecoder.blogs.nytimes.com/2012/09/06/judge-approves-e-book-pricing-settlement-between-government-and-publishers/
http://mediadecoder.blogs.nytimes.com/2012/09/06/judge-approves-e-book-pricing-settlement-between-government-and-publishers/
http://www.gfk.com/group/press_information/press_releases/010230/index.de.html
http://www.gfk.com/group/press_information/press_releases/010230/index.de.html

den kunftig beim elektronischen Lesen eine
geringere Rolle spielen, ware aber verfehlt.
Denn Tablet-Kaufer sind nicht immer an den
Lesefunktionen und am Zugang zu E-Book-
Shops interessiert. Im Gegensatz dazu steht
bei Kaufern von E-Readern der Kauf und das
Lesen von E-Books im Vordergrund. E-Rea-
der sind vor allem fur Vielleser das Gerit der
Wahl, wahrend Gelegenheitsleser haufig auch
das Tablet nutzen.

In Deutschland wird inzwischen eine gro-
Re Zahl an Lesegeraten angeboten — in al-
len Preisklassen von rund 60 bis mehr als
500 Euro. Etwa 20 verschiedene E-Reader
gehoren zu den meistgekauften Geraten — da-
runter der Amazon Kindle, der Sony Rea-
der PRS-T2, die Reader von Pocketbook, das
Cybook Odyssey von Bookeen, der Liro Ink
von der MVB und der Kobo Glo Comfort-
light vom kanadischen E-Book-Spezialisten
Kobo.I2

Bei den multifunktionalen Tablets mit far-
bigem LCD- oder TFT-Display dominiert
eindeutig Apple mit seiner iPad-Produktrei-
he den Weltmarkt. Im zweiten Quartal 2012
lag der globale Marktanteil laut einer Studie
des Marktforschungsinstituts IHS iSuppli
bei rund 70 Prozent.I”® Weitere Gerate, die
nicht mit dem Apple-eigenen Betriebssystem
108, sondern mit dem von Google entwickel-
ten Android arbeiten, sind unter anderen das
Samsung Galaxy, das Nexus 7 von Google,
das Tablet S von Sony sowie die seit Kurzem
auch in Deutschland erhiltlichen Amazon-
Tablets Kindle Fire und Kindle Fire HD.

Enhanced E-Books und Apps

Auf welchem Endgerit gelesen wird, ist dann
nicht gleichgultig, wenn es sich um Bucher mit
farbigen Illustrationen, Fotos, multimedialen
Anreicherungen (Podcasts, Videos und Ahn-
lichem) sowie interaktiven Funktionen han-
delt — sogenannten enhanced E-Books (auch
enriched E-Books). Sie konnen nicht auf her-

I'? Eine Ubersicht uber aktuelle Lesegerate ist zu fin-
den unter www.boersenblatt.net/549138 sowie auf
den Webseiten www.cme.at und www.lesen.net (24.9.
2012).

I Vgl. Top 5 makers of tablets, led by Apple,
6.9.2012, online: www.cbsnews.com/8301-505250_
162-57507761/top-5-makers-of-tablets-led-by-apple-
amazon-3rd/ (12.9.2012).

kommlichen E-Readern dargestellt werden,
weil diese nur uber ein Graustufen-Display
verfugen und wegen ihrer zu geringen Ka-
pazitat fur die Wiedergabe von Animationen
oder Videos ungeeignet sind. Die entspre-
chenden Titel sind daher meist fur das iPad
optimiert, auch Android-Versionen sind teil-
weise verfugbar.

Mehrere Publikumsverlage haben be-
reits multimedial angereicherte E-Books im
Programm: Rowohlt in der Reihe Digital-
buch Plus, Kiepenheuer & Witsch mit der
Programmlinie Kiwi eBook Extra, Lubbe
mit seinen digital novels, die in verschiede-
nen Versionen (auch als reines E-Book) an-
geboten werden. Auch bei Random House
und Hoffmann und Campe (zum Beispiel
der historische Roman ,Cagot“ von Tom
Knox) sind bereits angereicherte E-Books
im Programm.

Ob sich enhanced E-Books auf Dauer
durchsetzen, ist allerdings fraglich. Sie kos-
ten in der Regel mehr als die einfache Version
und verfuhren den Leser dazu, die Lekture zu
unterbrechen, um sich beispielsweise ein Ex-
perteninterview, eine Wochenschauaufnah-
me von Albert Einstein oder animierte phy-
sikalische Experimente anzuschauen. Setzt
man die Absatze angereicherter E-Books in
Relation zu den verkauften Downloads fur
konventionelle Bucher, dann sprechen die
Zahlen eine eindeutige Sprache. So hat bei-
spielsweise Kiepenheuer & Witsch von al-
len seinen ,Extra“-Titeln bisher rund 3000
Downloads verkauft, wahrend einzelne Spit-
zentitel aus dem Belletristik- oder Sachbuch-
programm funfstellige Downloads erzielen —
also das Hundertfache.

Die App, die mittlerweile von zahlreichen
Verlagen in grofler Zahl produziert wird, er-
freut sich inzwischen groflerer Beliebtheit als
das enhanced E-Book, das in gewisser Weise
ein Hybrid zwischen einem Buch und einer
multimedialen Umgebung ist, wie man sie
fruher beispielsweise von CD-ROM:s kannte.
Bei der App hat der Kunde auch eine andere
Erwartung: Er wunscht nicht das klassische
Leseerlebnis, sondern will die unterschiedli-
chen Funktionen nutzen, um sich beispiels-
weise ein Kochrezept per Video erklaren und
anschlieflend die Mengenangaben in der Zu-
tatenliste auf die gewunschte Personenzahl
herunterzurechnen. Die lineare Erzahlstruk-
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tur eines Buches wird dabei aufgebrochen
und der Inhalt auf vielfaltige, multimedial er-
weiterte Anwendungen verteilt.

Nicht nur bei Kochbuichern, Gesundheits-
ratgebern oder Reisefuhrern bietet sich die
Produktion von Apps an, sondern auch bei
Kinderbuchern, die beispielsweise um Spiele,
Quizfunktionen oder eingespielte Begriffser-
klarungen erweitert werden konnen. Ein ak-
tuelles Beispiel ist die Hotzenplotz-App aus
dem Thienemann Verlag, die aus animier-
ten Buchszenen (eingesprochen von Armin
Rohde) und acht kleinen Spielen besteht. Ver-
trieben werden die Apps meistens uber den
App Store von Apple, doch mit der Einfuh-
rung der Kindle-Tablets von Amazon und
der zeitgleichen Eroffnung des Amazon App-
Shops werden die Anbieter dazu ubergehen,
ihre Apps auch den Nutzern der Kindle-Fire-
Tablets zuganglich zu machen.

Eine speziell fur den Lesenachwuchs kon-
zipierte Vertriebsplattform, die im Herbst
2011 erstmals von den Initiatoren Oetinger
und Tigerfish Media vorgestellt wurde, ist
der digitale Kinderbuchladen Tigerbooks. Es
handelt sich dabei um eine Vertriebs-App fur
elektronische Kinder- und Jugendbucher, die
kostenlos im App Store von Apple herunter-
geladen werden kann und uber die Kinder ge-
zielt nach klassischen und interaktiven Titeln
stobern konnen. Dabei werden ihnen Lese-
proben, Audiovorschauen oder auch vorgele-
sene Szenen geboten.

Neue Moglichkeiten des Verlegens
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Mit der digitalen Publikation von Inhalten
verandern sich nicht nur die Formate, son-
dern auch die Verfahren. Das Internet ermog-
licht einer wachsenden Zahl von Autoren,
Texte ohne die Unterstutzung eines klassi-
schen Verlags zu veroffentlichen. In den USA
erscheinen jahrlich inzwischen ungefahr
zehn Mal so viele E-Books im self publishing
wie in den klassischen Verlagen. Fur deutsche
Selbstverleger bieten sich ebenfalls eine Rei-
he von Plattformen an, beispielsweise Epubli,
Bookrix oder Kindle Direct Publishing.

Daneben gibt es eine Reihe von Verlagen,
die das Internet selbst als Medium zur Aus-
wahl von Manuskripten nutzen. Dabei wer-
den Texte online eingereicht und von einem
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Lektoren-Team oder auch der Autoren-Com-
munity bewertet. In einem Voting-Verfahren
werden dann die Texte ausgewahlt, die als
E-Book verlegt werden sollen. Beispiele fur
diese internetbasierte Verlagsarbeit sind die
Plattformen Epidu und Neobooks (Droemer
Knaur).

Auch wenn self publishing von E-Books
den Weg in die Offentlichkeit erleichtern
kann - eine Erfolgsgarantie ist es nicht. Nur
wenigen Autoren wie etwa Amanda Ho-
cking oder E.L. James (,Shades of Grey“)
ist so der grofle Durchbruch gelungen. Und
ist dieser Punkt einmal erreicht, unterschrei-
ben die meisten dieser erfolgreichen self pu-
blisher einen Vertrag mit einem klassischen
Verlagshaus.

E-First, E-Only
und reine E-Book-Verlage

Verkurzte Produktionszeiten bei E-Books
haben im klassischen Verlagsgeschaft bereits
dazu gefuhrt, dass Spitzentitel wie ,Shades
of Grey“ (Goldmann) bereits Tage vor der
Auslieferung der gedruckten Buchexemplare
als E-Book verfugbar sind. Auch andere Ver-
lage bringen bestsellerverdachtige Titel gern
vorab als E-Book in den Handel. Inzwischen
publizieren einige Verlage, unter ihnen Droe-
mer Knaur, DuMont und Kiepenheuer &
Witsch bestimmte Titel exklusiv als E-Book —
so etwa in der Reihe Kiwi ebook extra Nick
Hornbys Fufiballbuch ,,Pray. Meine Premier-
League-Saison 2011/12%.

Die Verlagsszene wird aber auch von
neuen, reinen E-Book-Unternechmen berei-
chert. So grundet beispielsweise das Ham-
burger Medienhaus Edel unter dem Namen
Edel Ebooks einen ausschliellich digitalen
Buchverlag. Weitere Digitalverlage, die gera-
de ihren Betrieb aufgenommen haben oder in
Kurze an den Start gehen, sind Frohmann in
Berlin (eine Neugrundung von Eriginals Ber-
lin), Sobooks von Sascha Lobo und Chris-
toph Kappes, Dotbooks von Beate Kuckertz
und E-lectra in Wiesbaden. Die neuen Digi-
talverlage versuchen, auch im rein digitalen
Publizieren die ,klassischen Verlagstugen-
den zu bewahren. Dazu gehoren unbedingt
Qualitatskontrolle und der Anspruch, auch
asthetisch anspruchsvolle Publikationen he-
rauszubringen — mit dem Unterschied, dass



diese im Internet teilweise anderen Gesetzen
gehorchen mussen, etwa bei der Covergestal-
tung. Besonderes Augenmerk wird auch der
Innengestaltung, dem Layout und der Ty-
pografie gewidmet werden mussen, denn es
mussen E-Books entstehen, die auf allen be-
kannten Lesegeraten ,funktionieren — vom
einfachsten E-Reader bis zum iPad 3 mit Re-
tina Display.

Jeff Gomez
Die erzahlerische

Singularitat:
Geschichten erzahlen
im digitalen Zeitalter

Fazit: Die neue Welt des Verlegens

Digitalisierung, E-Book, E-Reader und die
Moglichkeiten des mobilen Internets schaf-
fen eine vollkommen neue Umgebung fur das
Verlegen und den Vertrieb von Buchern, die
sich strukturell sehr stark von der klassischen
Verlagspraxis unterscheidet. Die bekann-
ten Wertschopfungsstufen im traditionellen
Verlagsmodell — vom Autor Uber den Verlag
uber den Zwischenbuchhandel und die Aus-
lieferung zum Buchhindler — fallen entweder
weg oder werden verkurzt, an ihre Stelle tre-
ten andere Verfahren der Manuskriptbewer-
tung und -selektion, der digitalen Ausliefe-
rung und des Marketings (Online-Marketing
uber Youtube, soziale Netzwerke wie Face-
book oder Twitter). Immer mehr Buchinte-
ressenten, die elektronisch lesen, werden so
direkt im Netz auf Neuerscheinungen auf-
merksam gemacht, konnen unmittelbar neue
Titel herunterladen und wenige Klicks spater
bereits lesen. Das Buch-Geschaft, oder bes-
ser: E-Book-Business, wird damit auf eine
Weise beschleunigt, die im klassischen Ver-
lag und im stationaren Sortimentsbuchhan-
del nicht vorstellbar ist.

Dennoch ist nicht damit zu rechnen, das
in absehbarer Zeit alle Leser zu ,,E-Readern”
werden. Es wird, das zeigen auch die Er-
kenntnisse aus den USA, eine klassische und
eine digitale Verlagswelt geben, die paral-
lel existieren, sich aber in vielen Fallen auch
uberschneiden werden. Noch kann niemand
ernsthaft behaupten, dass in 50 Jahren nur
noch digitale Bucher existieren. Die Retro-
Bewegung bei Tontragern — zuruck von CD
und MP3-Datei zum Vinyl — zeigt, dass nicht
jede Medienrevolution unumkehrbar ist.

ach meinen Begriffen war das musi-

kalische Genie der 1960er Jahre Pete
Townshend. Andere mogen, auf ihre Wei-
se, die besseren San-
ger, Songwriter, Mu-
siker oder Produzen-
ten gewesen sein, aber
Townshend war der,
der alles konnte. Er
war ein Allroundge-
nie: ein unglaubli-
cher Performer und
ein kraftvoller Gitar-
rist; er konnte wun-
dervolle Songs schreiben und diese im Stu-
dio produzieren.

Jeff Gomez

In den spaten 196Qer Jahren erlangte seine
Band The Who weltweiten Ruhm mit ihrer
Rockoper ,Tommy*“. Aber Townshend woll-
te sich nicht auf seinen Lorbeeren ausruhen.
Das nachste Projekt der Band, das ehrgeizige
»Lifehouse®, war ein Science-Fiction-Spekta-
kel, vor dem selbst die schon reichlich kom-
plizierte Story von ,,Tommy* verblasste. Zu
dieser Zeit war es Townshends Anliegen, sein
Publikum zu einem Teil seiner Musik wer-
den zu lassen. Neben der futuristischen Ge-
schichte, in der es um die dystopische Vision
einer Gesellschaft ging, in der Rock 'n’ Roll
nicht langer existiert, sollten einzelne Zu-
horer in spezielle Outfits gesteckt werden,
Lifesuits, die, der Geschichte nach, die Men-
schen mit allem Notigen versorgen sollten.
Am Ende, so der Plan, sollten sich sowohl die
Band als auch ihre Fans in der Erfahrung ei-
nes ,universellen Akkords“ vereint finden.

Ubersetzung ans dem Englischen von Dr. Daniel
Kiecol, Koln.
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Es war starker Tobak, und das selbst fur die
damalige Zeit. Und wahrend Townshend da-
rum kampfte, alles am Laufen zu halten, ver-
loren die anderen Bandmitglieder vollig den
‘Uberblick. Niemand — wie es schien, auch er
selbst nicht — verstand, was in Petes Kopf vor-
ging und wie das ganze Konzept umgesetzt
werden sollte.

Eine der grofiten Hurden dabei stellte die
Technik dar. Standig sah Townshend sich von
den technischen Begrenzungen jener Zeit
ausgebremst. Der Klang und die Bilder, die er
im Kopf hatte, waren damals technisch ein-
fach nicht zu realisieren. Nachdem sie mona-
telang um das Projekt gekampft hatten, ga-
ben Townshend und die Band schliefllich auf.
Anstatt ,Lifehouse fertigzustellen, wurden
lediglich einige der vorgesehenen Songs ein-
gespielt und zusammen mit einigen anderen
Tracks, die nichts mit dem Projekt zu tun
hatten, in ihr nachstes Album integriert, das
JWho’s Next“ betitelt wurde.

Nahezu ein Jahrzehnt spater, auf der 1978
erschienenen Platte ,Who are you®, fand sich
Townshends Song ,Music Must Change®“.
Die erste Zeile des Songtextes konnte gut als
Kommentar zu , Lifehouse” gesehen werden,
der Vision, die er niemals imstande war, aus-
zudrucken oder umzusetzen: ,Deep in the
back of my mind is an unrealized sound.”
Selbst Allroundgenies stoflen ab und zu an
ihre Grenzen.

Geschichten mussen sich andern
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Heute sehen sich Autoren, im Unterschied zu
Townshend vor 40 Jahren, kaum noch tech-
nologischen Hindernissen gegentber, die ihre
Vorstellungskraft einschranken konnten. Mit
unglaublich leistungsstarken und zugleich
leichten Computern sowie Geraten, die Uber
hoch auflosende Bildschirme verfugen, mit
atemberaubender Geschwindigkeit arbeiten
und nicht nur Audiotracks, sondern auch Vi-
deos in hochster Qualitat abspielen konnen,
wiaren Autoren imstande, Geschichten zu er-
zahlen, welche die Kluft zwischen den unter-
schiedlichen Kunstformen uberbriucken und
den Weg in Richtung einer neuen Leseerfah-
rung weisen konnten, in der alle Medien zu
einem Zweck miteinander verschmelzen: um
eine groflartige Geschichte zu erzahlen. Doch
dies geschieht nicht. Stattdessen sind die di-
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gitalen Versionen von Buchern nichts weiter
als elektronische Faksimiles ihrer Vorganger,
und die Teile eines Romans werden noch im-
mer in den Begriffen ihrer physischen Gestalt
gedacht: Seite, Umschlag, Buch.

Fur seinen klassischen Roman ,, Fahrenheit
451“ erdachte Ray Bradbury eine landesweit
ausgestrahlte Seifenoper, die von der Frau des
Protagonisten auf einem riesigen, eine gan-
ze Wand ihres Appartements einnehmen-
den Bildschirm gesehen wurde. Doch dieser
war zugleich eine Art durchlassiger Einweg-
spiegel; genau wie in George Orwells ,,1984¢
sah man nicht nur in den Bildschirm, sondern
der Bildschirm schaute zuruck. In ,,Fahren-
heit 451 wurden normale Burger willkurlich
aus der Menge gegriffen, und man gab ihnen
ein paar Satze zu sprechen. So wurden sie, fur
kurze Zeit, zu Stars in der Show. Das war eine
groflartige Idee, aber selbst heute, 60 Jahre
spater, ist es nur Fantasie. In einem digitalen
Roman aber liefle sich etwas ganz Ahnliches
machen. Wenn der Leser einer literarischen
App Zugangsrecht zu seinem Facebook-Kon-
to einraumte, konnte ihm eine auf ihn zuge-
schnittene Story angeboten werden, in die sei-
ne Frau, seine Freunde, sein Arbeitsplatz und
seine nahere Wohnumgebung verwoben wa-
ren. (Und das personalisiert bis hin zum Wet-
ter: Die erste Zeile der Geschichte wirde nur
dann ,Es war eine dunkle und sturmische
Nacht“ lauten, wenn es auch tatsachlich eine
solche war.) Eine Software konnte die Fotos
des Lesers scannen, analysieren und auf die-
ser Grundlage eine Beschreibung nicht nur
von ithm, sondern auch der ihm nahestehen-
den Personen anfertigen, die im Text auftau-
chen wurden. Der Leser wurde im Wortsinne
zum Star des Romans.

Dabei ginge es nicht um die sogenannte
augmented reality, die erweiterte Realitat;
es ware die Realitat, zum Roman gemacht.
Deine Realitat. Die jahrhundertealte Tradi-
tion des Realismus wurde dem ,,Du-ismus®“
weichen. Und warum auch nicht? Eine gan-
ze Generation ist dabei, sich vom klassischen
Fernsehen zu verabschieden, denn schlief3-
lich, wie es schon The Smiths sangen: ,It says
nothing to me about my life.“ Und wie konn-
te es auch? Es weif} ja nichts uber dich. Wa-
rum sollte man eine Fernsehsendung uber das
Leben eines anderen schauen, wenn das Sto-
bern in Facebook doch erlaubt, sich zum Star
seiner eigenen Lebensgeschichte zu machen



(mit den Freunden als Nebendarstellern und
dem Internet als Ort)?

Durch die gesamte Evolution der Sprache
hindurch hat sich das geschriebene Wort ver-
andert und sich dabei allen neuen Formaten
angepasst, die erfunden wurden, um es zu
beherbergen. Tontafeln wichen Schriftrol-
len, Schriftrollen wurden durch mit Holz-
deckeln zu Codices gebundelte Seiten er-
setzt, und wahrend dieses ganzen Prozesses
wurden immer wieder neue literarische For-
men geboren. Und nun, Jahrzehnte nachdem
tragbare Lesegerate eingefuhrt wurden, sind
Bildschirme noch immer blof§ digitale Seiten.

Was wir brauchen, ist eine wirkliche erzahle-
rische Singularitat.l! Zur Zeit sind Geschichten
auf Bildschirmen nichts weiter als genau das;
wir haben ein flaches, rechteckiges Tragerme-
dium gegen ein anderes getauscht. Was ich mir
fur den Bildschirm winsche, ist, dass er zum
Teil der Geschichte wird; und fur die Techno-
logie und die Geschichte wunsche ich mir, dass
sie miteinander verschmelzen. Townshend
sang vor 30 Jahren, dass sich die Musik andern
miusse. Das Gleiche gilt fur die Geschichten.

Ergreifen wir die Moglichkeiten
der digitalen Ara

In meinem 2007 veroffentlichten Buch ,,Print
is Dead: Books in Our Digital Age“ drangte
ich Autoren, Leser und Verleger, sich den di-
gitalen Inhalten zu offnen und das Web als
Vertriebsmechanismus zu sehen und nicht als
elektronische Nemesis.P In den folgenden Jah-
ren ist meine Begeisterung fur digitale Innova-
tionen und fur die Nutzung des Internets, um
Leser zu erreichen, nur noch mehr gewachsen.

Mein neuestes Projekt ,,Beside Myself“ ist
ein interaktiver Roman fur das iPad, der sich
durch mehrere Versionen eines Erzahlers aus-
zeichnet, der in wechselnden Realititen exis-
tiert.P Die Leser konnen selbst bestimmen,
in welcher Reihenfolge sie die einzelnen Tei-

I' Mit der ,erzihlerischen Singularitat wird auf die
stechnologische Singularitat® angespielt, eine The-
orie, die auf den Zeitpunkt verweist, an dem sich
Technologien aus sich selbst heraus weiterentwickeln
konnten.

I? Vgl. Jeff Gomez, Print is Dead: Books in Our Digi-
tal Age, New York 2007.

P Vgl. online: www.besidemyself.com (12.9.2012).

le des Romans lesen wollen, sie konnen dem
Erzahlstrang eines einzelnen Erzahlers eben-
so folgen wie alternativen Schlussen, konnen
Charakteren (und auch mir) E-Mails direkt
aus der Anwendung schicken oder konnen
— da die gesamte Handlung des Romans zur
gleichen Zeit ablauft — das iPad drehen und
die drei Handlungsstrange parallel verfolgen.
Doch so aufschlussreich und bahnbrechend
mir all dies noch vor einigen Jahren erschien,
als ich den Roman schrieb, so stelle ich heute,
nachdem ich die App weiterentwickelt habe,
fest, wie viel mehr noch getan werden kann.

So wollte ich zum Beispiel eine Reihe von
,Ostereiern“ in den Roman einbauen, einen
aus Videospielen bekannten Terminus, mit
dem ein Inhalts- oder Handlungselement ge-
meint ist, das im Spiel versteckt ist und vom
Spieler eine bestimmte Aktion verlangt, um
es freizuschalten. Fur ,Beside Myself“ dachte
ich daran, den Lesern die Moglichkeit zu ge-
ben, durch die Drehung des ,,Covers“ der App
in einer bestimmten Weise Zugang zu mei-
nem Tagebuch zu bekommen, das ich wah-
rend des Schreibens der Geschichte fithrte; so
wurden sie meine Skizzen lesen konnen, die
Beschreibungen der Charaktere, nicht ver-
wendetes Material und anderes mehr.

Eine andere Idee war, in die App ein sozia-
les Netzwerk zu integrieren, so dass man als
Leser die Moglichkeit hatte, in Echtzeit Kom-
mentare mit anderen Lesern auszutauschen,
um derart eine Art weltweiten book club zu
schaffen. Inspiration hierfur war die iPhone-
App Ocarina, mit der es moglich ist, Musik zu
erzeugen und die Grafik eines Globus so he-
rumzuwirbeln, dass man sehen kann, wo auf
der Welt andere Menschen mit der App spie-
len und auch zu horen, was sie gerade spielen.
Ich dachte auch daruber nach, Soundeffek-
te ins Buch zu integrieren, und auch visuel-
le Elemente wie einen sich bei einer nachtli-
chen Szene verdunkelnden Bildschirm. Man
konnte eine Story schreiben, deren Handlung
sich uber einen Abend hinzieht und bei der
sich der Bildschirm wie der Hintergrund in
Hitchcocks ,,Cocktail fur eine Leiche” lang-
sam vom Tageslicht uber die Dammerung bis
zur niachtlichen Dunkelheit verandert.

Letztlich verzichtete ich darauf, diese Opti-
onen weiterzuverfolgen, weil ich den Roman
dann doch mehr oder weniger als geradlini-
ge Story konzipierte, innerhalb der die Nut-
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zer aber die Ordnung einzelner Abschnitte
nach ihren Wunschen andern konnten. Mit
einer App lassen sich diese Uberginge nahe-
zu nahtlos bewerkstelligen, weshalb ich mit
einem iPad-Entwickler arbeitete. Je tiefer ich
aber in den Entwicklungsprozess einstieg,
desto deutlicher erkannte ich, wie unglaub-
lich grof} das Potenzial ist, dass die Nutzung
moderner Technologie fur die Weiterentwick-
lung des Geschichtenerzahlens bietet.

Denken wir uber die Backlist hinaus

18

Warum aber hat es die von mir beschriebenen
Innovationen bisher noch nicht gegeben? Tat-
sachlich wurden bereits eine Reihe sehr inte-
ressanter Apps herausgebracht, die auf litera-
risch interessierte Leser zielen. So war etwa
die von Faber veroffentlichte App zu T.S.
Eliots ,,The Waste Land“ (dt.: ,Das wiste
Land“) nicht nur ein Erfolg beim Publikum,
sondern rechnete sich auch in wirtschaftlicher
Hinsicht. Auch zu Shakespeares Sonetten hat
Faber jungst eine App produziert. Und wenn
es sich dabei auch durchaus um bemerkens-
werte Applikationen handelt, mit einer sehr
guten Benutzeroberfliche und tollen Funkti-
onen, so konnen wir uns nicht damit begnu-
gen, die Backlist zu plundern. Alte Werke neu-
en Formaten anzupassen ist ein Schritt in die
richtige Richtung, doch kann darin nicht die
Zukunft liegen. Es muss Originalstoff erdacht
werden, von Autoren, die sich der Moglichkei-
ten des Digitalen bewusst sind — und das be-
reits, bevor sie mit dem Schreiben beginnen;
sonst bleiben wir auf Verleger angewiesen, die
sich erst danach Gedanken dazu machen. Und
nicht zuletzt sollten sich die Autoren all dieser
Moglichkeiten auch zu bedienen wissen.

Etwas anderes, das bisher die digitale Inno-
vation behinderte, ist die Verwechslung der
Rollen. Wer soll was tun? Wenn ein Schreiber
schreibt und ein Verleger verlegt, lasst dies eine
Menge Lucken, die noch auszufullen sind. Inei-
nem Blogeintrag bei Nosy Crow, einem erfolg-
reichen britischen App-Entwickler fur Kinder,
wird das Kreieren von Apps als ,hochst kol-
laborativer Prozess beschrieben, als ,techni-
scher Prozess“ und schliellich als ,,neuer Pro-
zess“I* Wir haben hier Neuland betreten, mit

I* ,Writing Children’s Apps“, Nosy Crow Blog, 9.7.
2012, online: http://nosycrow.com/blog/writing-
childrens-apps (11.9.2012).
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dazugehorigen Fahigkeiten, die iber das ganze
Spektrum hinweg noch Mangelware sind: Nie-
mand weifl wirklich, was er tut.

Hinzu kommen so profan klingende Dinge
wie die Preisgestaltung, digitales Rechtema-
nagement, Rechtsfragen und Unsicherheiten
hinsichtlich der neuen Formate; all dies sorgt
fur eine weitere Verschleppung der Entwick-
lung. Und doch denke ich, dass diese Pro-

bleme durchaus zu bewaltigen sind.

Es braucht einen neuen Namen

Ein weiteres Problem besteht ironischerwei-
se in der Sprache. Wie nennen wir diese neu-
en Formen? Ist eine App, die ein Roman ist,
ein ,,Buch“? Das kann nicht sein, da es ja kein
gedrucktes Artefakt ist. Auch diesen Roman
eine App zu nennen, ist kaum hilfreich, da es -
selbst wenn es technisch korrekt sein mag —
Millionen anderer Apps gibt, bei denen es sich
nicht um einen Roman handelt (dass wir eine
digitale Edition von , Krieg und Frieden“ mit
dem gleichen Terminus belegen wie das Spiel
»Angry Birds®, zeigt, dass beide unter einem
falschen Begriff firmieren).

Ich glaube, dass selbst das Wort ,,E-Book*
ein irrefuhrender Begriff ist. Ein Buch ist et-
was mit einer physischen, greifbaren Form
und E-Books sind virtuell, eine Reihe von
Nullen und Einsen. Musik wurde ja auch
nicht das Label ,E-CD“ oder ,,E-Schallplat-
te“ aufgedruckt. Doch gibt es hier einen Un-
terschied in den Kunstformen selbst. Musik
wird nach dem benannt, was es aus sich selbst
heraus darstellt, wahrend das Wort fur Bucher
immer mit seiner physischen Form verbunden
war. Als es deshalb darum ging, einen Namen
fur die jeweiligen digitalen Versionen zu fin-
den, ging fur die Musik bei der Ubersetzung
nichts verloren (an ,digitaler Musik® klingt
nichts seltsam), wahrend dies beim Buch an-
ders aussah (die Idee eines ,digitalen Buches®
ergibt wenig Sinn). Nicht, dass irgendjemand
direkt Schuld hieran truge: Verleger, Agen-
ten, Technologieunternehmen, wir alle haben
an der Geschichte mitgewirkt. Doch nun, ein
Dutzend Jahre spater, befinden wir uns in ei-
ner Situation, in welcher der Name, den wir
dem Kind gaben, immer weniger Sinn ergibt.

Einen ahnlichen Moment gab es vor 100 Jah-
ren, als Autos als ,pferdelose Wagen“ betitelt
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wurden. Wiaren sie weiterhin so genannt wor-
den, hatte jeder, immer wenn der Name ge-
fallen ware, an ein Pferd gedacht und es wohl
auch vermisst. Dies ist genau das Problem mit
dem E-Book: Der Name selbst [adt dazu ein, es
mit einem Format zu vergleichen, dessen Ent-
wicklungsvorsprung um die 500 Jahre betragt.

Inkle Studio ist ein Start-up-Unternehmen
aus Groflbritannien, das ,nicht-lineares Er-
zahlen zum Teil des Mainstreams* machen
will.P Zu diesem Plan gehort es, dass sie eine
groflartige App fur den ,Frankenstein von
Dave Morris produzierten, eine digitale ,Um-
rustung” des Klassikers von Mary Shelley. Ein
Problem hatten sie jedoch dabei: Wie sollten
sie es nennen? Selbst Inkle, die Firma, die es
produziert hatte, wusste keinen Rat: ,Inter-
aktive Fiktion? Kollaborative Adaption? Oder
einfach gutes, altes Buch?“I° (Die Ironie hieran
besteht naturlich darin, dass auch das Monster
in ,Frankenstein“ keinen Namen hatte.)

In seinem Buch ,Die Information: Ge-
schichte, Theorie, Flut“ listet James Gleick
eine Reihe bahnbrechender und wichtiger
neuer Ideen auf, vom Telegrafen bis zum
Quantencomputer. Bei der Beschreibung der
DNA erzihlt Gleick die Geschichte des da-
nischen Botanikers Wilhelm Johannsen, der
im Jahr 1910 das Wort ,,Gen“ erfand.F Der
Grund dafur war, dass es schlicht kein an-
deres Wort gab, das gepasst hatte. Johannsen
und seine Kollegen mussten eine vollig neue
Terminologie erfinden, die ihre neuen Kon-
zepte angemessen wiedergab. Der Versuch,
ein existierendes Wort zu neuer Bedeutung
zurechtzubiegen, wurde den Sachverhalt ver-
komplizieren. Johannsen schrieb: ,,Old terms
are mostly compromised by their application
in antiquated or erroneous theories and sys-
tems, from which they carry splinters of in-
adequate ideas, not always harmless to the
developing insight.“I*

PP Online: www.inklestudios.com/about-us (11.9.
2012).
I° ,\What’s in a Game*, Inkle Studios Blog, 31.8.2012,
online: www.inklestudios.com/archives/948 (11.9.
2012).
I Vgl. James Gleick, Die Information: Geschichte,
Theorie, Flut, Munchen 2011, S. 287f. (engl.: The In-
formation: A History, a Theory, a Flood, New York
2011).
I* Wilhelm Johannsen, The Genotype Conception of
Heredity, in: The American Naturalist, 45 (1911) 531,
S. 132.

Von solchen old terms, von alten Begriffen,
ist zur Zeit auch das Publizieren belastet. Ro-
mane etwa stecken, was ihre Lange angeht, in
einer Booleschen Sackgasse: Entweder es sind
Romane oder es sind Erzahlungen (wo aber
genau der Unterschied anzusetzen ist, bleibt
unklar). Wann aber hat sich diese erstaunli-
che Kunstform — eine, der es gelingt, Leser in
die entferntesten Orte zu entfuhren und ihre
Vorstellungskraft grundlegend zu transfor-
mieren — zu einem Entweder-Oder-Szena-
rio gewandelt? Warum werden Autoren im
Glauben gelassen, dass ihr Werk nur das eine
oder andere sein kann? Die einzige Grenze in
einem Roman sollte die Vision des Autoren
sein, nicht die Seiten und das Cover. Irgend-
wo auf dem Weg hierher wurde — um einen
Satz des Schriftstellers Samuel Butler zu um-
schreiben — der Autor zu einem bloflen Mit-
tel des Buches, ein anderes Buch zu machen.

Kehrseiten der digitalen Welt?

Konnte es Kehrseiten der weiteren Entwick-
lung elektronischer Texte geben und gar der
erzahlerischen Singularitat, fur ich pladiere?
Wird das Begriffsvermogen der Leser abneh-
men, wenn sie sich in Bucher auf ihren elektro-
nischen Geraten vertiefen? Einige Leute sind
davon sicher Uberzeugt, und es handelt sich ja
auch um ein Argument, das gebraucht wird,
seitdem es das E-Book gibt. In ,Wer bin ich,
wenn ich online bin ... und was macht mein
Gehirn solange?“ beschreibt Nicholas Carr die
Hoffnung in den 1980er Jahren, also zur Zeit,
als die ersten PCs in unser Leben einzogen,
dass der Unterricht einmal mit digitalem Ma-
terial statt mit Papier vonstattenginge: ,Viele
Lehrer waren Uberzeugt, dass es das Lernen
erleichtern wurde, wenn man auf Bildschir-
men dargestellte Texte mit Hyperlinks versah.
Der Hypertext, so argumentierten sie, werde
das kritische Denken der Schuler starken, da
er es ithnen ermogliche, zwischen verschiede-
nen Ansichten hin und her zu wechseln.“P

Im darauffolgenden Jahrzehnt aber zeigte
eine Studie nach der anderen, dass das digitale
Lesen eher zu einer Verminderung denn zu ei-

P Nicholas Carr, Wer bin ich, wenn ich online bin ...
und was macht mein Gehirn solange? Wie das Inter-
net unser Denken verandert, Minchen 2010, S. 199
(engl.: The Shallows: What the Internet is Doing to
Our Brains, New York 2010).
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ner Starkung des Verstandnisses fuhrte. Wah-
rend sieam Computer lasen, waren die Schuler
unkonzentriert, behielten weniger Informati-
onen als diejenigen, die das gleiche Material
in gedruckter Form lasen, und sie brauchten
langer, um es zu lesen. Forscher, die dachten,
dass diese fruhen Fehlversuche lediglich Aus-
druck einer gewissen Lernkurve waren und
dass die Schuler (ganz zu schweigen von der
restlichen Bevolkerung) schon bald eine ,,Hy-
pertext-Kompetenz® entwickeln wurden, und
damit solche Herausforderungen und Defizi-
te Uberwinden wiirden, wurden eines Besse-
ren belehrt. Und heute, weit in der Internet-
Ara, zeigt eine Studie nach der anderen, dass
die Nutzer dem Computer mehr Aufmerk-
samkeit schenken als dem Text. Oder, wie es
Carr ausdruckt: ,Das Medium, das zur Dar-
stellung der Worte verwendet wurde, lief} de-
ren Bedeutung in den Hintergrund treten.“I'

Auch wenn ich den Wert dieser Studien
nicht per se in Abrede stellen will, so finde ich
sie dennoch nicht Uberzeugend genug, um ei-
nem Verzicht auf eine breit angelegte Nutzung
elektronischer Texte das Wort zu reden. Und
dies vor allem deshalb, weil, auch wenn das
Lesen auf Papier besser sein mag als das auf
dem Bildschirm (wenn es um das Verstandnis
des Textes geht), es sich dabei nicht um eine
Wahl handelt, die Menschen immer haben.

Ich lese an jedem Tag ein Dutzend Zeitungs-
artikel, Reportagen, Interviews und Rezensi-
onen. Ermoglicht wird dies durch das Internet
und meine verschiedenen elektronischen Ge-
rate, die mit ihm verbunden sind; mit der Aus-
nahme der ,New York Times“ und ein oder
zwel Magazinen, die ebenfalls New York im
Titel tragen, nutze ich Publikationen, zu de-
nen ich keinen Zugang hitte, wiirde ich sie als
physisch greifbare Exemplare abonnieren wol-
len. Das Lesen digitaler Inhalte macht meine
Welt unendlich viel grofier, als wenn ich da-
rauf beschrankt wire, alles nur in der Druck-
fassung lesen zu konnen und dies gilt, denke
ich, fur die meisten Menschen. Und wenn ich
hierbei ein paar Prozent meines Verstandnis-
ses einbufien sollte, weil ich es auf dem Bild-
schirm und nicht in gedruckter Form lese, soll
es mir recht sein. Wenn ich schlief8lich nur die
Wahl habe, etwas elektronisch oder gar nicht
zu lesen, entschiede ich mich immer fur das
elektronische Lesen.

I Ebd., S. 202.
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Und diese Abwagung gibt es bei allen Me-
dien. Ja, Musik klingt besser auf Vinyl als per
MP3, doch habe ich online so viel einfacheren
Zugang zur Musik, als wenn ich es per Post
bestelle und manchmal Wochen auf die Lie-
ferung warten muss. Und man darf nicht ver-
gessen, dass ja Vinyl selbst auch schon einen
Kompromiss darstellt; vor 200 Jahren konn-
ten die Menschen Musik nur horen, wenn sie
direkt live vor ihnen gespielt wurde. Ich bin
sicher, dass das aufregend war, habe aber kei-
nen Platz fur einen Flugel in meinem Wohn-
zimmer.

Das Gleiche gilt fur Filme. Ich wurde gern
jeden Film in einem groflen Kino sehen,
mit dem vollen Sound, aber das ist unmog-
lich. Deshalb begnuge ich mich mit DVDs
auf meinem Flachbildschirm und bin, wenn
ich auf einem Langstreckenflug bin, zufrie-
den mit dem Mini-Bildschirm auf der Ruck-
seite des Sitzes meines Vordermannes. Uber-
all gehen wir Kompromisse ein. Und auch
wenn ich zogere zu sagen, dass ich lieber
eine wichtige aktuelle Nachricht falsch ver-
stehe, als sie komplett zu versaumen, denke
ich, dass, wenn es um Geschichten geht, wir
dieses Risiko nicht eingehen konnen. Es geht
nicht nur darum, ob wir die Buchseite dem
Bildschirm vorziehen; fur Millionen wirde
es bedeuten, gar nichts mehr zu erhalten an-
statt etwas.

Ist es schon zu spat?

In seinem Buch ,Gadget: Warum die Zu-
kunft uns noch braucht” spricht Jaron Lanier
ausfuhrlich uber das Phanomen des ,,Lock-
in-Effekts“ von Software. Damit meint er
den Effekt, dass Nutzer sich so daran ge-
wohnen, dass thre Software in einer ganz be-
stimmten Weise funktioniert — selbst wenn
sie mit neuen Funktionalititen viel besser
arbeiten konnte — und sie damit in der Zeit
,steckenbleibt“. Lanier schreibt: ,Der Pro-
zess des Lock-in gleicht einer Welle, die un-
ablassig uber das Regelwerk des Lebens hin-
wegstreicht und die Vieldeutigkeit flexiblen
Denkens abschleift, wahrend immer mehr
Denkstrukturen sich zu einer dauerhaften
Realitat verfestigen.“I'!

I'' Jaron Lanier, Gadget: Warum die Zukunft uns
noch braucht, Berlin 2010, S. 21 (engl.: You Are Nota
Gadget. A manifesto, New York 2010).



Ich frage mich, ob es nicht genau das ist,
was auch mit der Literatur geschieht. Ist es
schon zu spat? Ist der ,,Lock-in-Effekt” nicht
auch bei der Vorstellung daruber, was ein
Buch oder ein Roman ist, in den Kopfen der
Leser zu erkennen? Und ist es so nicht eine
vergebliche Hoffnung, sie dazu zu bringen,
sich etwas Neuem zu offnen? Falls ja, ware
es sehr schade, denn die Geschichte des Ro-
mans ist eine der Innovation und des Wan-
dels. Vom Briefroman bis zum Bewusstseins-
strom hat sich die Form des Romans — uiber
Hunderte von Jahren — entwickelt. Ist es so
abwegig, sich zu wunschen, dass sie sich ein
weiteres Mal verandert? Oder ist es, wie ich
es bereits andeutete, letztlich nur eine Frage
der Terminologie, und wir brauchen lediglich
einen neuen Namen fur den digitalen Ro-
man-Hybrid, den ich anrege?

Oder sind tatsachlich wir es, die ,,stecken-
geblieben“ sind? Wir lehnen es ab, unser
Denken zu andern oder uns die Literatur als
etwas anderes vorzustellen, als das, was wir
kennengelernt haben. Sollte dies wirklich der
Fall sein, ware es nicht nur eine Schande, son-
dern auch ein Versagen unserer kollektiven
Vorstellungskraft.

Was Werke wie die ,,Odyssee”, ,Alice im
Wunderland“ und ,,Gullivers Reisen“ so wun-
dervoll macht (und was sie Uber all die Jahre in
unserem kollektiven Bewusstsein verbleiben
lief), ist, dass sie uns einladen, unsere Vorstel-
lungskraft zu nutzen. Es sind Werke, in denen
wir selbst unseren Platz finden. Egal, wie viele
auf der Grundlage von Lewis Carrolls Klas-
siker basierende Real- oder Animationsfil-
me gedreht werden, existiert Alice erst dann,
wenn wir selbst sie in unseren Kopfen erschaf-
fen, und nur dann wird ihre Reise in den Ka-
ninchenbau auch zu unserer eigenen Reise.

Was wir jetzt brauchen, ist ein weiterer,
und vielleicht letzter Schub fur unsere Vor-
stellungskraft. Wir brauchen Autoren, wel-
che die sich heute bietenden digitalen Mog-
lichkeiten nutzen, um das Erzihlen neu zu
erfinden; und wir brauchen Leser, die diese
Erfahrungen annehmen und sich zu eigen
machen. Die Alternative ware eine Zukunft
des ,unrealized sound®, eine Welt, in der die
Geschichten von Morgen tatsachlich die Ge-
schichten von Gestern sind.

Dominique Pleimling

Social Reading —

Lesen im digitalen

Zeitalter

as Lesen von Buchern ist eine einsame

Beschaftigung. Es erfordert Mufle, Ruhe
und Zeit, was sich auch an den Metaphern
zeigt, die gemeinhin
mit Lesen in Verbin-
dung gebracht wer-
den: Ich kann in ei-
nem Buch versinken,
mich darin vertie-
fen, in die Geschich-
te eintauchen. Doch
der solitire Lesevor-
gang wird zunehmend
durch Moglichkeiten
der Interaktion und
Kommunikation aufgebrochen, wie sie das
Internet bereitstellt.

Dominique Pleimling

Zwei Entwicklungen, die nicht nur die
Buchbranche, sondern alle Medienunter-
nehmen erfasst haben, kulminieren bei die-
sem Vorgang des vernetzten Lesens: die Di-
gitalisierung von Medieninhalten, in diesem
Fall Bucher, und die Entstehung des social
web, das es allen Internet-Nutzerinnen und
-Nutzern ermoglicht, content zu schaffen
und diesen mit anderen zu teilen, zusammen-
zuarbeiten und in Netzwerken zu kommuni-
zieren. Digitale Texte konnen offentlich gele-
sen, kommentiert und diskutiert werden; das
Lesen von Buchern wird zu einem sozialen
Prozess, fur den sich mittlerweile der Begriff
social reading durchgesetzt hat. Unter social
reading wird im Folgenden verstanden: Ein
online gefuhrter, intensiver und dauerhafter
Austausch uber Texte. Diese knappe Defini-
tion ermoglicht es, den Begriff von ahnlich
gelagerten Phinomenen abzugrenzen, wih-
rend er fur zukunftige technische Innovati-
onen offen bleibt.I!

I' Vgl. Bob Stein, A Taxonomy of Social Reading:
a proposal, online: http://futureofthebook.org/social-
reading (6.9.2012).
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Social reading in seiner heutigen Ausge-
staltung hat verschiedene analoge und digi-
tale Verwandte: Die zwei wichtigsten sind
book clubs und Online-Communities. Ganz
ohne Internet und unter Ausschluss einer
breiten Offentlichkeit wird Literatur in Le-
sekreisen verhandelt — vor allem in den USA
haben diese book clubs eine nicht zu unter-
schitzende Wirkung fur die Rezeption von
Texten. Hier trifft sich eine bestimmte Grup-
pe von Menschen, um uber ein Buch, das im
besten Fall alle Teilnehmer gelesen haben,
zu diskutieren.? Diese Gespriche werden in
den seltensten Fallen dokumentiert und wei-
terverbreitet, sie werden — ebenso wenig wie
die beilaufigen Gesprache uber Bucher beim
Abendessen, auf einer Zugfahrt und in un-
zahligen weiteren Alltagssituationen — nicht
Teil eines breiteren Diskurses.

Im Internet finden Gesprache uber Bucher
uberall dort statt, wo Menschen miteinander
in Kontakt treten: in Foren, Blogs, Sozialen
Netzwerken und Ahnlichem. Der Austausch
ist hier zumeist unstrukturierter als in Lese-
kreisen und geht selten uber ein blofles Be-
werten des Gelesenen hinaus. Er steht aber im
Gegensatz zu diesen meistens einer breiteren
Gruppe von Menschen offen, die zudem ohne
Rucksicht auf Raum (also lokal ungebunden)
und Zeit (es gibt keine konkreten Termine
und Treffen) kommunizieren konnen. Auch
bleiben die Auflerungen der Beteiligten er-
halten, sie werden sozusagen im Netz gespei-
chert — wobei die mangelnde Struktur diese
theoretische Dauerhaftigkeit beziehungswei-
se Persistenz wieder weitestgehend negiert.

Lesen in der virtuellen Gemeinschaft

22

Social reading in der oben genannten Defi-
nition findet vielmehr in thematisch fokus-
sierten Foren und Communities statt. Diese
eroffnen den Nutzern die Moglichkeit, auch
tiefer gehend und uber lingere Zeit hinweg
uber einen oder mehrere Texte zu sprechen.

I? Ein entfernter Vorlaufer dieser Lesekreise wa-
ren Lesegesellschaften und -kabinette, die sich im
18. Jahrhundert herausbildeten, um einem rasant ge-
wachsenen Kreis von Lesern Zugang zu gunstiger Li-
teratur zu ermoglichen und aufklarerische Ideen zu
verbreiten. Gegen Mitte des 19. Jahrhunderts war die
Hochzeit der Lesegemeinschaften schon wieder vor-
uber: gunstigere Bucher und Periodika, Leihbuche-
reien und auch Verbote forderten ihren Tribut.
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Durch die spezifische Foren- beziehungswei-
se Ordnerstruktur sind diese Einlassungen
auch spater noch nachzuvollziehen und da-
mit in persistenter Form vorhanden.

In diesen speziellen Leser-Communities
konnen die Nutzer daruber hinaus ihr indi-
viduelles Leseverhalten dokumentieren, ihre
Markierungen, Annotationen und Zitate tei-
len und das Gelesene bewerten. Mit zehn
Millionen Mitgliedern und 360 Millionen ka-
talogisierten Buchern ist die amerikanische
Seite ,,goodreads.com” die grofite Plattform
fur social reading. Neben den oben genannten
Funktionen wird Goodreads auch intensiv
fur Gesprache uber Bucher genutzt: So fin-
den sich alleine zum siebten Band von ,,Har-
ry Potter” knapp 350 verschiedene Themen,
die von den Leserinnen und Lesern zur Dis-
kussion gestellt werden, und uber 2200 ropics,
in denen auf besagtes Buch Bezug genommen
wird. Die Beteiligung liegt zwischen einem
und 500 Kommentaren zu dem jeweiligen
Punkt, die Bandbreite der Themen umfasst
vom Austausch uber den Plot, die Verfil-
mung, die Autorin Joanne K. Rowling, Songs
zu Harry Potter bis hin zur sexuellen Orien-
tierung des Zauberers Dumbledore und dem
Online-Portal ,pottermore.com® jedes vor-
stellbare Detail.

Auch die deutsche Community Lovely
Books bietet vergleichbare Funktionen an
und bringt Buchliebhaber miteinander ins
Gesprach. Diese Services sind fur den Nut-
zer zwar kostenlos, aber dahinter stecken
naturlich ausgefeilte Geschaftsmodelle: Ver-
lage konnen Anzeigen schalten, um fur ihre
Novitaten zu werben, und daruber hinaus
auch Aktionen buchen, die zumeist mit dem
gemeinsamen Lesen und Diskutieren eines
bestimmten Buches verbunden sind. In so-
genannten Testleserunden tauschen sich Mit-
glieder der Community, die ausgewahlt be-
ziehungsweise ausgelost wurden und ein
Gratisexemplar des Buches durch den Ver-
lag erhalten haben, uber das Werk aus und
schreiben abschlieffend eine Rezension. Der
Verlag erhofft sich dadurch ein gewisses me-
diales Grundrauschen, einen buzz, und bes-
tenfalls die virale Verbreitung moglichst posi-
tiver Aulerungen uber sein Buch. Die simple
Kopierbarkeit von Inhalten ermoglicht es den
Lesern, ihre Meinungen auf verschiedenen
Portalen zu veroffentlichen und auf Ama-
zon, Facebook, Twitter, in ihren Blogs und



anderswo zu posten — diese Netzwerkeffekte
macht sich der Verlag zunutze, die Commu-
nity dient hierbei sozusagen als Katalysator.

Im Idealfall bringt dies fur alle Beteiligten
Vorteile mit sich, indem der Leser Gleichge-
sinnte findet und sich mit diesen austauscht,
der Verlag einen kommunikativen Raum fur
das zu bewerbende Buch offnet und der Be-
treiber der Community (im Falle von Lovely
Books die Verlagsgruppe Georg von Holtz-
brinck, zu der unter anderem der Rowohlt
und der S. Fischer Verlag gehoren) fur das
Vermitteln der Leser, die Bereitstellung der
Plattform und die Moderation der Testle-
serunden durch einen Community-Manager
entlohnt wird.

Weitere Formen der Monetarisierung sind
denkbar: E-Books konnen mit unterschied-
lichen Preismodellen verkauft werden — als
ganz normale Textvariante, mit einer einge-
bauten ,Standleitung® zum Autor, der Fra-
gen beantwortet,P oder mit exklusiven Le-
serunden, bei denen der Autor mittels eines
Videostreams zu einem bestimmten Termin
sozusagen aus dem E-Book heraus mit dem
Leser oder einem book club kommuniziert.

Die beschriebenen Netzwerke ubertragen
das analoge Phanomen der Lesekreise und
book clubs in die digitale Welt mit ithren simt-
lichen Moglichkeiten, allen voran die Unab-
hangigkeit von zeitlichen und raumlichen Be-
grenzungen. Ein wirklich neuartiges Lesen
und Sprechen uber das Gelesene stellen sie al-
lerdings nicht dar.

Bucher in Browsern

Spannender sind innovative Formen des soci-
al reading, die den Lesevorgang mit der Dis-
kussion uber Literatur verschmelzen. Das
Berliner Start-up-Unternehmen Readmill
antwortet auf die Frage ,Why make a book
digital and not make it shareable? mit einer
interaktiven Leseoberflache als App, die das
einfache Markieren von bestimmten Textpas-
sagen erlaubt. Diese Markierungen sind fur

P Siehe etwa die Leser-Autor-Interaktion bei Sascha
Lobos ,,Strohfeuer; vgl. Marcel Weiss, Knappes Gut
bei E-Books. Sascha Lobos Buchfrage, 11.10.2010,
online: www.neunetz.com/2010/10/11/knappes-gut-
bei-e-books-sascha-lobos-buchfrage/ (6.9.2012).

alle anderen Nutzer der Plattform sichtbar,
sie konnen wahlweise ein- und ausgeblendet
und naturlich auch in sozialen Netzwerken
wie Facebook oder Twitter geteilt werden. Im
Unterschied zu den oben genannten Com-
munities ist hier also ein synchroner Aus-
tausch Uber das Gelesene moglich — direkt
nach dem Lesen eines Satzes oder eines be-
stimmten Abschnitts konnen Anmerkungen
verfasst oder die Notizen anderer Leser kom-
mentiert werden. Theoretisch ermoglicht Re-
admill also Diskussionen anhand konkre-
ter Textstellen, das gemeinsame diskursive
Durchdringen von Literatur auf Wort- und
Satzebene. In der Praxis sind diese intensiven
Gesprache aber noch die Ausnahme.

Wie ein Ausschopfen der aus den techni-
schen Gegebenheiten resultierenden kom-
munikativen Moglichkeiten aussehen konn-
te, hat Bob Stein — Grunder des New Yorker
Institute for the Future of the Book —anhand
von Doris Lessings Buch ,,The Golden Note-
book*“ demonstriert: Der komplette Text ist
im Browser abrufbar und wurde von Novem-
ber 2008 bis Februar 2009 von sieben Jour-
nalistinnen, Kritikerinnen und Autorinnen
gemeinsam gelesen.lI' Die Anmerkungen der
Leserinnen wurden dabei neben den einzel-
nen Seiten angezeigt und beziehen sich direkt
auf diese. Es entspannen sich Diskussionen
zum gerade Gelesenen, die bis zu 20 Kom-
mentare pro Seite umfassen und beispielswei-
se Lessings Darstellung von Manner-Stereo-
typen thematisieren. Konkrete Textstellen
werden diskursiv erfahrbar und die neu ent-
stehenden Texte, sogenannte Paratexte,P® tre-
ten mit dem eigentlichen literarischen Text in
eine dauerhafte Verbindung — sie sind auch
heute noch online. Fur den geneigten Le-
ser verandern sie die Rezeption, regen zum
weiteren Nachdenken, zur Zustimmung
oder zur Ablehnung an. Sie erweitern, um
mit dem Philosophen Paul Ricceur zu spre-
chen, die Welt des Textes und die des Lesers
gleichermaflen.

Auch der Autor des diskutierten Werkes
kann sich iber die Reaktionen auf seinen Text
informieren oder sich sogar aktiv an dem Ge-
sprach beteiligen — hier eroffnet social reading

I* Vgl. online: http://thegoldennotebook.org (6.9.
2012).

I° Vgl. Gérard Genette, Paratexte. Das Buch vom
Beiwerk des Buches, Frankfurt/M. 2001.
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eine direkte Verbindung zwischen Verfasser
und Leser. All diese neu entstehenden Para-
texte bereichern das Buch, sie zeigen vielfalti-
ge Interpretationen auf, dokumentieren seine
individuell-subjektive Rezeption, geben dem
Autor (oder auch dem Lektor) auch nach Er-
scheinen des Buches eine Stimme.

Die Frage nach der Qualitat dieser Dis-
kussionen und dem Grad der Beteiligung
ist muflig, das Internet ist keine eigenstan-
dige Sphare, die anderen Regeln folgt als die
,Offline-Welt“ (vielmehr verschwimmen die
Grenzen zwischen ihnen). Ebenso wie sich
im ,echten Leben“ nur relativ wenige Men-
schen in Literaturkreisen intensiv mit Bu-
chern auseinandersetzen, wird dies auch im
Virtuellen nur eine Minderheit von Lesern
tun. Durch die Unabhéangigkeit von Zeit und
Raum ermoglicht das Internet aber gerade fur
sie die Moglichkeit, Gleichgesinnte zu finden
und mit diesen zu kommunizieren. Da die-
ser Austausch zumeist offentlich stattfindet,
kann die ,,schweigende Mehrheit bei Bedarf
und ad hoc Diskussionen zu bestimmten Bii-
chern verfolgen.

Glaserner Leser
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Doch nicht alles ist schon in dieser neuen Bu-
cherwelt. Grofle Verlage und Buchhindler
beobachten die Leser ebenfalls mit Interesse
und verstehen social reading auf eine etwas
andere Weise. Wahrend man gemutlich mit
dem E-Book-Reader ein Buch liest, schau-
en einem diese Unternechmen uber die Schul-
ter —und zeichnen alles auf: ,,)Your E-Book Is
Reading You“, wie das ,Wall Street Journal®
treffenderweise schrieb.l® Die Daten geben
ein genaues Abbild des individuellen Lese-
verhaltens wieder und lassen in der Summe
bestimmte Trends und Tendenzen erken-
nen: Wie lange braucht der durchschnittliche
Leser fur ,,Shades of Grey“, welche Kapitel
uberspringt er in ,Wer bin ich — und wenn ja,
wie viele?“, welche Begriffe sucht er beson-
ders haufig im Spanien-Reisefuhrer?

Mit diesen und weiteren Informationen ent-
stehen ganze Leserbiografien, Landkarten li-

I° Alexandra Alter, Your E-Book Is Reading You,
19.12.2012, online: http://online.wsj.com/article/SB
10001424052702304870304577490950051438304.html
(6.9.2012).
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terarischer Vorlieben und Abneigungen, die
alle einem Zweck dienen: der besseren Kennt-
nis des Kunden, einer genaueren Vorstel-
lung der anvisierten Zielgruppen und damit
schlussendlich passgenaueren Angeboten und
Werbung, die den Umsatz ankurbeln sollen.
Big data ist hier das Schlagwort, der glaser-
ne Leser die Voraussetzung. Die Erkenntnis,
dass lange Sachbucher selten zu Ende gelesen
werden, hat bereits zu neuen Produkten wie
etwa den nook snaps gefuhrt —in Deutschland
verlegen unter anderem Suhrkamp (Editi-
on Suhrkamp Digital) oder Campus (Keyno-
te) Mini-E-Books zu verschiedenen aktuellen
Themen wie Fukushima, der Occupy-Bewe-
gung oder der Euro-Krise.

Inwieweit die entstehenden Datenber-
ge aber wirklich die Buchwelt umkrempeln,
ist schwer abzusehen. Gerade Amazon, der
Buchhandelsgigant, der zunehmend auch als
Verlag agiert, konnte uber die Haufung be-
stimmter Suchbegriffe oder markierter Stel-
len ein verstarktes Interesse an bestimmten
Themen registrieren und Bucher dazu lancie-
ren — vor allem im Sachbuch- und Ratgeber-
bereich liegt dies im Bereich des Vorstellba-
ren. Dies geht einher mit dem Phanomen der
mass customization, die es dem Nutzer er-
moglicht, Bucher online zu kreieren und zu
bestellen — hierzulande beispielsweise vom
Miunchner Verlag Grife & Unzer oder auch
von Dr. Oetker realisiert, die individualisier-
te Kochbucher drucken.F

Die Moglichkeiten fur die Belletristik sind
allerdings eingeschrankt: Dass ein literari-
scher Autor sein Buch uberarbeitet, weil im
sechsten Kapitel 67,9 Prozent der Leser ei-
nige Seiten Uberspringen, scheint eher un-
wahrscheinlich. In Bezug auf Klassiker kun-
digte Jonathan Galassi, Verleger von Farrar,
Straus & Giroux, bereits an: ,,We’re not going
to shorten ,War and Peace because someone

didn’t finish it.“P®

Spannender als die entstehenden Moglich-
keiten fur Schriftsteller sind eher die neu-
en Geschiftsmodelle der Datensammler, die
mit dem stark wachsenden Segment der ohne
Verlag publizierenden Autoren, self publisher
genannt, Geld verdienen wollen. So erfahrt

I Vgl. online: www.kiichengotter.de; www.oetker-
select.de (10.9.2012).
I¥ Zit. nach: A. Alter (Anm. 6).


http://online.wsj.com/article/SB10001424052702304870304577490950051438304.html
http://online.wsj.com/article/SB10001424052702304870304577490950051438304.html
http://www.k�cheng�tter.de
http://www.oetkerselect.de
http://www.oetkerselect.de

der interessierte Autor/Verleger bei Hiptype,
dem amerikanischen Anbieter von data-dri-
ven publishing, dass der durchschnittliche
Bestseller 375 Seiten umfasst, eine weibliche
Hauptfigur hat, ein romantisches Sujet be-
handelt und 3,99 US-Dollar kostet.l’ Fur in-
dividuelle Datenanalysen berechnet Hiptype
ab 20 US-Dollar im Monat.

Die Leser bekommen einen Ausschnitt der
gesammelten Daten zu sehen. Die beliebtes-
ten Markierungen von Nutzern des Amazon-
Lesegerats Kindle werden bei Amazon in an-
onymisierter Form angezeigt. So kann man
besonders wichtige oder eindruckliche (so-
fern man der Schwarmintelligenz vertraut)
Zitate finden und sich diese auch wahrend der
Lekture auf seinem E-Reader anzeigen lassen.
Diese Option stellt aber ein blofles Gimmick
dar und dient nicht der Diskussion und des
Austauschs wie etwa bei Readmill, vielmehr
tragt das ,frisch gekaufte Buch (...) schon die
Spuren friherer Leser, so wie schlecht behan-
delte Bande aus der Bibliothek“.I'® 19 der 25
haufigsten Markierungen stammen dabei aus
der ,Tribute von Panem“-Trilogie, wahrend
die Bibel das Buch mit den meisten virtuellen
Unterstreichungen ist.I"

Auch der kanadische Amazon-Konkurrent
Kobo bietet ahnliche Moglichkeiten, legt
aber einen starkeren Schwerpunkt auf Ver-
netzung und Interaktion mit seinen Angebo-
ten Reading Life und Kobo Pulse. Daruber
hinaus wird das Lesen durch Spielelemente
angereichert (gamification): Far durchlesene
Nachte, moglichst viele abgeschlossene Lek-
turen oder auch das Lesen zur Fruhstucks-
zeit wird man mit virtuellen Abzeichen be-
lohnt und kann sich so mit seinen Freunden
messen.I'

I’ Vgl. online: www.hiptype.com/infographic (6.9.
2012).

I Jorg Hantzschel, Was einen anspringt. Amazon
liest mit, 28.10.2010, online: www.sueddeutsche.
de/kultur/amazon-liest-mit-was-einen-anspringt-
1.1017099 (6.9.2012).

I'' Vgl. online: https://kindle.amazon.com/most_
popular; https://kindle.amazon.com/most_popular/
books_by_popular_highlights_all_time (6.9.2012).
I Kobo bietet auch eine besonders umfangreiche
Erfassung der eigenen Lesebiografie mittels diver-
ser farbenfroh designter Statistiken und Diagramme
an. Vgl. Charlie Sorrel, Kobo update adds social fea-
tures, nerd-friendly stats, 10.12.2010, online: www.
wired.com/gadgetlab/2010/12/kobo-update-adds-
social-features-nerd-friendly-stats/ (6.9.2012).

Die Erfahrungen mit sozialen Netz-
werken, die immer stirkere Nutzung von
Cloud-Diensten (Datenspeicherung im In-
ternet) und die soziale Anreicherung von
Google-Suchergebnissen lassen einen Pro-
teststurm gegen die Nutzung der gesammel-
ten Daten durch Buchhindler und Verleger
unwahrscheinlich erscheinen. Wenn ohne-
hin schon private Fotos in Facebook auftau-
chen, die Sicherung wichtiger Dokumente
in DropboxlI"® geschieht, Bankgeschiafte on-
line getatigt werden und cookies personliche
Bewegungsprofile im Internet aufzeichnen,
wird die Uberwachung des eigenen Lese-
verhaltens eher keinen allzu groflen Unmut
hervorrufen.

Vielmehr ruckt vor allem ein anderes Ele-
ment, das den Konsum von E-Books regu-
liert, immer mehr in den Mittelpunkt der
Kritik: der Kopierschutz. Eigentlich soll
das sogenannte Digital Rights Management
(DRM) die illegale Verbreitung von virtuel-
len Gutern mittels Tauschborsen und 4hnli-
chen Angeboten verhindern — unerwunschte
Nebeneffekte sind aber die erschwerte Nut-
zung durch technisch weniger versierte Nut-
zer und auch die Einschrankung von Com-
munity-basierten Social-reading-Angeboten.
Offene Plattformen wie Readmill konnen nur
mit einem E-Book ohne DRM sinnvoll ge-
nutzt werden — kopiergeschutzte Bucher sind
hingegen in ihrem jeweiligen Apple-, Ama-
zon- oder Adobe-Okosystem gefangen. Hier
steht ein Austarierungsprozess zwischen der
berechtigten Sorge der Rechteinhaber vor Pi-
raterie und den Interessen der Leser erst am
Anfang.I™

Social Reading
in Wissenschaft und Bildung

Communities wie Lovely Books und Good-
reads, Plattformen und dazugehorende Le-
se-Apps wie Readmill und die eher subkutan

I® Ein Webdienst, der die Synchronisation von Da-
teien zwischen verschiedenen Rechnern und Nutzern
sowie eine Online-Datensicherung ermoglicht.

I'* In letzter Zeit ist ein Wandel hin zu offenen
E-Book-Formaten festzustellen, eine Entwicklung,
die an die Musikindustrie Anfang der 2000er Jah-
re erinnert. Vgl. Cylus Farivar, Tor Books to release
only DRM-free e-books, 25.4.2012, online: http://
arstechnica.com/business/2012/04/tor-books-to-
release-only-drm-free-e-books/ (6.9.2012).
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verlaufende Protokollierung von Millionen
weltweiter Lesevorgange: Egal wie social rea-
ding auch immer ausgestaltet ist, sowohl die
freiwillig veroffentlichten als auch die von
Unternehmen aufgezeichneten Daten bieten
Wissenschaftlern reiches Material. Mit kom-
munikationssoziologischem Blick kann das
Rezeptionsverhalten einer groflen Anzahl
von Lesern untersucht werden, Literatur-
wissenschaftlern bieten sich neue Einblicke
in Leser-Leser- und Autor-Leser-Interak-
tionen und — eine langfristige Archivierung
und Kompatibilitit der Daten vorausgesetzt —
auch fur Historiker und Kulturwissenschaft-
ler eroffnen sich vielfaltige Moglichkeiten.

Ahnlich den mittelalterlichen Margina-
lien und den mit Bleistift an den Rand ge-
schriebenen Notizen konnen in der Ruck-
schau intellektuelle Biografien einzelner
Personen oder Personengruppen gezeich-
net werden. Insgesamt gesehen erlaubt social
reading nie dagewesene Einblicke in Lese-
prozesse — und das sogar unter Umgehung
von bisherigen methodischen Schwierigkei-
ten. Klassischerweise wird das Leseverhal-
ten mit Fragebogen ermittelt, wobei aber
neben den oft kleinen Stichprobengrofien
auch das Problem der sozialen Erwunscht-
heit auftritt, die Antworten also verfalscht
werden, um den Befragten in einem mog-
lichst positiven Licht zu zeigen. Vor allem
bei den mehr oder weniger kontinuierlich
und zumeist unbemerkten Datensammlun-
gen durch Amazon und Co. sind beide Pro-
bleme der empirischen Forschung weitestge-
hend ausgeschlossen. Die Anonymisierung
der Daten muss hierbei naturlich unter allen
Umstanden gewahrt sein.

Auch im Bildungsbereich besitzt social
reading grofles Potenzial. Schulerinnen und
Schuler sowie Studierende konnen Texte
auch jenseits von Klassen- und Seminarrau-
men diskutieren, wahlweise mit oder ohne
Einbindung des Lehrers/Dozenten. Die
Moglichkeit, bestimmte Textstellen in den
Marginalien zu diskutieren und die Markie-
rungen und Notizen der Lerngruppe anzei-
gen zu lassen, fuhrt unter Umstianden zu fo-
kussierterem Arbeiten.I'> Der interkulturelle

I"* Vgl. Jennifer Pearson et al., Co-Reading: Investi-
gating Collaborative Group Reading, in: Proceedings
of the 12th ACM/IEEE-CS Joint Conference on Di-
gital Libraries, New York 2012, S. 325-334; Les Nel-
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Austausch kann durch geeignete Plattformen
mit mehrsprachigen Texten von social read-
ing profitieren und neue Einblicke in die un-
terschiedlichen Rezeptionstraditionen er-
moglichen.

Zukunft des Lesens

Angesichts der zunehmenden Digitalisie-
rung unseres Lebens stellt sich allerdings
eine viel globalere Frage: Ist die Zeit des Le-
sens vorbei, wie etwa Nicholas Carr mut-
maflt? Sie wire dann ein auflerst kurzes In-
termezzo in der Geschichte der Menschheit
gewesen — von der ,Leserevolution® im aus-
gehenden 18. Jahrhundert, die das individu-
elle, leise Lesen unterschiedlichster Texte
einlautete, bis zum Anfang des 21. Jahrhun-
derts — und uns stunde die Wiederkehr der
Vergangenheit bevor, in der nur eine ausge-
wahlte Minderheit diese Kulturtechnik be-
herrschte. Die Hochphase der Literatur, der
Belletristik, ware dann — Leser und Auto-
ren stehen schliefflich in einer Wechselbe-
ziehung — ebenfalls vorbei: ,Bucher und
Bucherlesen (steuern) auf ihren kulturellen
Lebensabend zu.“I'* Auch die Thesen des
Hirnforschers Manfred Spitzer gehen in eine
ahnliche Richtung und warnen vor der dro-
henden ,,digitalen Demenz*“.1"

Interessanterweise legt gerade der Er-
folg von social reading eine optimistische-
re Zukunftsperspektive fur das Lesen nahe:
Schliefflich mussen die Bucher, uber die ge-
rade in Chats, Foren, Sozialen Netzwerken
oder Plattformen gesprochen wird, auch ir-
gendwann gelesen worden sein (Bucher ubri-
gens, die — wie ein Blick auf die Bestsellerliste
verrat — nicht unbedingt immer dunner wer-
den). Im Zeitalter der Digitalisierung wird
Lesen wieder sozialer und nahert sich damit
der Situation vor der Leserevolution nur in-

son et al., Impact on Performance and Process by a
Social Annotation System: A Social Reading Expe-
riment, in: Dylan D. Schmorrow/Ivy V. Estabrooke/
Marc Grootjen (eds.), Foundations of Augmented
Cognition. Neuroergonomics and Operational Neu-
roscience, Heidelberg 2009, S. 270-278.

I'* Nicholas Carr, Wer bin ich, wenn ich online bin ...
und was macht mein Gehirn solange? Wie das Inter-
net unser Denken verandert, Munchen 2010, S. 177.
I” Vgl. Manfred Spitzer, Digitale Demenz. Wie wir
uns und unsere Kinder um den Verstand bringen,
Munchen 2012.



sofern an, als dass Texte wieder zunehmend
gemeinschaftlich rezipiert werden — damals
durch das Vorlesen in Gruppen, heute durch
,Bucher mit Internetanschluss“. Social read-
ing greift also in die Vergangenheit zuruck
und verbindet sie mit dem noch recht jungen
Phanomen des stillen Lesens. Statt eines Kul-
turpessimismus — der in 2hnlicher Form ubri-
gens auch jene oben erwahnte Leserevolution
begleitete und vor den negativen Auswirkun-
gen massenhafter Lekture warnte — wire ein
offener Umgang mit den neuen Moglichkei-
ten, aber auch den Herausforderungen fur
die Kulturtechnik des Lesens gewinnbrin-
gender und im Sinne einer wachsenden Kom-
petenz im Umgang mit digitalen Medien
forderlicher.

Gerade die oben erwahnte gelungene Ver-
bindung von Offline und Online bringt die
Potenziale von social reading auf den Punkt.
Die individuelle, stille Lekture von Buchern
verbindet sich mit den reichen Interaktions-
moglichkeiten des Internets und schafft so
kommunikative Raume fur den Text. Diese
wirken wiederum zurtuck auf den Leser, den
Autor und vielleicht auch auf die Gesprache
in book clubs und Lesekreisen. Um mit der
amerikanischen Schriftstellerin Toni Mor-
rison zu sprechen: ,Reading is solitary, but
that’s not its only life. It should have a talking
life, a discourse that follows.“I'8

I In Oprah Winfreys Sendung ,Oprah’s Book
Club“ vom 6. Mirz 1998.

Thomas Carl Schwoerer

Das Urheberrecht
und die Zukunft

des Verlegens

Selten war das Verlegen von Buchern so in-
tensiv in der Diskussion, primar ausgelost
durch die Kontroverse um das Urheberrecht:
Der Romanautor und

Musiker Sven Regener Thomas Carl Schwoerer
fand mit einer Wutre-

de im Radio viel Be-

achtung, ,,Tatort“-Au-

toren kritisierten die

,Umsonstkultur®, im

Handelsblatt“ kamen Kreativschaffende im
Rahmen der Aktion ,,Mein Kopf gehort mir®
zu Wort.I' Diese Akteure machten deutlich,
dass ein starkes Urheberrecht die Vorausset-
zung fur die Entfaltung jeglicher Kultur ist,
denn diese ist ohne Autoren,P? die vom Ver-
kauf ihrer Texte leben konnen, nicht denkbar.

Zur Starkung des Bewusstseins fur das Ur-
heberrecht fordern Autoren und die Buch-
branche, dass Anbieter von Internetzugingen
(Provider) daran mitwirken,P ihren Kunden
zuallererst Warnhinweise zu schicken, wenn
diese sich raubkopierte Inhalte illegal her-
unterladen. Nach anerkannten Studien wir-
den bis zu 70 Prozent der Nutzer ihr Verhal-
ten daraufhin andern,l* und die Anzahl der

I' Vgl. Thomas Wilking, Ein Thema fur die grofle
Buhne, in: Buchreport Magazin, September 2012, S. 8.
I> Hier und im Folgenden erwéhne ich nur die Ver-
lagsbranche, pars pro toto fur andere Medien.

P Thre Mitwirkung ist angemessen im Lichte des
Traffics, von dem sie profitieren und der mafigeblich
von illegaler Nutzung generiert wird.

I* Vgl. Kolner Forschungsstelle fur Medienrecht,
Vergleichende Studie uber Modelle zur Versendung
von Warnhinweisen durch Internet-Zugangsanbieter
an Nutzer bei Urheberrechtsverletzungen im Auftrag
des Bundesministeriums fur Wirtschaft und Techno-
logie, Januar 2012, online: www.bmwi.de/BMWi/
Redaktion/PDF/Publikationen/Technologie-und-
Innovation/warnhinweise-lang,property=pdf,bereich
=bmwi2012,sprache=de,rwb=true.pdf (17.9.2012).
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— umstrittenen — Abmahnungen konnte radi-
kal verringert werden. Ware das Zensur und
eine Bedrohung der Meinungsfreiheit? Nein.
Niemandem ware verboten, einen Text her-
unterzuladen — er musste nur dafur zahlen,
sofern es sich nicht um eine reine Informa-
tion handelte, ohne besondere Verarbeitung
und Gestaltung.

Nach einer weiteren Studie finden Maf3-
nahmen gegen Urheberrechtsverletzer zu-
nehmend Zustimmung in der Bevolkerung.F®
Die meisten Menschen halten es fur angemes-
sen, Anbieter von urheberrechtswidrigen In-
halten mit Bugeldern zu belegen. Fast drei
Viertel der Bevolkerung halten einen Warn-
hinweis des Providers vor rechtlichen Sank-
tionen fur sinnvoll. Und 57 Prozent der Be-
volkerung glauben an die Wirksamkeit von
Warnhinweisen.

Warnhinweise waren wichtig, um das Ur-
heberrecht durchzusetzen. Und das ist bit-
ter notig. Vergangenen Dezember kundigte
die erfolgreiche spanische Autorin Lucia Et-
xebarria an, das Schreiben aufzugeben, weil
zu viele Raubkopien ihrer Bucher herunter-
geladen werden, an denen sie nichts verdient.
Ihr und ihrer Familie wird dadurch die Le-
bensgrundlage entzogen. Bedroht es nicht
die Meinungsfreiheit, wenn sich Kreativitat
nicht mehr lohnt, weil Gesetze nicht einge-
halten werden, und damit Bucher nicht mehr
erscheinen konnen? Von der Freigabe von
Buchinhalten profitieren primar grofle Wirt-
schaftskonglomerate und Raubkopierer, dazu
unten mehr im Zusammenhang mit ACTA
(Anti-Counterfeiting Trade Agreement).

Das Urheberrecht mittels Warnhinweisen
durchzusetzen, ist politisch umstritten. Di-
verse Politiker haben ihre Ablehnung eines
Warnhinweismodells bekundet, ,,sofern die-
ses den Anfang rechtlicher Schritte darstellt” -
im Gegensatz zu einem unverbindlichen Vor-
warnverfahren.l® Kulturstaatsminister Bernd
Neumann fordert hingegen die Einfuhrung
eines Warnhinweismodells und ubt scharfe
Kritik an der Justizministerin: Die FDP ver-

I Vgl. Gesellschaft fur Konsumforschung, Studie
zur Digitalen Content-Nutzung (DCN-Studie) 2012,
Nirnberg 2012.

I° So die Formulierung von Justizministerin Sabine
Leutheusser-Schnarrenberger im Interview mit Tho-
mas Darnstadt/Holger Stark, Noch mal nachdenken,
in: Der Spiegel, Nr. 24 vom 11.6.2012, S. 27.
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zogere die dringende Novellierung des Urhe-
berrechts.l’ In einem sehr lesenswerten Inter-
view hat der Verleger Enno Lenze, welcher der
Piratenpartei angehort, seine Zustimmung zu
Verwarnungen signalisiert, ,wenn der Traf-
fic nicht flachendeckend (Hervorhebung T. C.
Sch.) uberwacht und personliche Daten ge-
speichert werden. Wenn das nach einem ver-
einbarten und transparenten Modell ablauft,
konnte es eine Losung sein.“I*

Zur Durchsetzung des Urheberrechts las-
sen Verlage wie Campus schon heute monat-
lich EDV-gestutzt prufen, ob die Inhalte ih-
rer Autoren unerlaubt verwendet werden.
Schon mehrfach ist es vorgekommen, dass
sich beispielsweise Berater auf ihren Web-
seiten mit langen Auszugen aus den Buchern
von Campus-Autoren geschmuckt haben -
ohne Hinweis auf Buch und Verlag.

ACTA hitte ebenfalls der Durchsetzung
des Urheberrechts gedient und war ein Ver-
trag, der den 37 Unterzeichnerstaaten Min-
deststandards fur die Bekampfung von
Raubkopierern auferlegte. Artikel 33 hat-
te es ermoglicht, den Diebstahl geistigen Ei-
gentums durch organisierte Kriminalitat in-
ternational zu verfolgen. Nach heutigem
Recht musste eine Gruppe deutscher und in-
ternationaler Verlage fur die Schliefung der
Plattformen ,library.nu“ und ,ifile.it“ ei-
nen sechsstelligen Eurobetrag aufwenden,
um selbst Beweise zu sichern und einstweili-
ge Verfugungen zu hinterlegen, deren Uber-
setzung und Zustellung alleine acht Wochen
gedauert hat. Zuvor hatten ,library.nu“ und
yifile.it“ in wenigen Monaten einen sieben-
stelligen Eurobetrag auf Kosten von Auto-
ren und Verlagen eingenommen, indem sie
uber 400000 E-Books illegal zum kostenlo-
sen Download angeboten und damit Werbe-
einnahmen generiert haben.l’

Wegen solcher Falle bedarf es dringend ei-
ner Verbesserung der internationalen straf-
rechtlichen Zusammenarbeit beim Schutz

I” Vgl. Pladoyer fur Warnhinweis, in: Borsenblatt.
Wochenmagazin fur den Deutschen Buchhandel,
Nr. 34 vom 23.8.2012,S. 7.

I¥ Zit. nach: Piraten kompromissbereit beim Urhe-
berrecht, in: BuchMarkt Juli 2012, S. 34

I’ Vgl. die Aussage von Gottfried Honnefelder in:
Eine Atempause, aber Geschichte wird gemacht,
in: Frankfurter Allgemeine Zeitung (FAZ) vom
24.2.2012,S. 37.



von geistigem Eigentum, wie sie Artikel 33
des ACTA-Abkommens vorgesehen hat-
te. Am deutschen Urheberrecht wurde sich
durch solche volkerrechtlichen Vertrage
nichts andern — aber sie wurden Urhebern
und ihren Verwertungspartnern in der EU
bei der Durchsetzung ihrer Rechte gegen or-
ganisierte Kriminelle entscheidend helfen.

Ist die Kulturflatrate eine Alternative zum
bisherigen Urheberrecht? Die Netzpolitiker
von Bundnis 90/Die Grunen, die weitgehend
als einzige fur eine Kulturflatrate eintreten,
stehen in der Pflicht darzulegen, wie diese
etwa, wie vorgeschlagen, mit der Verwer-
tungsgesellschaft (VG) Wort funktionieren
konnte. Campus erhilt jahrlich 70000 Euro
von der VG Wort. Auf welchem Weg soll
diese Gesellschaft finanziell so ausgestattet
werden, dass der gesamte Verlagsumsatz, der
das Hundertvierzigfache dieser 70000 Euro
betragt, daraus gespeist wurde? Und wie sahe
eine Kulturflatrate aus, die nicht primar Mas-
senpublikationen zugute kime? Bucher von
Campus haben wegen ihrer Qualitat Laden-
preise von teilweise Uber 20 Euro. Wie fin-
det das bei einer Kulturflatrate Bertucksich-
tigung? Wer entscheidet Uber die richtige
Verteilung der Mittel im Vergleich zu Erlo-
sen, die Taschenbucher unter zehn Euro, aber
mit hoheren Absatzzahlen erzielen? Und,
ganz grundsatzlich: Wo bleibt bei einer Kul-
turflatrate der marktwirtschaftliche Mecha-
nismus, mit eigenen Buchern erfolgsabhiangig
Geld zu verdienen, aus seinen Fehlern zu ler-
nen —und gegen die Konkurrenz zu bestehen
(das, was Joseph Schumpeter ,,schopferische
Zerstorung“ nannte)?

Die Unterscheidung zwischen kommerzi-
ellem und nichtkommerziellem Kopierenl®
hilft ebenfalls nicht weiter. Fur einen Au-
tor, der von seinem Schreiben lebt, gibt es
kein nichtkommerzielles Kopieren. Mit je-
der Kopie entsteht fur ihn ein kommerzieller
Schaden. Auch eine Bagatellgrenze ist nicht
hilfreich, etwa die Erlaubnis, bis zu zehn ver-
botene Downloads bereitzustellen, ohne dass
Sanktionen drohen. Das wiare, wie es der Jus-
tiziar des Borsenvereins, Christian Sprang,
ausdruckte, als wenn es beim Backer eine Ba-

I Vgl. Antrag D-02 des Bundesvorstands ,Mehr
Demokratie ist die Losung®, zur 33. Ordentlichen
Bundesdelegiertenkonferenz von Bundnis 90/Die
Grunen vom 25. bis 27.11.2011.

gatellgrenze gibe: Bis zu drei Brotchen darf
ich ohne zu zahlen mitnehmen, womit die
Zukunft des Backers besiegelt wiare.

Auch zwei Vorschlage der Piratenfrakti-
on Berlin in ithrem Entwurf zur Anderung
des Urheberrechtsgesetzes vom 4. Septem-
ber 2012 helfen nicht weiter. Dass Werke erst
dann geschutzt werden sollen, wenn sie das
sDurchschnittsschaffen uberragen®, ist eine
denkbar schwammige Kategorisierung. Und
wenn ein Urheber ein eingeraumtes Nut-
zungsrecht nach funf Jahren zuruckrufen
konnte, wirde man ihm die Moglichkeit rau-
ben, fur einen langeren Zeitraum als funf Jah-
re mit einem Verwertungspartner zu kontra-
hieren und sich dafur entsprechend besser
honorieren zu lassen. Schon heute ist jeder
Urheber frei, Vertragslaufzeiten zu begren-
zen. Bei dieser Moglichkeit flexibler vertrag-
licher Regelungen durch die Marktteilneh-
mer — aus der in unserem Verlag nicht selten
eine siebenjahrige Vertragsdauer resultiert -
sollte es bleiben. Eine gesetzliche Begren-
zung wurde den Urhebern bei der Durchset-
zung ihrer individuellen Vorstellungen nicht
nutzen, sondern schaden.

Der einzige sinnvolle Gegenstand einer No-
vellierung des Urheberrechts ist die soziale
Kommunikation im Netz in bestimmten, ge-
nau zu definierenden Bereichen; so etwa ,,der
Literaturfan, der zwei Seiten aus einem Ro-
man auf seine Facebook-Seite stellt, um den
Text mit seiner Community zu diskutieren®I"

Digitales Angebot

Neben Warnhinweisen und einer verbesser-
ten internationalen Zusammenarbeit ist die
dritte, gleichwertige Starkung des Urheber-
rechts das Angebot legaler, kundenfreundli-
cher Alternativen zum Raubkopierunwesen,
moglichst ohne Kopierschutz.

Campus etwa hat sich als einer der ersten
Verlage vertraglich die elektronischen Rech-
te von seinen Autoren Ubertragen lassen.
Mittlerweile erscheinen, sofern es die indi-
viduelle Rechtelage zulasst, fast alle seiner
Neuerscheinungen als E-Books. Diese wer-

I Alexander Skipis, Brauchen wir Korrekturen?,
16.5.2012, online: www.boersenblatt.net/529849/
(19.9.2012).
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den schon bald zehn Prozent seines Umsat-
zes ausmachen. In den USA sind es bereits
bis zu 50 Prozent, allerdings bei dickleibigen
Krimis, die man weder mit sich herumtragen
noch aufbewahren mochte. Fur Sachbucher
scheint das Plateau bei etwa 20 Prozent Um-
satzanteil erreicht — Ausnahmen bestatigen
die Regel.

In Deutschland entwickelt sich der B2C-
Markt (business-to-consumer, der Verkauf
einzelner E-Books an Leser) stark seit Auf-
kommen der E-Reader im Jahr 2009, vor al-
lem durch den Markteintritt der internatio-
nalen Konzerne Apple 2010 und Amazon
2011. Dieser Markt erweitert sich durch den
Trend zu multifunktionalen Smartphones
und Tablets. Auch der Umsatz mit E-Rea-
dern verzeichnet hohe Wachstumsraten:
Die funf Millionen Euro bis Fruhjahr 2012
durften sich bis zum Jahresende verdop-
peln. Marktfuhrer ist derzeit der Kindle von
Amazon.

Verlage, die hier reussieren wollen, verfu-
gen Uber eine gute vertriebliche Infrastruktur
und werden attraktive E-Books mit kunden-
freundlichen Serviceleistungen auf den groflen
Plattformen platzieren. Viele Verlage bieten
mittlerweile Uber das Angebot des gedruckten
Buches als E-Book hinaus Formate an, welche
die (produktions-)technischen Moglichkeiten
digitaler Formate verstarkt nutzen, etwa, wie
die Campus Keynotes, kurze Debattenbei-
trage in rein digitaler Form, welche die Lucke
fullen zwischen dem gedruckten Buch - um-
fassend, aber produktionsbedingt langsamer —
und dem Zeitungs-, Magazin- oder Blogarti-
kel — schnell, doch meist nur an der Oberflache
kratzend. Dieses Format kommt offenbar an.
So waren zwei der Campus Keynotes nach ih-
rem Erscheinen mehrere Tage unter den Top 10
der Amazon-E-Book-Verkaufe, namlich ,Der
Ausweg aus der Krise“ von Wirtschaftsnobel-
preistrager Paul Krugman und ,,Euro-Tsuna-
mi“ von Patrick Bernau, Wirtschaftsredakteur
der Frankfurter Allgemeinen Zeitung.

Fur den B2B-Markt (business-to-business),
den Verkauf von Inhalten an Firmen und Bi-
bliotheken, wird es kunftig darauf ankom-
men, vorhandenen content losungsorientiert
anzubieten und die Autorenmarken zu nut-
zen fur Produkte, die iber den content hin-
ausgehen, beispielsweise fur die Entwicklung
von Weiterbildungsprogrammen.
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Die Politik konnte die Digitalisierung
und den elektronischen Markt stark for-
dern, wenn sie auch fur diesen den ermaflig-
ten Mehrwertsteuersatz einfuhren wirde.I'?
Steuersitze sollten sich am Inhalt und nicht
am Vermittlungsweg orientieren — letzteres
ist nicht einsichtig.

Im Wissenschaftsbetrieb ist auch open ac-
cess ein Thema, also der offene Zugang zu
wissenschaftlichen Publikationen. Daruber
sprechen derzeit Wissenschaftsverleger und
Wissenschaftsorganisationen auf Einladung
der Bundesministerin fur Bildung und For-
schung, Annette Schavan, miteinander. Diese
Arbeitsgruppe hat sich vor einiger Zeit in
zwei Unterarbeitsgruppen aufgeteilt, deren
eine das Thema golden open access (also die
offentlich zugangliche Publikation von An-
fang an) behandelt, wahrend die zweite sich
mit der Zweitverdffentlichung von Zeitschrif-
tenbeitrigen und Sammelwerken in staatli-
chen Open-access-Repositorien nach Ablauf
eines Embargozeitraums seit der Veroffent-
lichung (green open access) auseinandersetzt.

Wiahrend es in der Arbeitsgruppe zum gol-
den open access gute Fortschritte und durch-
gangig konstruktive Gesprache gegeben hat,
sind die Diskussionen zum green open access
von grundsatzlichen Meinungsverschieden-
heiten gepragt. Denn die Wissenschaftsorga-
nisationen wollen weder uber den Sinn von
staatlichen Open-access-Repositorien disku-
tieren noch uber das Ob einer zwingenden
gesetzlichen Regelung, mit der Beitrage zu
Zeitschriften und Sammelwerken nach Ab-
lauf eines bestimmten Embargozeitraums
von staatlichen Bildungseinrichtungen frei
zuganglich ins Internet gestellt werden dur-
fen, sondern nur uber das Wie. IThnen schwebt
ein Modell vor, in dem die Service- und Pu-
blikationsleistungen der Verlage nicht ent-
lohnt werden.

Dagegen haben die Wissenschaftsverleger
in den Gesprachen bislang — mit Hinweis auf
die im Fruhjahr veroffentlichte groffe PEER-
Studie der EUI® — den Sinn der geplanten Re-

I'? Derzeit gilt stattdessen der Steuersatz von 19 Pro-
zent fur E-Books und physische wie digitale Horbu-
cher, der ermafiigte von sieben Prozent hingegen nur
fur gedruckte Bucher.

I Vgl. Jenny Fry et al., PEER Behavioural Research:
Authors and Users vis-a-vis Journals and Repositories.
Loughborough University, August 2011, online: www.
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positorien insgesamt infrage gestellt und ihr
Gefahrdungspotenzial fur das Geschiftsmo-
dell von Subskriptionszeitschriften hervor-
gehoben. Entsprechend haben sie freiwillige,
auf Lizenzierung durch die Verlage basieren-
de Modelle empfohlen. Uber die Moglichkei-
ten, diese auszugestalten, wollen sie mit den
Vertretern der Wissenschaftsorganisationen
sprechen.

Strukturelle Veranderungen

Wie der Zeitungsmarkt spurt der Buchmarkt
die strukturellen Verinderungen durch die
Ausbreitung von Smartphones, Tablets und
die sozialen Netzwerke. Auflerdem fuh-
len er und die Sachbuchverlage den Paradig-
menwechsel des vergangenen Jahres: Bis zum
Reaktorungluck in Fukushima, stellte Zeit-
Chefredakteur Giovanni di Lorenzo fest,
»galt das eherne Gesetz, dass bei dramatischen
Ereignissen besonders viele Zeitungen gekauft
werden. Dem ist seither nicht mehr so. (...)
Nach dem Reaktorunfall war jede noch so gut
geschriebene Seite Drei zum Zeitpunkt ihres
Erscheinens bereits tberholt. (...) (W)eder mit
dem arabischen Fruhling, noch mit der Euro-
krise oder dem Libyen-Krieg konnte Print am
Kiosk einen Blumentopf gewinnen.“I"*

Der Buchmarkt ist gerade in diesem Jahr da-
von gepragt, dass eine relevante Anzahl von
Buchhandlungen, auch grofler Filialketten,
schliefft. Der Handel leidet unter einer Ver-
lagerung der Umsatze in Richtung Versand-
buchhandel im Internet, vor allem Amazon.

Amazon tritt zunehmend auch als Verleger
von Buchern auf.l” Umso mehr drangt sich

peerproject.eu/fileadmin/media/reports/PEER_D4_
final_report_29SEPT11.pdf (19.9.2012). Im Ubrigen
hat der Bundestagsabgeordnete Gunter Krings darge-
stellt, weshalb der grune Weg mit einer Beschneidung
der Urheberrechte des akademischen Mittelbaus ein-
hergehen kann und weshalb die Deutsche Forschungs-
gemeinschaft aus pekuniaren Interessen und nicht we-
gen eines freieren Zugangs zu Informationen dafur
eintritt: Gunter Krings, Darauf wird sich die Politik
nicht einlassen!, in: FAZ vom 26.10.2011.

I Giovanni di Lorenzo im Interview mit Ulrike Si-
mon, Wir diirfen uns nicht anbiedern, in: Frankfurter
Rundschau vom 4.4.2012, S. 35.

I Vgl. Maximilian Probst/Kilian Trotier, Gigant
ohne Geist, in: Die Zeit, Nr. 35 vom 23.8.2012,
S. 39{f,, online: www.zeit.de/2012/35/Verlag-Buch-
haendler-Amazon (20.1.2012).

die Frage auf: Welche Funktion haben heute
noch Verlage? Zuvorderst besteht sie in einer
intensiven Betreuung rund um die Entste-
hung und Vermarktung eines Buches. Hilf-
reich ist dafur, wenn Verlagsmarken uber eine
gewisse Strahlkraft verfugen (wie Diogenes
in der Belletristik oder Campus als Sach-
buch- und Wissenschaftsverlag), welche die
Starke der jeweiligen Autorenmarke erganzt.
In einigen Faillen werden Verlage auflerdem
gut beraten sein, das gedruckte Buch so an-
sprechend auszustatten, dass man es nicht
nur aus inhaltlichen Griinden, sondern auch
als schonen und wertigen Gegenstand auf-
bewahren oder verschenken, jedenfalls Be-
kannten empfehlen mochte — lieber noch als
die elektronische Version.

Nicht zuletzt ubernehmen Verlage uber die
Bandbreite ihrer jeweiligen Programme ein
viel hoheres kommerzielles Risiko, als dies
den meisten Einzelautoren jemals moglich
ware. Sie konnen wirtschaftliche Ruckschla-
ge besser als diese verkraften.

Das wird schon daran augenfillig, dass nur
ein Bruchteil der verlegten Bucher, ob von
Campus oder anderen Verlagen, am hart um-
kampften Markt reussiert. Dies bleibt auch
nach der zunehmenden Verlagerung von
Print- zu E-Books so, deren Erfolg sich nicht
leichter prognostizieren lasst. Oder wie John
Maynard Keynes schon 1935 im ,,New States-
man“ schrieb: ,,Publishing is a gambling busi-
ness, kept alive by occasional windfalls.

Wie langweilig ware es auch, es mit lau-
ter sicheren Banken zu tun zu haben - um
wie viel schoner sind dagegen die oft uber-
raschenden Erfolgserlebnisse! Gerade dieses
Spekulative am Verlagsgeschaft macht es so
reizvoll, wenn auch anstrengend. Dazu tragt
der spannende Umgang mit den irrationalen
Seiten bei, die Autoren gelegentlich zeigen
miissen: Verlagsleute beeindruckt, wie sich
Autorinnen und Autoren fur die Verbreitung
einer Idee engagieren, selbst wenn es sie viel
Muhe kostet und wenig Lohn einspielt — und
wie sie jenen vertrauen, die sie auf diesem
Weg begleiten und diesem Vertrauen wiede-
rum gerecht werden. Zu dieser Zusammenar-
beit zwischen Autor und Verlag wird es noch
lange kommen.
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Anne Launber-Ronsberg

Raubkopierer und

Content-Mafia:
Die Debatte um

das Urheberrecht

Wir sind die Urheber!“ Mit diesen Wor-
ten riefen im Mai 2012 100 bekann-
te Autorinnen und Autoren, Kunstlerinnen
und Kiunstler dazu
auf, den Schutz ihrer
Werke durch das Ur-
heberrecht zu star-
ken und den heuti-
gen Bedingungen des
schnellen und mas-
senhaften Zugangs zu
den Produkten geis-
tiger Arbeit anzupas-
send' ,Wir sind die Burgerinnen und Bur-
ger!“ hielten ihnen mehr als 7000 Netz-Nut-
zer entgegen und pladierten fur eine Reform
und Anniherung des Urheberrechts ,,an ge-
sellschaftliche Realitaten“.? Die Proteste ge-
gen das im Juli 2012 vom Europaischen Par-
lament abgelehnte internationale Handelsab-
kommen ACTA (Anti-Counterfeiting Trade
Agreement) brachten europaweit zigtausend
Demonstranten auf die Strafle. Wohl noch nie
zuvor befand sich das Urheberrecht derartig
in der offentlichen Diskussion — und in einer
solchen Legitimationskrise.

Anne Lauber-Ronsberg

Aktuelle Rechtslage

32

Die Verleihung von Ausschliellichkeitsrech-
ten durch das Urheberrecht wird zum einen
damit gerechtfertigt, dass derjenige, der eine
kreative Leistung erbringt, als Schopfer ge-
schutzt und zugleich in die Lage versetzt
werden soll, sein Werk materiell zu verwer-
ten. Nach utilitaristisch gepragten Begrun-
dungsansatzen soll das Urheberrecht zudem
einen Anreiz fur weiteres kreatives Schaffen
geben, um im Interesse der Allgemeinheit das
kulturelle und wissenschaftliche Leben zu
fordern.P
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Ein Urheberrecht entsteht nach Paragraf 2
Absatz 2 des deutschen Urheberrechtsge-
setzes (UrhG) an ,personlichen geistigen
Schopfungen®, also kreativen Leistungen,
die ein Mindestmafl an Originalitit aufwei-
sen und sich von der Masse des Alltaglichen
abheben.l* Hierunter konnen Werke aller Art
fallen wie belletristische Texte und Sachbu-
cher, Musikwerke, Skulpturen, Gemalde, Fo-
tografien, Filme, aber auch Computerpro-
gramme und bestimmte Datenbanken.

Das Urheberrecht schuitzt den Urheber in
seinen ,geistigen und personlichen Bezie-
hungen zum Werk“ und soll ihm zugleich
eine ,angemessene Vergutung® sichern (Pa-
ragraf 11 UrhG). Zu diesem Zweck wei-
sen die Paragrafen 15-23 UrhG dem Urhe-
ber das ausschlief§liche Recht zu, sein Werk
in der Offentlichkeit zu verwerten. Es ist
grundsatzlich verboten, ein Werk ohne Ein-
willigung des Urhebers, etwa ohne Lizenz,
zu vervielfaltigen oder im Internet zur Ver-
fugung zu stellen. Grundsatzlich verstoflen
auch Nutzungshandlungen ohne kommerzi-
ellen Hintergrund gegen das Urheberrecht,
beispielsweise die Veroffentlichung einer
selbst eingespielten Cover-Version des Lieb-
lingslieds bei Youtube. Erganzt wird der
Schutz durch das Urheberpersonlichkeits-
recht (Paragrafen 12-14 UrhG), welches das
Recht des Urhebers zur Entscheidung uber
die (Erst-)Veroffentlichung seiner Werke, das
Recht auf Anerkennung der Urheberschaft
und einen Schutz gegen Entstellungen des
Werkes umfasst.

Flankierend statuiert das Urheberrechts-
gesetz auch Schutzrechte fur sogenannte
Werkvermittler beziehungsweise Verwerter,
welche die Werke der Urheber kunstlerisch
oder technisch-organisatorisch aufbereiten
und publizieren. Hiervon profitieren unter
anderem Sanger, Musiker und Schauspie-
ler (sogenannte ausubende Kunstler, Para-
graf 73 UrhG), Filmproduzenten (Filmher-

I' Vgl. online: www.wir-sind-die-urheber.de (29.8.
2012).

I Vgl. online: www.wir-sind-die-buerger.de (29.8.
2012).

PP Vgl. Ulrich Loewenheim, Einleitung, in: Gerhard
Schricker/Ulrich Loewenheim (Hrsg.), Urheber-
recht, Munchen 2010%, Randnummer (Rn.) 8ff.

I* Vgl. Ulrich Loewenheim, Kommentierung zu §2
UrhG, in: G. Schricker/U. Loewenheim (Anm. 3),
Rn. 26.


mailto:lauber@jura.tu-dresden.de
http://www.wir-sind-die-urheber.de
http://www.wir-sind-die-buerger.de

steller, Paragraf 94 UrhG) und Musiklabels
(Tontragerhersteller, Paragraf 85 UrhG).
Von einigen Kritikern wird die These ver-
treten, dass die als ,,Content-Mafia“ titulier-
ten Verwerter durch die neuen technischen
Mbglichkeiten des Internets weitgehend
uberflussig wurden, da die Kreativen die
Prasentation und Vermarktung ihrer Wer-
ke nun selbst besorgen konnten. In einigen
Bereichen wird die Expertise der Verwerter,
etwa ein gutes Lektorat oder PR-Erfahrung,
sicherlich weiterhin fur die Kreativen hilf-
reich sein. Es bleibt abzuwarten, in welchem
Ausmafl Urheber zukunftig die Verwertung
ihrer Werke selbst in die Hand nehmen und
ob daruber hinaus neue Internetakteure wie
beispielsweise Amazon, die bisher auf die
Distribution von Inhalten beschrinkt wa-
ren, durch die Produktion eigener Inhalte in
die traditionellen Domanen der Verwerter
eindringen werden.

Es ist allgemein anerkannt, dass im Urhe-
berrecht eine Tripolaritat der Interessen be-
steht und nicht nur die Interessen der Kre-
ativen und Verwerter, sondern auch die
Interessen der Nutzer beziehungsweise der
Allgemeinheit zu berucksichtigen sind.P
Dabei ist zu bedenken, dass verschiedene
Nutzergruppen unterschiedliche Bedurf-
nisse haben, je nachdem ob es sich um ,,pas-
siv-konsumierende Nutzer® oder ,kreative
Nutzer®, sogenannte Prosumenten, wie zum
Beispiel Kunstler handelt, die ein Werk als
Inspirationsquelle fur eigenes Schaffen nut-
zen. Wie der Gesetzgeber schon Anfang der
1960er Jahre betonte, sind kreative Leistun-
gen ,Mitteilungsgut®, also nach ihrer Ver-
offentlichung auf Kommunikation an die
Allgemeinheit ausgelegt.l’ Zudem ist zu be-
rucksichtigen, dass Werke in der Regel auf
uberliefertem Kulturgut aufbauen. Aus al-
ledem folgt, dass der rechtliche Rahmen so
ausgestaltet sein muss, dass er zugunsten der
Nutzer die Rezeption von veroffentlichten
Werken und in gewissen Grenzen auch ihre
weitere ,,Verarbeitung® zulasst.

Daher begrenzt das Urheberrechtsgesetz
das geistige Eigentum des Urhebers, damit
Werke trotz ihres urheberrechtlichen Schut-

IF Vgl. U. Loewenheim, Einleitung (Anm. 3), Rn. 12.
I° Vgl. Amtliche Begrundung zum Entwurf des Ur-
heberrechtsgesetzes, Bundestags-Drucksache IV/270,
S.79.

zes zu kunstlerischen, wissenschaftlichen
oder padagogischen Zwecken genutzt werden
konnen. So endet das Urheberrecht 70 Jahre
nach dem Tod des Urhebers. Das Werk kann
dann von jedermann ohne Lizenz und Zah-
lung einer Vergutung genutzt werden (Para-
graf 64 UrhG) — eine Rechtslage, die in Bezug
auf korperliche Eigentumsgegenstande wie
Immobilien undenkbar ware. Vor dem Hin-
tergrund der Kommunikationsfreiheit er-
fasst das Urheberrecht daruber hinaus nicht
den Inhalt eines Werkes, also nicht die da-
rin enthaltenen Informationen und Lehrmei-
nungen, sondern nur die Darstellung als sol-
che, etwa Gliederung und Ausdrucksweise,
sofern diese uber die allgemein Ublichen fach-
lichen Gepflogenheiten hinausgehen.l’ Das
Urheberrecht monopolisiert damit grund-
satzlich keine Informationen. Paragraf 24
UrhG gestattet die Nutzung von Werken
zur Schaffung selbststandiger kunstlerischer
Werke. Die Paragrafen 44a—63a UrhG enthal-
ten weitere Schrankenregelungen, beispiels-
weise das Zitatrecht (Paragraf 51 UrhG) und
das Privileg zur Vervielfaltigung fur private
Zwecke (Paragraf 53 Absatz 1 UrhG). Diese
gestatten die Nutzung von Werken ohne Li-
zenz, erfordern aber teilweise die Zahlung ei-
ner Vergutung an den Rechtsinhaber.

Schon immer galt, dass das Urheberrecht
wie kaum ein anderes Rechtsgebiet von den
technischen Entwicklungen beeinflusst wird.
Seine Entwicklung begann mit Gutenbergs
Erfindung der Druckerpresse, die das Be-
durfnis nach einem Schutz der Verleger vor
unbefugten Nachdrucken weckte.l’ Neu ist
allerdings die Dynamik, die von den techni-
schen Entwicklungen ausgeht. Dies sind ei-
nerseits die digitalen Speichertechnologien,
die ein einfaches und kostengunstiges Dupli-
zieren des Inhalts ohne Qualitatsverlust er-
moglichen, und andererseits neue Ubermitt-
lungstechnologien wie das Internet. Diese
Entwicklungen bringen neue Verwertungs-
moglichkeiten wie Download-Angebote,
E-Books und Online-Datenbanken mit sich,

I Vgl. Horst-Peter Gotting, Der Schutz wissen-
schaftlicher Werke, in: Ulrich Loewenheim, Urhe-
berrecht im Informationszeitalter. Festschrift fur
Wilhelm Nordemann, Miinchen 2004, S. 71.

I* Vgl. Hannes Siegrist, Geschichte des geistigen Ei-
gentums und der Urheberrechte, in: Jeanette Hof-
mann (Hrsg.), Wissen und Eigentum. Geschichte,
Recht und Okonomie stoffloser Guter, Bonn 2006,
S. 64, S. 68.
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fuhren aber auch zu einem Kontrollverlust
der Rechtsinhaber.

Konflikte zwischen den
betroffenen Interessengruppen

34

Die aktuelle Debatte dreht sich im Kern da-
rum, wie umfangreich die Rechte der Ur-
heber ausgestaltet sein mussen, damit das
Urheberrecht seine Anreiz- und Belohnungs-
funktion optimal erfullen kann, und in wel-
chem Ausmafl das Urheberrecht zugunsten
der Nutzer eingeschrankt werden sollte. Da-
bei ist es sicherlich nicht zutreffend, dass ein
besonders starkes Urheberrecht zwangslau-
fig zu mehr Kreativitat und Innovation fuhrt.
Wahrend ein zu starker Schutz neuem kreati-
vem Schaffen im Wege steht und damit zu In-
novationsblockaden fuhrt, ubt ein zu schwa-
cher Schutz eine zu geringe Anreizfunktion
aus. Die zentrale Frage ist also, wie im ge-
samtgesellschaftlichen Interesse ein ausge-
wogenes Verhiltnis zwischen Rechtsinhaber-
und Nutzerinteressen erreicht wird.

Die Diskussion ist auch deswegen so kom-
plex und kontrovers, weil urheberrechtliche
Regelungen eine Vielzahl von Interessen-
gruppen betreffen. Zu der oben beschriebe-
nen tripolaren Interessenlage der Kreativen,
der Rechteverwerter und der Rezipienten
sind im digitalen Zeitalter noch weitere Ak-
teure hinzugetreten wie Suchmaschinenbe-
treiber, Internetserviceprovider und Webhos-
ter. Dabei konnen einzelne Akteure durchaus
mehreren Interessengruppen angehoren. So
haben beispielsweise Wissenschaftler in der
Regel einerseits als ,,Produzenten urheber-
rechtlich geschuitzter Werke ein Interesse an
einem relativ starken Schutz ihrer Werke;
andererseits sind sie als Nutzer auf den Zu-
gang zu den Werken ihrer Kollegen angewie-
sen. Diese Komplexitat der zu berucksichti-
genden Interessen und die beharrliche Arbeit
durchsetzungsstarker Lobbygruppen fuhrt
dazu, dass die gesetzgeberischen Reformen
im Bereich des Urheberrechts im vergange-
nen Jahrzehnt immer langwieriger wurden
und haufig zu komplizierten und detailbela-
denen Regelungen fuhrten. Ein Negativbei-
spiel ist die 2003 und 2008 reformierte Rege-
lung zu Vervielfaltigungen zum privaten und
sonstigen eigenen Gebrauch in Paragraf 53
UrhG, die einen Grad an Komplexitat und
Differenzierung erreicht hat, der fur priva-
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te Verbraucher, deren Befugnisse sie doch re-
gelt, kaum mehr verstandlich sein durfte.l

Kritikpunkte aus Sicht der Nutzer

So komplex, wie die betroffenen Interessen-
gruppen sind, so vielfaltig sind auch die be-
mangelten Defizite. Von Nutzerseite wird
kritisiert, dass das Urheberrecht zu einsei-
tig die Interessen der Rechtsinhaber, insbe-
sondere der Verwerter, berucksichtige und
selbst Nutzungshandlungen ohne kommer-
ziellen Hintergrund verbiete, wie beispiels-
weise die Veroffentlichung einer selbst ein-
gespielten Cover-Version im Internet. Da die
heutigen technischen Rahmenbedingungen
zu einer Verlagerung von Vervielfaltigungs-
und Kommunikationsvorgangen aus dem ge-
werblichen in den privaten Bereich fuhrten,
ist es jedoch grundsatzlich sachgerecht, dass
das Urheberrecht auch diese Nutzungsvor-
gange erfasst — jedenfalls soweit hierdurch
die Verwertungschancen der Rechtsinha-
ber beeintrachtigt werden, wie zum Beispiel
durch die Veroffentlichung einer mit dem
Original Verglelchbaren Aufnahme. Diskus-
sionswurdig ist es meiner Einschatzung nach
hingegen, ob das Urheberrecht bearbeitete
Versionen, die nicht in Konkurrenz zu dem
Originalwerk treten und damit den Verwer-
tungschancen der Rechtsinhaber grundsatz-
lich nicht schaden, gestatten sollte.

Daruber hinaus wird eingewandt, dass
das Urheberrecht eine kreative Nutzung von
Werken verhindere, etwa die Erstellung neu-
er Medieninhalte im Rahmen von Parodien,
samplings oder mashups durch die Kombina-
tion bereits bestehender Inhalte. Gemafl Pa-
ragraf 24 UrhG ist die Veroffentlichung eines
bearbeiteten oder verfremdeten Werkes nur
zulassig, sofern die kunstlerische Verarbei-
tung ein solches Ausmafl erreicht hat, dass ein
eigenstandiges neues Werk entstanden ist und
die prigenden Merkmale des ursprunglichen
Werkes verblasst sind.I'® Zusatzliche Grenzen
bestehen durch die flankierenden Schutzrech-
te der Verwerter, da nach der Rechtsprechung
des Bundesgerichtshofs nicht einmal kleinste

I’ Vgl. Thomas Dreier, Kommentierung zu §53
UrhG, in: Thomas Dreier/Gernot Schulze, Urheber-
rechtsgesetz, Munchen 2008 Rn. 4.

I Vgl. Bundesgerichtshof (BGH), Urteil vom 11.3.
1993, Az. I ZR 264/91 — Asterix-Persiflagen.



Teile von bestehendem Tontrager- oder Film-
material ohne Zustimmung der Rechtsinha-
ber verwendet werden durfen, wenn sie selbst
erzeugt werden konnen.I"!

Ein weiterer Kritikpunkt sind die von ei-
nigen Verwertern eingesetzten technischen
Maflnahmen, wie etwa die bei DVDs ubli-
chen Kopierschutzmechanismen. Zwar hat
die mangelnde Verbraucherakzeptanz dazu
gefuhrt, dass in einigen Bereichen grofiten-
teils auf den Einsatz technischer Schutz-
mafinahmen verzichtet wird. In anderen Be-
reichen, zum Beispiel bei E-Books, ist ihre
Verwendung zur Absicherung der jeweiligen
Nutzungsbedingungen hingegen weitgehend
ublich. Indem Paragraf 95a Absatz 1 UrhG
die Umgehung dieser Kopierschutzmecha-
nismen verbietet und Paragraf 108b Absatz 1
UrhG sogar bis zu ein Jahr Freiheitsstrafe an-
droht, wenn die Tat nicht ausschliefllich zum
privaten Gebrauch erfolgt, wird hierdurch
ein zweites Schutzregime neben dem eigent-
lichen Schutz des Werkes durch das Urheber-
recht geschaffen. Es ist nicht nur fur Laien
schwer verstandlich, dass dieses Verbot zur
Umgehung von Kopierschutzmechanismen
sogar dann gilt, wenn der Nutzer eigentlich
dazu berechtigt ware, eine Vervielfaltigung
anzufertigen, beispielsweise fur Zwecke des
Schulunterrichts oder im Rahmen des Pri-
vatkopieprivilegs. Der zur Wahrung der
Nutzerinteressen eingefuhrte Paragraf 95b
UrhG, der den zur Vervielfaltigung berech-
tigten Nutzern das Recht gibt, von dem je-
weiligen Rechtsinhaber die ,notwendigen
Mittel zu fordern, um doch noch die benotig-
ten Vervielfaltigungen herzustellen, ist mei-
ner Meinung nach zu kompliziert, um in der
Praxis groflere Bedeutung zu erlangen.

Ein weiteres Problem ist die zum Teil miss-
brauchliche Rechtsdurchsetzung durch mas-
senhafte Abmahnverfahren. Wie bereits
dargestellt, durfen Werke nicht ohne Zu-
stimmung der Rechtsinhaber im Internet
zur Verfugung gestellt werden (Paragraf 19a
UrhG). Daher ist es unzulassig, zum Bei-
spiel Musik oder Filme in Filesharing-Netz-
werke einzustellen. Werke, die aus einer of-
fensichtlich rechtswidrigen Quelle stammen,
durfen selbst zu privaten Zwecken nicht he-
runtergeladen werden (Paragraf 53 Absatz 1

I Vgl. BGH, Urteil vom 20.11.2008, Az. I ZR
112/06 — Metall auf Metall, Rn. 23.

UrhG). Wenn Rechtsinhaber in diesen Fal-
len legitimerweise ihre Rechte verteidigen,
geschieht dies in der Regel durch eine soge-
nannte Abmahnung, durch die der jeweilige
Verletzer dazu aufgefordert wird, derartige
Rechtsverletzungen zukunftig zu unterlas-
sen und im Falle der Zuwiderhandlung eine
Vertragsstrafe zu zahlen. Zudem muss der
Verletzer die Anwaltskosten des Rechtsinha-
bers sowie einen eventuellen Schadensersatz
zahlen. Dieses allgemein ubliche Vorgehen
wurde in den vergangenen Jahren gerade in
Filesharing-Fallen jedoch durch uberzogene
Streitwerte und Gebuhrenforderungen dazu
missbraucht, Uberhohte Kosten geltend zu
machen. Der Gesetzgeber hat durch den 2008
eingefuhrten Paragrafen 97a UrhG versucht,
diesen Missstanden durch die Deckelung der
Anwaltsgebuhren auf 100 Euro in einfach ge-
lagerten Fallen mit einer nur unerheblichen
Rechtsverletzung auflerhalb des geschaftli-
chen Verkehrs einen Riegel vorzuschieben.

Auch seitens der deutschen Wissenschafts-
organisationen wie der Deutschen For-
schungsgemeinschaft, der Fraunhofer-Gesell-
schaft und der Max-Planck-Gesellschaft wird
eine Reform des Urheberrechts gefordert.I'?
Als Folge der seit Mitte der 199Qer Jahre ex-
trem gestiegenen Preise fur wissenschaftliche
Zeitschriften in den technischen, naturwis-
senschaftlichen und medizinischen Fachbe-
reichen, der sogenannten journal crisis, wird
der Zugang zu wissenschaftlicher Fachlitera-
tur zunehmend schwierig. Aus diesem Grund
fordern die Wissenschaftsorganisationen die
Einfuhrung eines Zweitverwertungsrechts
far Urheber von wissenschaftlichen Beitra-
gen, die Uberwiegend im Rahmen einer mit
offentlichen Mitteln finanzierten Lehr- und
Forschungstatigkeit entstanden sind. Hier-
durch wurde dem Verfasser ermoglicht, den
von ithm verfassten Beitrag nach einer ange-
messenen Frist nach Veroffentlichung durch
einen Verlag in einer wissenschaftlichen Zeit-
schrift zum Abruf auf der Internetseite sei-
ner akademischen Institution oder einem
Open-access-Server bereitzustellen. Ein wei-
terer Konfliktpunkt zwischen den Wissen-
schaftsorganisationen und den Verlagen sind
die Schranken zugunsten von Forschung und
Lehre (Paragrafen 52a, 52b UrhG), die es ge-

I? Vgl. online: www.mpg.de/225737/Neuregelung_
des_Urheberrechts_Anliegen__Dokument_im_
Volltext_.pdf (29.8.2012).
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statten, Werke ohne Zustimmung der Verlage
zum Zweck der Forschung und Lehre — zu-
gangsbeschrankt fur die jeweiligen Forscher,
Studenten bezichungsweise Schuler - ins In-
ternet einzustellen. Streitpunkte sind unter
anderem, in welchem Umfang Werke ins In-
ternet eingestellt werden durfen, ob die gesetz-
liche Nutzungserlaubnis auch dann gelten soll,
wenn die Verlage selbst ein entsprechendes
Online-Angebot aufgebaut haben, und welche
Vergutung die Verlage im Gegenzug erhalten.

Kritikpunkte aus Sicht der Urheber

und Verwerter

36

Seitens der Rechtsinhaber wird haufig ein
mangelndes Unrechtsbewusstsein der Nut-
zer beklagt. Ein Beispiel hierfur ist die teil-
weise von Nutzerseite geauflerte These, dass
dem Rechtsinhaber durch eine Urheber-
rechtsverletzung — anders als dem Opfer ei-
nes Ladendiebstahls — nichts genommen wer-
de. Dem ist entgegenzuhalten, dass dennoch
bei beiden Konstellationen in Eigentums-
rechte eingegriffen wird. Und zumindest in
den Fallen, in denen der Rechtsverletzer das
Werk andernfalls gegen Entgelt erworben
hatte, ist dem Rechtsinhaber auch ein wirt-
schaftlicher Schaden entstanden.

Die Digitalisierung hat den Rechtsinha-
bern neue Verwertungsmoglichkeiten eroff-
net, gibt den Rezipienten zugleich aber auch
mehr Nutzungsmoglichkeiten. Es bleibt eine
Herausforderung fur die Verwerter, Ge-
schaftsmodelle zu entwickeln, welche die
Umsatzeinbruche bei physischen Werkexem-
plaren — durch illegale Filesharing-Aktivita-
ten gleichermaflen wie durch legale Privatko-
pien — kompensieren.

Zudem erschwert die Digitalisierung die
beim geistigen Eigentum naturgemafl schon
problematische Durchsetzung der Rechtsposi-
tionen. So kann sich ein Host Provider durch
die Verwendung eines Servers in einem Staat,
der es mit dem Schutz von Urheberrechten
nicht so genau nimmt, faktisch dem Zugriff der
Rechtsinhaber und der deutschen Strafverfol-
gungsbehorden entziehen. Weitere Probleme
ergeben sich daraus, dass Urheberrechtsverlet-
zungen im Internet zumeist anonym begangen
werden und daher zur Rechtswahrnehmung
zunachst einmal die Identitat des Verletzers
aufgedeckt werden muss. Nunmehr statuiert
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der kontrovers diskutierte Paragraf 101 Ab-
satz 2 UrhG eine entsprechende Auskunfts-
pflicht des jeweiligen Internetserviceproviders
nach richterlicher Anordnung. Eine weiter-
gehende Uberwachung des Internetverkehrs
ware dagegen aus datenschutzrechtlichen
Grunden meiner Einschitzung nach abzu-
lehnen. Auch eine Verscharfung der Sanktio-
nen im Falle von Urheberrechtsverletzungen
durch die Sperrung des Internetzugangs ein-
zelner Nutzer bei dreimaliger Verletzung nach
dem  Three-strikes-and-you-are-out-Modell
erscheint im Hinblick auf die durch Artikel 5
Absatz 1 GG garantierte Informationsfrei-
heit nicht durchsetzbar. Damit bleibt das aus
Verwertersicht zentrale Problem ungelost, wie
eine effektive Durchsetzung legitimer Rechts-
positionen bei gleichzeitiger Wahrung der
Nutzerinteressen erreicht werden kann.

Auch wenn Kreative und Verwerter hau-
fig die gleichen Interessen verfolgen, kann es
zwischen diesen beiden Gruppen ebenfalls zu
Interessenkonflikten kommen, etwa bei der
Aufteilung der Tantiemen. Um dem im Re-
gelfall bestehenden strukturellen Ungleichge-
wicht zwischen dem einzelnen Kreativen und
den geschiftserfahrenen Verwertern entge-
genzuwirken, statuiert das Urheberrechtsge-
setz seit 2002 einen Anspruch des Urhebers
auf angemessene Vergutung. Der Bundesge-
richtshof hat auf dieser Grundlage in den ver-
gangenen Jahren insbesondere die Rechte von
Ubersetzern gestarkt.I'> Aulerhalb dieses Be-
reichs sind diese Regelungen bisher jedoch -
wohl auch aufgrund der faktischen Machtver-
haltnisse — von begrenzter Relevanz geblieben.

Aktuelle Gesetzesvorhaben

Zur Anpassung an die neuen technischen Ge-
gebenheiten sind in den vergangenen Jahren
zahlreiche Reformen des Urheberrechts er-
folgt. Nach dem ,Ersten Korb“ 20031 und
seit Verabschiedung des ,Zweiten Korbs“
20081" wird uber eine weitere Reform, den
»Dritten Korb*, diskutiert. Von den ursprung-

I Vgl. BGH, Urteil vom 7.10.2009, Az. I ZR 38/07 —
Talking to Addison.

I Vgl. Gesetz zur Regelung des Urheberrechts in
der Informationsgesellschaft vom 10.9.2003, Bun-
desgesetzblatt (BGBI.) 2003 1, S. 1774.

I Vgl. Zweites Gesetz zur Regelung des Urheber-
rechts in der Informationsgesellschaft vom 26.10.
2007, BGBI. 2007 1, S. 2513.



lichen Forderungen, dass dieser die ,Belan-
ge von Bildung, Wissenschaft und Forschung
in der Wissens- und Informationsgesell-
schaft“ umsetzen sollte,I'* ist der Gesetzgeber
wohl mittlerweile abgeruckt. Gegenstand der
nachsten Gesetzesanderung wird nach derzei-
tigem Diskussionsstand nur ein neues Leis-
tungsschutzrecht fur Presseverleger sein.l

Anders als Tontrager- und Filmherstel-
ler verfugen Buch- und Zeitungsverleger
trotz entsprechender Forderungen seit dem
19. Jahrhundert bislang uber kein eigenstan-
diges Schutzrecht. Die Rahmenbedingun-
gen haben sich jedoch dadurch geandert, dass
Suchmaschinenbetreiber und andere Nach-
richten-Aggregatoren mittlerweile kurze Zu-
sammenfassungen von Zeitungsartikeln auf
ihre Internetseite aufnehmen und diese mit
den Originalartikeln auf den Seiten der Pres-
severleger verlinken, um die Attraktivitat ih-
rer Dienstleistungen zu erhohen. Fur die-
sen Zugriff auf ihre Leistungen erhalten die
Presseverleger keine Vergutung, wenn diese
sogenannten snippets zu kurz sind, um in
den Schutzbereich des Urheberrechts zu fal-
len. Auch das Verlinken der snippets mit dem
Originalartikel greift nicht in das Urheber-
recht der Verlage ein.

Der am 29. August 2012 vom Bundeska-
binett angenommene Gesetzesentwurf sicht
vor, die offentliche Zuganglichmachung von
Presserzeugnissen im Internet durch gewerb-
liche Anbieter von Suchmaschinen und Nach-
richten-Aggregatoren innerhalb des ersten
Jahres nach ihrer Veroffentlichung ohne Zu-
stimmung der Rechtsinhaber zu verbieten.I'®
Anders als vorherige Entwurfe durfte der
derzeitige Vorschlag damit Blogger, die ih-
ren Blog zu nicht-kommerziellen Zwecken
betreiben, nicht betreffen. Dennoch wird die
Vorlage sicherlich noch einige Diskussionen

I'6 Beschluss des Bundesrates vom 21.9.2007, Bun-
desrats-Drucksache 582/07 (Beschluss).

IV Zudem wird derzeit ein Referentenentwurf vom
27.Juli 2012 zur Umsetzung der europiaischen Richt-
linie 2011/77/EU uber die Schutzdauer des Urheber-
rechts und bestimmter verwandter Schutzrechte in
deutsches Recht diskutiert, durch den die Schutzdau-
er fur Musikkompositionen mit Text harmonisiert
und die Schutzdauer von Rechten ausubender Kunst-
ler und Tontragerherstellern von 50 auf 70 Jahre ver-
langert werden soll.

I" Vgl. online: www.irights.info/userfiles/3_%20
Referentenentwurf-LSR-Kabinettsfassung_Scan.pdf
(29.8.2012).

beispielsweise hinsichtlich der damit ein-
hergehenden Einschrankung der Meinungs-
und Informationsfreiheit und hinsichtlich
des Verhaltnisses zwischen dem Leistungs-
schutzrecht und dem Urheberrecht der be-
troffenen Journalisten auslosen. Fraglich ist
uberdies, ob eine solche Regelung nicht auch
kontraproduktive Folgen haben konnte, falls
die Suchmaschinen-Betreiber die Verlagssei-
ten auch im Rahmen der Suchfunktion nicht
mehr berucksichtigen wurden.

Alternative Regelungsmodelle

Angesichts der kontroversen Debatte drangt
sich die Frage auf, welche alternativen Kon-
zepte zur Verfugung stehen. Die Abschaf-
fung des Urheberrechts ware sicherlich kei-
ne wunschenswerte Option, da es weiterhin
sinnvoll ist, um den Kreativen und Werkver-
mittlern die Verwertung geistiger Leistungen
ermoglichen, um im gesamtgesellschaftlichen
Interesse einen Anreiz zu kunstlerischem
und wissenschaftlichem Schaffen zu geben
und um die legitimen Zugangsinteressen der
Nutzer, auch gegenuber den Verwertern, zu
sichern.

Mit Skepsis ist meiner Meinung nach auch
dem theoretisch bestechenden Vorschlag zu
begegnen, angesichts der Unkontrollierbar-
keit im digitalen Umfeld den Zugang zu Wer-
ken im Internet fur nicht-kommerzielle Zwe-
cke ohne Zustimmung der Rechtsinhaber zu
gestatten und als Ausgleich eine gesetzliche
Vergutung im Sinne einer pauschalen Kultur-
flatrate fur Breitband-Internetzugiange vorzu-
sehen. Auf diesem Modell beruht seit Inkraft-
treten des Urheberrechtsgesetzes im Jahr 1966
das Privatkopie-Privileg: Da Rechtsinhaber es
faktisch nicht verhindern konnen, dass Nut-
zer fur ihren privaten Gebrauch Kopien an-
fertigen, hat der Gesetzgeber die private Ver-
vielfaltigung in Paragraf 53 Absatz 1 UrhG
erlaubt und den Rechtsinhabern stattdessen
einen Vergutungsanspruch eingeraumt (Para-
grafen 54{f. UrhG). Die pauschalierte Vergu-
tung wird nicht direkt von den Nutzern ge-
zahlt, da auch dies faktisch nicht durchsetzbar
ware, sondern von denjenigen, die Verviel-
faltigungsgerate wie DVD-Brenner und Fo-
tokoplergerate beziehungsweise Speicherme-
dien wie DVDs und Festplatten herstellen
oder mit ihnen handeln. Ublicherweise legen
die Hersteller beziehungsweise Handler von
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Vervielfaltigungsgeraten und Speichermedi-
en diese Vergutung uber den Kaufpreis mit-
telbar auf die Endverbraucher um, was vom
Gesetzgeber auch beabsichtigt ist. Die Vergu-
tung wird von den Verwertungsgesellschaften
eingezogen und an die Kreativen und Verwer-
ter ausgeschuttet. In dem begrenzten Bereich
der Privatkopie funktioniert dieses pauscha-
le Vergutungssystem befriedigend; es hat aber
zweifellos auch Defizite. So spiegelt die pau-
schalierte Vergutung zum Beispiel nicht das
Ausmaf} der tatsichlichen Nutzung urheber-
rechtlicher Werke durch den einzelnen Nut-
zer wider. Zudem zehren die Verwaltungskos-
ten der Verwertungsgesellschaften, die sich
mit etwa acht bis 14 Prozent noch in einem an-
gemessenen Rahmen bewegen, einen Teil der
Vergutung auf.

Diese Defizite sprechen gegen eine Auswei-
tung des pauschalierten Vergutungssystems
auf den gesamten Internetbereich. Denn pro-
blematisch wiare unter anderem, wie hoch eine
solche Kulturflatrate sein durfte, um noch so-
zialvertraglich zu sein, welche Instanz mit der
Festsetzung der Vergutungssatze betraut wer-
den sollte, nach welchem Schlussel die Ein-
nahmen ausgeschuttet werden und welche
Verwaltungskosten dieses System verursachen
wurde. Sehr fraglich ware uberdies, ob ein sol-
ches System auf allgemeine Akzeptanz stofien
wirde, da alle Inhaber von Breitbandzugin-
gen die Vergiitung unabhangig davon zahlen
mussten, in welchem Mafle sie fremde Werke
ohne Lizenz des Rechtsinhabers nutzen. Pro-
blematisch ist auch, ob eine solche Begren-
zung der Kontrollmoglichkeiten der Urheber
mit dem deutschen Verfassungsrecht kompa-
tibel ware. Zudem wiare eine Kulturflatrate
jedenfalls nach derzeitigem Stand wohl nicht
mit dem europaischen Recht vereinbar.l?

Zum Teil wird vorgeschlagen, in Anleh-
nung an das US-amerikanische copyright law
eine Fair-use-Schranke einzufuhren, die eine
sangemessene Nutzung® von Werken ohne
Zustimmung des Rechtsinhabers gestattet.
Die Fair-use-Klausel bietet den Vorteil, dass
die Rechtsprechung flexibler auf neue Tech-
nologien reagieren konnte als dies nach der-
zeitiger Rechtslage aufgrund der abschlieflend

I¥ Vgl. Maximilian Haedicke, Patente und Piraten.
Geistiges Eigentum in der Krise, Munchen 2011,
S. 82ff.; Anne Lauber-Ronsberg, Urheberrecht und
Privatgebrauch, Baden-Baden 2011, S. 3621f.
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aufgezahlten Nutzerbefugnisse im Urheber-
rechtsgesetz moglich ist.?* Zu Uberlegen ware
allerdings, wie der mit dieser Flexibilitat ein-
hergehenden Rechtsunsicherheit entgegenge-
wirkt werden konnte. Derzeit steht diesem
Vorschlag jedoch das geltende EU-Recht ent-
gegen, so dass eine entsprechende Reform in
naher Zukunft unwahrscheinlich ist.

Wiahrend die erorterten Reformvorschla-
ge einer Kulturflatrate und einer Fair-use-
Regelung auf eine gesetzliche Beschrankung
des Urheberrechts abzielen, konnen Kreative
schon jetzt auf freiwilliger Basis die Nutzung
ihrer Werke ermoglichen, indem sie diese
Open-content-Lizenzen unterstellen. Ein be-
kanntes Beispiel sind die von der gemeinnut-
zige Organisation Creative Commons verof-
fentlichten Standard-Lizenzvertrage, die fur
beliebige Werkarten anwendbar sind und vom
Urheber festgelegte Nutzungen gestatten.P!
Es ware wiunschenswert, diese Ansitze wei-
ter zu fordern.

Zusammenfassend lasst sich feststellen,
dass ein umfassender Befreiungsschlag zur
Beendigung der kontroversen Urheberrechts-
Debatte nicht in Sicht ist. Daher wird es wohl
auch in Zukunft nur punktuelle Reformen
des bestehenden Systems geben konnen, die
durch eine sachliche Aufklarungs- und Uber-
zeugungsarbeit unterstutzt werden sollten.
Kampagnen wie diejenige der Filmindustrie
unter dem Slogan ,Raubkopierer sind Ver-
brecher” durften einer konstruktiven Losung
dagegen wenig forderlich sein.’? Es bleibt
zu hoffen, dass alle Beteiligten in der weite-
ren Diskussion verbal abrusten und durch ein
konstruktives Zusammenwirken eine ausge-
wogene Balance zwischen Schutzrechten und
Freiheiten im digitalen Umfeld erreichen.

I Siche vertiefend Axel Metzger, Urheberrechts-
schranken in der Wissensgesellschaft: ,Fair Use”
oder enge Einzeltatbestande?, in: Matthias Leistner
(Hrsg.), Europaische Perspektiven des Geistigen Ei-
gentums, Tubingen 2010, S. 118.

I* Vgl. online: http://de.creativecommons.org (29.8.
2012).

I?2 Sie ist uberdies ungenau, da vorsatzliche Urheber-
rechtsverletzungen zwar mit Freiheitsstrafe bis zu
3 Jahren bewehrt sind (Paragraf 106 UrhG), jedoch
keine Verbrechen im Sinne einer besonders schwer-
wiegenden Straftat darstellen. Vgl. Paragraf 12 Ab-
satz 1 des Strafgesetzbuchs.
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Jeanette Hofmann - Christian Katzenbach -

Merlin Minch
Kulturgutermarkte
1m Schatten des

Urheberrechts — zur

Pluralitat praktizier-

ter Regelungstormen

ie Digitalisierung hat eine heftige Dis-

kussionuber das Urheberrecht ausgelost.
Diese Diskussion wird uberwiegend norma-
tiv gefuhrt. Meist geht
es dabei um rechtli-
che Grundsitze oder
die allgemeine (Zah-
lungs-)Moral und nur
selten um die konkre-
te Praxis der Produk-
tion und Vermark-
tung von Kulturgu-
tern. Tatsachlich ha-
ben wir relativ wenig
systematisches Wissen
daruber, wie das Ur-
heberrecht praktisch
wirkt. Im Unterschied
zum Patentrecht, des-
sen Annahmen und
Effekte vielfach unter-
sucht worden sind,l!
steckt die sozialwis-
senschaftliche  For-
schung zum Urhe-
berrecht noch in den
Kinderschuhen. Eine
sinnvolle  Reaktion
auf die polarisierende
Debatte um das Urhe-
berrecht konnte des-
halb darin bestehen, mehr Klarheit tiber seine
Wirkungsweise zu gewinnen und so weitere
Reformuberlegungen auf eine breitere empi-
rische Grundlage zu stellen.P?

Jeanette Hofmann

Christian Katzenbach

Merlin Miinch

Eine solche Betrachtung kann anknupfen
an eine Reihe von Studien, welche die grund-
legenden Annahmen des Urheberrechts empi-

risch und konzeptionell in den Blick genom-
men und hinterfragt haben. So hat etwa die
Literaturwissenschaft den Begriff des origina-
len WerksP wie auch den des Autorsl* proble-
matisiert. Die Rechts- und Sozialwissenschaf-
ten haben sich kritisch mit dem Konzept des
geistigen Eigentums auseinandergesetzt,F° und
die Wirtschaftswissenschaften schliefilich ha-
ben auf die Ineffizienz und Konzentration der
Informationsgutermarkte hingewiesen.I®

In diesem Artikel beschaftigen wir uns mit
der Frage nach der Bedeutung des Urheber-
rechts fur den Handel mit kulturellen Werken.
Die dem Urheberrecht und den Reform-De-
batten zugrunde liegende Annahme ist hier,
dass staatlich garantierte Ausschlussrechte fur
den Handel mit Informationsgutern notwen-
dig sind, weil Musik, Literatur oder Film an-
dernfalls nicht im gewunschten Umfang ge-
schaffen werden und es in der Folge zu einem
Marktversagen kommt.l Aus diesem Grund
wird dem Urheberrecht im Allgemeinen eine
marktschaffende Rolle zugeschrieben. Ge-
gen diese Annahme spricht allerdings, dass

I' Fur einen Uberblick vgl. Ingrid Schneider, Das
Europaische Patentsystem. Wandel von Governance
durch Parlamente und Zivilgesellschaft, Frank-
furt/M.-New York 2010.

I Die folgenden Ausfuhrungen sind Uberlegungen
und erste Ergebnisse aus dem auf mehrere Jahre an-
gelegten Projekt ,Koordination der Allokation von
Kulturguter am Alexander von Humboldt Institut
fur Internet und Gesellschaft, online: www.hiig.de/
forschung/internet-policy-regulierung/koordination-
der-allokation-von-kulturgutern/ (17.9.2012).

P Vgl. Martha Woodmansee, The Genius and the
Copyright: Economic and Legal Conditions of the
Emergence of the ,Author’, in: Eighteenth-Century
Studies, 17 (1984) 4, S. 425-448.

I* Vgl. Mark Rose, Authors and Owners: The Inven-
tion of Copyright, Harvard 1993.

I Vgl. Bruce G. Carruthers/Laura Ariovich, The So-
ciology of Property Rights, in: Annual Review of
Sociology, 30 (2004), S. 23—-46; Thomas Dreier, Ver-
dichtungen und unscharfe Rinder. Propertisierungs-
tendenzen im nationalen und internationalen Recht
des geistigen Eigentums, in: Comparativ. Leipziger
Beitrage zur Universalgeschichte und vergleichenden
Gesellschaftsforschung, 16 (2006) 5-6, S. 172-201.

I° Vgl. Peter Drahos, The Regulation of Public
Goods, in: Journal of International Economic Law, 7
(2004) 2, S. 321-339; Paul A. David/Dominique Foray,
Economic Fundamentals of the Knowledge Society,
in: Policy Futures in Education, 1 (2003) 1, S. 20—-49.
I Vgl. Kenneth J. Arrow, Economic Welfare and the
Allocation of Resources for Invention, in: Universi-
ties-National Bureau (ed.), The Rate and Direction
of Inventive Activity: Economic and Social Factors,
Princeton 1962, S. 609-626.
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zum einen nicht alle relevanten Kulturguter
urheberrechtlich geschutzt sind und zum an-
deren, dass einige Kulturgutermiarkte durch
betrachtliche rechtliche Unsicherheit gekenn-
zeichnet sind, weil die Anwendbarkeit gesetz-
licher Ausschlussrechte auf die jeweiligen kre-
ativen Leistungen umstritten ist.

Fur eine empirische Untersuchung der Be-
deutung gesetzlicher Rechte fur die Zirkula-
tion von Kulturgutern sind diese Markte ,,im
Schatten“ des Rechts besonders instruktiv.
Denn diese machen eine Pluralitat und Hete-
rogenitat moglicher Regelungsarrangements
sichtbar, die durch die Fokussierung der gan-
gigen Diskussion auf das Urheberrecht hau-
fig verdeckt wird.

Im Folgenden werden wir deshalb einige
Beispiele fur Markte vorstellen, in denen Kul-
turguter gehandelt werden, die nicht oder nur
sehr schwach durch das Urheberrecht reguliert
werden. Im Einzelnen handelt es sich dabei um
die Zirkulation von Witzen unter Stand-up-
Comedians, Kopien und Nachahmungen von
japanischen Comics durch Amateurzeichner,
den Handel von Fernsehformaten und die Ent-
wicklung von Computerspielen.

Stand-up-Comedy:
Ideenschutz und Total Buyout

40

Spatestens seit der deutsche Komiker Ma-
rio Barth im Spatsommer 2008 das Berli-
ner Olympiastadion mit 70000 Zuschauern
fullte, ist klar, dass Stand-up-Comedy zur
kommerziell massentauglichen Unterhal-
tungsform herangewachsen ist. Aufstiegs-
moglichkeiten sind jedoch rar, Auftritte und
Spielzeiten hart umkiampft, und die Konkur-
renz ist stets bemuht, einen Schritt voraus zu
sein. Das wichtigste Mittel im Kampf um das
Rampenlicht ist gleichzeitig auch das hochste
Gut eines jeden Komikers — der Witz. Inte-
ressant ist daher, dass der Schutz von und der
Handel mit Gutern in der Comedy-Branche
ganzlich ohne das Urheberrecht auskommt,
obwohl dieses formell durchaus auf Witze
oder ein ganzes Programm anwendbar ist.l®

I* Nach US-amerikanischem Recht ist es beispielswei-
se moglich, Witze und Programme mithilfe des soge-
nannten Copyright Registration System zu registrieren
und somit rechtlich abzusichern. Jedoch nutzt nur ein
verschwindend geringer Teil der Comedians nach eige-
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Stattdessen werden Fragen der Autorschaft
und des Eigentums sowie Rechtetransfers
und die Ahndung von Verstoflen auf Basis ei-
nes uber die Zeit entstandenen Systems sozi-
aler Normen reguliert.l’

Das formelle Recht spielt im Comedy-Be-
reich vor allem deshalb keine Rolle, weil die
grundlegenden Kategorien und Annahmen
des Urheberrechts in zentralen Dimensio-
nen nicht mit den Praktiken und Normen der
Kunstler Ubereinstimmen. Der erste Aspekt
betrifft die essenzielle Frage nach dem Gegen-
stand der normativen Anspruche. Das Urhe-
berrecht schutzt Werke, keine Ideen. Es ist bei
einem Witz aber primar die Idee, aus der sich
die Komik ergibt. Diese Idee kann auf sehr un-
terschiedliche Art und Weise zum Ausdruck
gebracht werden, so dass das Urheberrecht
dem Komiker kaum dabei hilft, einen Origi-
nalititsanspruch auf sein Material zu erheben.
Zudem testen Comedians ihre Witze meist
zunachst am Publikum, und entwickeln sie
daraufhin kontinuierlich weiter. Einem Kon-
kurrent bieten sich so oft Gelegenheiten, das
Material fur sein eigenes Programm zu uber-
nehmen. Ausgehend von diesem Problem, das
eigenstandige Schaffen und somit die Origina-
litat eines Witzes nachzuweisen, hat sich unter
den Comedians eine Norm durchgesetzt, die
sich nicht nur auf den Schutz des Ausdrucks
einer Idee, sondern auch auf die Idee an sich
bezieht. Die Grenze zwischen akzeptierter
Inspiration und unzulassigem Plagiat wird im
informellen Regelungssystem interessanter-
weise damit wesentlich enger gezogen als im
Urheberrecht, selbst recht allgemeine Ideen
sind hier geschutzt. Auch bezuglich der Dau-
er ist die Regel der Comedians strikter als das
Recht. Wahrend urheberrechtliche Anspru-
che nach einer bestimmten Zeit erloschen (in
Deutschland sind es 70 Jahre nach dem Tod
des Urhebers), ist unter Comedians die Auf-
nahme fremder Ideen ins eigene Repertoire
niemals zulassig.I"

Das informelle Normensystem reguliert
auch den Handel mit Witzen. Dabei kom-
men die in der Regel mundlich abgeschlosse-

nen Angaben diese Option. Vgl. Dotan Oliar/Christo-
pher J. Sprigman, There’s No Free Laugh (Anymore):
The Emergence of Intellectual Property Norms and the
Transformation of Stand-Up Comedy, in: Virginia Law
Review, 94 (2008) 8, S. 1787-1867, hier: S. 1800.

I’ Vgl. ebd.

I Vgl. ebd., S. 18231.



nen Transaktionen meist einem rotal buy-ont
gleich, indem der Verkiufer samtliche Rech-
te an seinem Material abtritt und sich dazu
verpflichtet, das verkaufte Material ab dem
Zeitpunkt der Transaktion nicht mehr zu
verwenden. Gleichzeitig verzichtet der Ur-
heber ebenfalls auf jeglichen Anspruch auf
Anerkennung fur das Schaffen des Materials:
»(When I buy a joke,) it’s mine, lock, stock
and barrel. He can’t perform them and my (...)
oral agreement with my writers is you can’t
even tell anybody that you wrote the joke.“I'!

Die Durchsetzung und Sanktionierung die-
ser informellen Normen erfolgt an erster Stelle
durch personliche Konfrontation. Sollte sich
der Konflikt nicht durch eine Aussprache lo-
sen lassen, kann es zu einer Reihe unterschied-
licher Sanktionen kommen. Ausgrenzung aus
der Community, Verweigerung der Zusam-
menarbeit, ible Nachrede oder in manchen,
cher seltenen Fallen, korperliche Gewalt sind
die Mafinahmen, die auf einen Verstof} gegen
die Anti-Plagiatsnorm folgen konnen.I'?

Diese Aspekte zeigen, dass sich unter Stand-
up-Comedians ein Normensystem heraus-
gebildet hat, das die Zirkulation von Witzen
informell reguliert und bei Verstoflen auch
sanktioniert. Interessanterweise ist das in-
formelle Regelungssystem der Comedians in
vielen Aspekten weitreichender und strenger
als das formelle Urheberrecht. Dies reflektiert
die Tatsache, dass es sich hier um Produzen-
tennormen handelt, die kein Interesse an Zu-

ganglichkeit und Nutzbarkeit haben.

Dojinshis: Unausgesprochene
Ubereinkommen und geregelte
Regelverletzung

Ein weiterer Bereich, in dem die Zirkulati-
on von Kulturgutern wesentlich durch nicht-
rechtliche Regeln gerahmt wird, und gleich-

I Ebd., S. 1828.

I? So kam es beispielsweise zu Handgreiflichkeiten,
nachdem der amerikanische Komodiant George Lo-
pez seinen Kollegen Carlos Mencia mit dem Vorwurf
konfrontierte, 13 Minuten seines Materials gestohlen
und umformuliert zu haben. Der Vorfall hatte zur
Konsequenz, dass Mencia von weiteren Kollegen of-
fentlich des Diebstahls bezichtigt wurde und zuneh-
mend Comedians gemeinsame Auftritte mit ihm ver-
weigerten. Vgl. D. Oliar/Ch. F. Sprigman (Anm. 8).

zeitig ein kapitalstarker Markt entstanden ist,
sind japanische Comics und ihre Adaptionen.
Mangas stellen mit einem Marktanteil von
knapp 22 Prozent der insgesamt pro Jahr ver-
offentlichten Printmedien und einem jahrli-
chen Gesamtumsatz von etwa 4,2 Milliarden
US-Dollar einen betrachtlichen Wirtschafts-
faktor in Japan dar. Rund um die Hefte und
Bucher ist eine milliardenschwere Industrie
entstanden, die mit Filmen und Fernsehseri-
en bis hin zu Videospielen und Sammelkarten
den Bedarf einer stets wachsenden, interna-
tionalen Fangemeinde deckt.I?

Im Kontext der hier aufgeworfenen Fra-
gen zur Zirkulation von Kulturgutern ist es
von besonderem Interesse, dass auf Basis des
Manga-Marktes ein zweiter Markt entstan-
den ist, der im Wesentlichen auf der nicht li-
zenzierten Nutzung von Manga-Geschichten
und -Charakteren basiert. So genannte Do-
jinshis — sinngemaf} ,Zeitschrift fur Gleich-
gesinnte“ — sind von Amateurzeichnern auf
Eigeninitiative herausgegebene Mangas, die
Charaktere und Handlungsstrange bekann-
ter Mangas aufgreifen und nach ihren eigenen
Vorstellungen weiterentwickeln.I* Es mag
verwundern, dass eine enorm kapitalstarke
Branche, die rund um fiktionale Geschichten
und Charaktere lukrative Verwertungsket-
ten aufbaut, nicht auf die strikte Durchset-
zung von Immaterialguterrechten setzt. Tat-
sachlich herrscht aber das Anmoku no ryokai,
ein ,,Unausgesprochenes Ubereinkommen®,
zwischen den Verlagen und Kunstlern einer-
seits und den Amateurzeichnern anderer-
seits.I” Die zentrale Regel dieses informel-
len Regelungsrahmens bezieht sich auf die
Grenzziehung zwischen Plagiat und Adapti-
on. Ein Dojinshi darf nie eine blofle Kopie des
Originals darstellen, sondern muss stets als
eine Art Parodie erkennbar werden. Um die-
ser Forderung nachzukommen, entwickeln
die Zeichner eigene Stilelemente, die sie als
individuelle Kunstler erkennbar machen und
thr Werk eindeutig vom Original abgren-
zen. Dojinshis verstehen sich in diesem Sin-
ne also als Neuinterpretationen, aber auch als

I® Vgl. Daniel H. Pink, Japan, Ink: Inside the Man-
ga Industrial Complex, 22.10.2007, online: www.
wired.com/techbiz/media/magazine/15-11/ff_
mangarcurrentPage=all (17.9.2012).

I Vgl. Hye-Kyun Lee, Between fan culture and co-
pyright infringement: manga scanlation, in: Media,
Culture & Society, 36 (2009), S. 1011-1022.

I Vgl. D.H. Pink (Anm. 13).
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Hommage an das Original, weshalb ein be-
stimmter Grad der Imitation unausweichlich
ist und somit geduldet wird. Daruber hinaus
hat die Imitation von Charakteren, beispiels-
weise religioser Figuren und Figuren aus
volkstumlichen Marchen, aber auch bekann-
ter Sportler und Schauspieler, in der Welt der
Mangas eine lange Tradition. Das Verstand-
nis von Urheberschaft weicht in der Manga-
Gemeinschaft so deutlich von der westlichen
Idee des individuellen Urhebers ab.I'®

Abseits der eher ideellen Aspekte ergibt sich
das Einverstandnis zwischen Autoren, Verle-
gern, Verwertern und Amateuren aus einer
Reihe okonomischer Uberlegungen. So er-
kennen zunehmend viele Verleger das Poten-
zial der Amateurcomics, das Verhiltnis von
Produzent und Konsument neu zu definieren
und darUber hinaus zu einem hoheren Maf} an
Identifikation mit dem ,,Produkt® zu verhel-
fen. Ahnlich der Open-source-Community
im Softwarebereich verstehen sich Mitglieder
der Dojinsbi Community als ,Prosumen-
ten“l” — ein Nutzertypus der glelchzemg pro-
duziert und konsumiert und sich somit maf3-
geblich an der Formgebung eines bestimmten
Produkts beteiligt. Diese neue Form der Aus-
einandersetzung mit den Comics ermoglicht
Verlegern so Zugriff auf ein stetig wachsen-
des Reservoir potenzieller Nachwuchstalente.
Anhand der meistimitierten Mangas lasst sich
zudem feststellen, in welche Richtung sich der
Trend innerhalb der Szene bewegt. Entspre-
chend fruh konnen die Verlage auf solche Im-
pulse reagieren und versuchen, den Markt in
die entsprechende Richtung zu leiten. Parado-
xerweise sind also Bewegungen im ,Kopien-
Markt“ wegweisend fur Trends im eigentli-

chen Manga-Markt.I'®

Wie erste Gesprache verdeutlichen, ist den
Akteuren der Branche die Ambivalenz der
Situation durchaus bewusst. Einerseits soll-
ten in ihren Augen Verfugungsrechte der Ur-
heber geschutzt werden, andererseits sichere
gerade das ,Nicht-so-genau-nehmen“ Kre-

I Vgl. Salil K. Mehra, Copyright and Comics in Ja-
pan: Does Law Explain Why All the Cartoons My
Kid Watches are Japanese Imports?, in: Rutgers Law
Review, 55 (2002), S. 1-65.

IV Vgl. Macimilian Probst/Kilian Trotier, Lernt zu
teilen! Bevor es zu spat ist, in: Die Zeit, Nr. 12 vom
15.3.2012, online: www.zeit.de/2012/12/Urheber-
rechtsdebatte (17.9.2012).

I Vgl. S.K. Mehra (Anm. 16).
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ativitait und Innovation in der Branche. Die
informellen Regeln wiederum scheinen vor
allem deshalb erfolgreich zu sein, weil die
Akteure gewillt sind, im Dialog zu bleiben.1”

Im Ergebnis zeigt sich, dass in diesem
Feld Urheber und Verwerter bewusst auf die
Durchsetzung partieller Nutzungs- und Ver-
wertungsrechte verzichten, da sie von den
nachgelagerten Mirkten auch profitieren.?°
Gleichzeitig ziehen informelle Regeln durch-
aus Grenzen zwischen tolerierter Nachah-
mung und illegitimem Plagiat. Das Einhalten
dieser Regeln garantiert den Dojinshi-Zeich-
nern die fortwahrende Toleranz der Verlage.

Fernsehformate: Format-Bibeln
und Fliegende Produzenten

Ein weiterer Markt, der sich unter den Bedin-
gungen rechtlicher Unsicherheit entwickelt
hat, ist der nationale und internationale Han-
del von Fernsehformaten. Casting-Shows
wie ,Deutschland sucht den Superstar®, Re-
ality-Formate wie ,Bauer sucht Frau“ oder
»Dschungel-Camp“, Kochsendungen und
Daily Soaps machen seit den spaten 1990er
Jahren einen bedeutenden Anteil des Fern-
sehprogramms aus. Das 0konomisch Interes-
sante an TV-Formaten ist, dass sie auf Basis
einer Idee ganze Ketten von Vervielfaltigun-
gen und Vermarktungen aufbauen. Jedes For-
mat verfugt Uber eine Grundstruktur, die in
der seriellen Produktion sowie der Anpas-
sung fur andere Markte leicht variiert wird. P!
Ein TV-Programm zu ,formatieren” heifit
demnach, es ,in eine exportierbare Handels-

ware zu verwandeln®.I?

Fur einzelne Elemente eines TV-Formats
konnen durchaus eine Reihe von Schutzrech-

I Interview mit dem Vorsitzenden des Vereins
Animmex auf der Connichi 2012, Kassel, 8.9.2012.
I ,Indeed, there is evidence, that the manga indus-
try and the dojinshi markets do not merely coexist;
rather, they appear to provide benefits to each other.”
S.K. Mehra (Anm. 16), S. 8.

I Vgl. etwa die Definition von Dominik Koch-
Gombert, Fernsehformate und Formatfernsehen.
TV-Angebotsentwicklung in Deutschland zwischen
Programmgeschichte und Marketingstrategie, Mun-
chen 2005, S. 291f.

I Gerd Hallenberger, Fernsehformate und Inter-
nationaler Formathandel, in: Hans-Bredow-Insti-
tut (Hrsg.), Internationales Handbuch Medien 2009,
S. 155.


http://www.zeit.de/2012/12/Urheberrechtsdebatte
http://www.zeit.de/2012/12/Urheberrechtsdebatte

ten geltend gemacht werden: Urheberrech-
te, Markenrechte, der Schutz vor unlauterem
Wettbewerb oder der Schutz von Betriebs-
geheimnissen. Einen ubergreifenden rechtli-
chen Schutz fur TV-Formate gibt es jedoch
weder in Deutschland noch in anderen Lan-
dern, auch weil die Format-Idee an sich nicht
schutzfahig ist.® Das Dilemma besteht nun
darin, dass sich TV-Formate erst verkaufen
lassen, wenn sie sich bereits auf einem Markt
bewiesen haben und die Idee folglich offent-
lich ist. Im Ergebnis konne sich, so der Me-
dienwissenschaftler Gerd Hallenberger, ,ein
Fernsehunternehmen kaum juristisch dage-
gen wehren, wenn ein Konkurrent ein Plagi-
at eines angekauften Formats auf den Markt
bringt“.1*

Praktisch bewiltigt wird diese rechtliche
Unsicherheit durch personen- und organisa-
tionsbezogenes Know-how, marktliche Stra-
tegien und — wie im Bereich Stand-up-Come-
dy und Dojinshis — informelle Konventionen
und Normen. Die fur den Formathandel zen-
trale Konvention besteht darin, ,so zu tun,
als ob es einen umfassenden juristischen For-
matschutz“P® gabe: Statt sich ungeschutzte
Ideen einfach anzueignen und weiterzuent-
wickeln, erwerben Produzenten und Sender
teure Lizenzen fur internationaler Formate.
Kernelement dieser Lizenzen ist das in der
,Format-Bibel“ beschriebene Know-how,
erganzt durch das implizite Wissen von er-
fahrenen Mitarbeitern, den flying producers.
Mit der Formatlizenz kaufen TV-Sender also
nicht nur eine kopierbare Idee, sondern ein
als Marke konzipiertes Erfolgsrezept, das auf

I# Vgl. Sukhpreet Singh/Martin Kretschmer, Strate-
gic Behaviour in the International Exploitation of TV
Formats — A Case Study of the Idols Format, in: Koos
Zwaan/Joost de Bruin (eds.), Adapting Idols: Au-
thenticity, Identity and Performance in a Global Te-
levision Format, Farnham 2012. Fur eine Ubersicht
uber rechtliche Schutzmoglichkeiten vgl. FRAPA
(ed.), FRAPA Report 2011 — Protecting Format
Rights, Koln 2011; Frank Lobigs et al., Mehr Rechts-
schutz fur TV-Formate? Eine medienokonomische
und medienrechtliche Untersuchung, in: Medien &
Kommunikationswissenschaft, 53 (2005) 1, S. 93—
129, hier: S. 100ff. Das Leiturteil in Deutschland hat
der Bundesgerichtshof (BGH) 2003 gesprochen, in-
dem ein urheberrechtlicher Schutz von Fernsehfor-
maten deutlich verneint wird: Ein Konzept stelle kein
schutzfahiges Werk dar, zudem sei eine nachahmende
Nutzung keine Urheberrechtsverletzung (BGH, ZR
176/01, 26.6.2003).

I* G. Hallenberger (Anm. 22), S. 157.

I Ebd., S. 157.

einem Schlusselmarkt schon einmal erfolg-
reich realisiert wurde.l?

Auch die internationalen Distributions-
ketten werden zum Schutz von TV-Forma-
ten eingesetzt. Nachahmer haben es unter
Umstanden schwer, ihre Produkte zu ver-
treiben und weitere Geschiaftsbeziehungen
aufzubauen.l” Ob es Uberhaupt klare Krite-
rien fur die Grenzziehung zwischen akzep-
tierter Adaption und illegitimer Kopie gibt,
ist eine offene Frage, die sich nur durch em-
pirische Forschung klaren Iasst. Interessant
ist immerhin, dass die Idee eines umfassen-
den rechtlichen Formatschutzes in der Pra-
xis auf Skepsis stofit, weil eine starkere Ko-
difizierung des Erlaubten und Unerlaubten
nachteilige Auswirkungen fur die Innovati-
onspraktiken der Branche mit sich bringen
konnte.

Computer- und Videospiele:
Copycats und Innovationen

Die Computer — und Videospielbranche ist seit
ithren Anfingen in der Hackerkultur der fru-
hen 1970er JahreP® zu einer der weltweit um-
satzstarksten Unterhaltungsindustrien heran-
gewachsen und liegt mit einem im Jahr 2010
auf 65 Milliarden US-Dollar geschitzten
weltweiten Umsatz nur noch knapp hinter der
Filmindustrie.”” Computerspiele sind ,Hy-
bridwerke“ (Till Kreutzer), die aus verschie-
denen Werktypen wie dem Programmcode
und Video- und Audioelementen bestehen,
deren Nutzung jeweils spezifischen Schutz-
rechten unterliegen. Dazu gehoren unter an-
derem das Urheber-, das Patent- und das Mar-
kenrecht, aber auch das Wettbewerbsrecht.P®
Obwohl also die einzelnen Komponenten ei-

I* Vgl. ebd.; Andrea Esser, Formatiertes Fernsehen:
Die Bedeutung von Formaten fur Fernsehsender und
Produktionsmarkte, in: Media Perspektiven, (2010)
11, S. 502-514.

17 Vgl. S. Singh/M. Kretschmer (Anm. 23).

I’* Vgl. Steven Levy, Hackers: heroes of the computer
revolution, London 1994.

I? Vgl. Tom Chatfield, Videogames now outperform
Hollywood movies, in: The Observer vom 27.9.2009,
online: www.guardian.co.uk/technology/gamesblog/
2009/sep/27/videogames-hollywood (11.9.2012).

P° Vgl. Volker Grassmuck, Branchenportrait Games,
in: Wolfgang Coy/ders. (Hrsg.), Arbeit 2.0. Eine Un-
tersuchung zu urheberrechtlicher Erwerbsarbeit in
funf Schlusselbranchen, Abschlussbericht, Berlin 2009,
S. 103ff.
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nes Videospiels geschutzt sind, gilt das nicht
fur die zentrale Idee, die ihm zugrunde liegt.

In diesem Sinne steht die Spieleindustrie
vor einem ahnlichen Problem wie die Produ-
zenten von TV-Shows: Sobald die Idee fur ein
Spiel bekannt wird, besteht die Gefahr von
copycats, also der Imitation und Weiterent-
wicklung schon vorliegender Spiele. Entspre-
chend gruppieren sich Innovationen in diesem
Markt jeweils um bestimmte Genres von Spie-
len, wie etwa die derzeit popularen Bauernhof-
simulationen. ,,FarmVille“, das erfolgreichste
dieser Spiele, war denn auch keineswegs das
erste seiner Art; es war bloff massenmarkt-
tauglicher als Konkurrenten wie ,My Farm®
oder ,,Farm Town“, wie Brian Reynolds, De-
signchef von ,FarmVille“-Hersteller Zynga,
der fur seine Imitationsstrategien vielfach kri-
tisiert worden ist, freimutig zugibt.F' ,,Farm-
Ville“ und sein Nachfolger ,FrontierVille“
hatten viele Neuerungen hervorgebracht,
die wiederum von Wettbewerbern, etwa in
»Castleville” aufgegriffen worden seien. Er-
folgreich im Spielemarkt, so Reynolds, seien
die Produzenten, die Imitation und Innovati-
on miteinander kombinierten.

Das Kopieren erfolgreicher Spiele, so auch
der Games-Experte Kyle Orland,F? sei prak-
tisch so alt wie die Branche selbst. Allerdings
hat das notorische copycatting seine Gren-
zen, wie der Protest einzelner Studios und
die Klagen gegen Zynga und andere zeigen.
Der Gerichtsprozess, so Orland, lose die Fra-
ge, was denn ein originares Spiel genau aus-
mache aus dem nebulos moralischen Kon-
text der Branche, und uilberantworte sie dem
rechtlichen Raum von Schuld und Unschuld.
Allerdings mit unsicheren Erfolgsaussich-
ten, weil die Ahnlichkeit von Charakteren,
Narrativen und Features fur sich genommen
kaum als Urheberrechtsverletzung gewertet
werde. Obwohl einzelne Spielelemente also
schutzfahig sind, erweist sich die Durchset-
zung dieser Rechte als problematisch.

PPt Vgl. Interview Kris Graft mit Brian Reynolds, in:
Gamasutra 2012: Talking Copycats with Zynga’s De-
sign Chef, 31.1.2012, online: www.gamasutra.com/
view/feature/135054/talking_copycats_with_zyn-
gas_.php (17.9.2012).

P2 Vgl. Kyle Orland, Game makers face uphill batt-
le proving copyright infringement in court, 6.2.
2012, online: http://arstechnica.com/gaming/2012/
02/game-makers-face-uphill-battle-proving-copy-
right-infringement-in-court/ (17.9.2012).
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‘Ahnliche Beobachtungen lassen sich mit
Blick auf das Verhaltnis zwischen Produzen-
ten und Fangemeinde machen. Das Aquiva-
lent zu Dojinshis bilden die mods, von Nut-
zern programmierte, auf dem Originalcode
aufbauende Versionen von Spielen, die zwi-
schen Fans geteilt werden. Ein kommerziel-
ler Vertrieb verstofit unter moddern gegen die
Etikette. Die von der Fangemeinde entwickel-
ten mods reichen von leicht abgewandelten
Versionen uber Importe aus anderen Spielen
bis zu kompletten Neuentwicklungen. Nach
anfanglichen Klagen gegen dieses Treiben be-
gann die Branche das kreative Potenzial der
swildernden“ FangemeindeF® anzuerkennen
und in Maflen zu unterstutzen. Obwohl bei-
de Seiten von dieser Form der Koprodukti-
on profitieren, scheint das Verhiltnis haufig
spannungsgeladen und durch konfligierende
Nutzungsanspriuche gepragt zu sein.P* Trotz
der Schwierigkeiten, Ausschlussrechte gegen-
uber Konkurrenten und Nutzern geltend zu
machen, gilt die Gamesbranche als ein hoch-
innovativer Wachstumsbereich.

Fazit: Pluralitat von Regelungstormen

Die hier vorgenommene Betrachtung von
Kulturgutermarkten im Schatten des Rechts
hat gezeigt, dass schwache oder fehlen-
de Schutzrechte nicht notwendigerweise zu
Marktversagen fuhren. Der Grund dafur be-
steht darin, dass die Abwesenheit beziehungs-
weise Ineffektivitait von (Urheber-)Rechten
nicht gleichbedeutend mit dem Fehlen von
Regeln ist. Vielmehr sind unter den Bedin-
gungen rechtlicher Unsicherheit Normen und
Konventionen entstanden, die in der Grauzo-
ne zwischen Imitation und Innovation die fur
die Beteiligten mehr oder minder verlassli-
chen Grenzen zwischen Erlaubtem und Un-
erlaubtem ziehen und damit zugleich Markte
fur Kulturguter stabilisieren.

Wie das Beispiel Stand-up-Comedy illus-
triert, konnen soziale Normen dort, wo das

I* Vgl. Sarah Coleman/Nick Dyer-Witheford, Play-
ing on the Digital Commons: Collectivities, Capital
and Contestation in Videogame Culture, in: Media,
Culture & Society, 29 (2007) 6, S. 941.

P* Vgl. Reina Y. Arakji/Karl Reiner Lang, Digital
Consumer Networks and Producer-Consumer Col-
laboration: Innovation and Product Development in
the Video Game Industry, in: Journal of Management
Information Systems, 24 (2007) 2, S. 195-219.
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Urheberrecht nicht greift, dieses unter Um-
standen ersetzen. Ahnliche Befunde liegen
fur die Haute Cuisine, fur Zaubertricks und
mit Einschrankungen fur die Mode vor.P* So-
ziale Normen konnen das Urheberrecht aber
auch modifizieren, indem sie Schutzrech-
te reduzieren oder ausdehnen. Das Beispiel
Stand-up-Comedy ist in diesem Zusammen-
hang besonders instruktiv, weil die ,,mora-
lische Okonomie“ der Comedians auch die
Nutzung fremder Ideen sanktioniert und
damit die fur das Urheberrecht grundlegen-
de Unterscheidung zwischen freien Ideen
und ithrem schutzfahigen Ausdruck aufhebt.
Auch kennen die Konventionen der Co-
medians weder Schrankenregelungen noch
Schutzfristen und gehen daher deutlich uber
die gesetzlichen Ausschlussrechte hinaus.
Gesellschaftliche, informelle Normen mis-
sen also keineswegs immer ,weicher” sein als
gesetzliche Regelungen.

Dojinshis und mods konnen dagegen als to-
lerierte Urheberrechtsuberschreitungen ver-
standen werden. Manga-Produzenten und
Spieleentwickler verzichten bewusst auf ein-
zelne Rechte und profitieren von den nachge-
lagerten Markten und Aktivitaten der jewei-
ligen Fangemeinde. Allerdings gibt es auch
zwischen Produzenten und Amateuren in-
formelle Regeln, die darauf zielen, Grenzen
zwischen tolerierter Nachahmung, Modifi-
kation und sanktioniertem Plagiat zu ziehen.

Gemeinsam scheint diesen Regeln im
Schatten des Urheberrechts zu sein, dass sie
die spezifischen Produktionsbedingungen
und Eigenarten von kreativen Gutern reflek-
tieren. In diesem Sinne zeichnen sich infor-
melle Schutznormen nicht nur durch grofle-
re Flexibilitat, sondern wohl auch durch eine
hohere Sensibilitat fur ihre Auswirkungen
auf die branchentypischen Produktions- be-

I® Vgl. Emmanuelle Fauchart/Ernst von Hippel,
Norms-Based Intellectual Property Systems: The
Case of French Chefs, in: Organization Science, 19
(2008) 2, S. 187-201; Jacob Loshin, Secrets Revealed:
Protecting Magicians’ Intellectual Property without
Law, in: Law and Magic. A Collection of Essays,
Durham 2010, S. 123-142; Susan Scafidi, Intellectu-
al Property and Fashion Design, in: Peter Yu (ed.),
Intellectual Property and Information Wealth, West-
port 2006, S. 115-31; Kal Raustiala/Christopher J.
Sprigman, The Piracy Paradox: Innovation and Intel-
lectual Property in Fashion Design, in: Virginia Law
Review, 92 (2006), S. 1687-1777.

ziehungsweise Innovationsstrategien aus als
das Urheberrecht, das auf einheitliche Re-
geln zielen muss. Im Unterschied zum Urhe-
berrecht verfolgen informelle Normen ande-
rerseits nicht das Ziel, eine Balance zwischen
den Interessen von Offentlichkeit und Kul-
turschaffenden herzustellen. Dem Anspruch
eines Interessenausgleichs werden soziale
Normen daher in vielen Fillen nicht gerecht.

Abschliefiend Iasst sich festhalten, dass die
populire Vorstellung eines Marktversagens
ohne ein starkes Urheberrecht die Bedeu-
tung gesetzlicher Schutzrechte wahrschein-
lich ubergeneralisiert. Die Beispiele zeigen,
dass soziale Normen unter Umstanden, uber
die wir zugegebenermaflen bisher zu wenig
wissen, eine ahnliche funktionale Wirkung
entfalten wie gesetzliche Normen.P® Weiter-
hin zeigt sich, dass der partielle Verzicht auf
gesetzliche Ausschlussrechte den Marktwert
bestimmter Kulturguter sogar steigern kann.
Das Beispiel TV-Formate legt schliefflich
nahe, dass — unter innovationsstrategischen
Gesichtspunkten besehen — einer uneindeu-
tigen Rechtslage sogar manchmal der Vorzug
gegenuber einem klaren Rechtsrahmen gege-
ben werden kann.

Wiaihrend die aktuelle Auseinanderset-
zung Uber das Urheberrecht dazu verleitet,
gesetzlichen Normen die zentrale Bedeu-
tung fur die Entwicklung von Kulturguter-
markten zuzuschreiben, lasst die hier skiz-
zierte empirische Perspektive eine Vielzahl
von Praktiken und Normen sichtbar werden,
die ebenfalls Markte koordinieren und Ori-
ginalitats- beziehungsweise Verwertungsan-
spruche von Urhebern regeln. Damit ist die
noch im Entstehen begriffene Forschung zur
Pluralitit von Regulierungsformen und ih-
rer Bedeutung fur die Funktionsweise von
Kulturgutermarkten nicht nur von akademi-
schem Interesse. Wenn es stimmt, dass soziale
Normen und Praktiken wesentlich zur Han-
delbarkeit von Kulturgutern und zur Kons-
titution threr Markten beitragen, so ist dies
sowohl fur wirtschaftliche als auch fur regu-
lierungspolitische Strategien hoch relevant.

P¢ Vgl. dazu auch Mark F. Schultz, Copynorms: Co-
pyright Law and Social Norms, in: P. Yu (Anm. 35),
S.201-25.
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Petra van Cronenburg
In der dunklen Hohle. Zur Zukunft des Buches

Etwas kopflos tappen wir derzeit wie in einer dunklen Hohle zwischen E-Books
und Papierbuchern umher und streiten, wo Geschichten stattfinden sollen: drau-
fen zum Anfassen oder als fluchtige Projektion auf der Hohlenwand.

Michael Roesler-Graichen
Digitales Publizieren: Stand und Perspektiven

Der Anteil an digitalen Publikationen im deutschen Buchmarkt wachst. Nicht
nur die Formate andern sich: Mit den neuen technischen Moglichkeiten wird eine
neue Umgebung fur das Verlegen und den Vertrieb von Buchern geschaffen.

Jeff Gomez

Geschichten erzahlen im digitalen Zeitalter

E-Books sind ungeachtet der vielfaltigen Moglichkeiten zu digitaler Erweiterung und
Interaktion fast immer noch blofle Faksimiles des gedruckten Buches. Wir brauchen
neue Begriffe, vor allem aber eine Weiterentwicklung des Geschichtenerzahlens.

Dominique Pleimling
Social Reading — Lesen im digitalen Zeitalter

Die Kulturtechnik Lesen verandert sich unter den Bedingungen des Internets. Wah-
rend Leser, Autoren und Verlage sich immer starker vernetzen, entstehen fur Ama-
zon und Co. ganz neue Moglichkeiten der Uberwachung und Datensammlung.

Thomas Carl Schwoerer
Das Urheberrecht und die Zukunft des Verlegens

Ein starkes Urheberrecht ist die Voraussetzung fur die Entfaltung von Kultur.
Autoren mussen vom Verkauf ihrer Texte leben konnen. Die vertrauensvolle Zu-
sammenarbeit zwischen Verlagen und Autoren wird noch lange Bestand haben.

Anne Lauber-Ronsberg
Raubkopierer und Content-Mafia: Die Debatte um das Urheberrecht

Der Beitrag diskutiert Kritikpunkte der betroffenen Interessengruppen in der ge-
genwartigen Debatte, aktuelle Reformvorhaben wie das Leistungsschutzrecht fur
Presseverleger und alternative Regelungsmodelle wie die Kulturflatrate.

Jeanette Hofmann - Christian Katzenbach - Merlin Minch
Kulturgutermarkte im Schatten des Urheberrechts

Die Diskussion um das Urheberrecht wird Uberwiegend normativ gefuhrt, selten
geht es um die Praxis. Mit einem Blick auf Markte ,,im Schatten des Urheberrechts
werden Pluralitat und Heterogenitiat moglicher Regelungsarrangements sichtbar.
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