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1. Durchschnittliche Reichweiten und Marktanteile der Fernsehnachrichten 2014,2015, 2019 
 

 Zuschauer in Mio Marktanteil in % 

 2014 2015 2019 2014 2015 2019 

heute im ZDF 
Mo-So, 19.00 Uhr 

 

3,54 3,60  16,0 16,2  

heute gesamt 1) 
Mo-So, 19.00 Uhr 

 

3,79 3,84 4,07 17,1 17,3 17,2 

Tagesschau im Ersten 
Mo-So, 20.00 Uhr 

 

4,94 4,99  17,7 17,9  

Tagesschau gesamt 2) 
Mo-So, 20.00 Uhr 

 

8,96 9,12 9,79 32,0 32,7 35,5 

RTL aktuell 
Mo-So, 18.45 Uhr 

 

3,25 3,14 2,84 15,6 15,1 13,5 

Sat.1 Nachrichten 
Mo-So, 19.55 Uhr 

 

1,47 1,36 1,2 5,4 5,0 4,4 

ProSieben Newstime 
Mo-So, 18.00 Uhr 

 

0,80 0,80 0,63 5,0 4,9 3,7 

heute-journal im ZDF 
Mo-So, 21.45 Uhr 

 

3,72 3,72  13,6 13,6  

heute-journal gesamt 3) 
Mo-So, 21.45 Uhr 

 

3,90 3,88 3,72 14,2 14,1 14,1 

Tagesthemen 
Mo-So, 22.15 Uhr 

 

2,46 2,44 2,13 11,0 11,0 10,0 

1) Einschließlich 3sat. 

2) Einschließlich aller/fünf Dritter Programme, (Tagesschau24, ARD-alpha), 3sat und Phoenix. 

3) Einschließlich Phoenix. 

Quelle: Zubayr / Gerhard 2016, S. 148 / 2020, S. 117 
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2. Entwicklung der durchschnittlichen Reichweiten der Fernsehnachrichten 
1995 bis 2015 (Zuschauer in Mio.) 

 

Quelle: Zubayr / Gerhard 2015, S. 148. 
 

 

 

3. Entwicklung der durchschnittlichen Reichweiten der Nachrichtenmagazine 1992 bis 2012 
(Zuschauer in Mio.) 

 

 

Quelle: Zubayr / Geese 2013, S. 328. 
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4. Entwicklung der durchschnittlichen Reichweiten der Nachtmagazine 1992 bis 2012 

(Zuschauer in Mio.) 

 

Quelle: Zubayr / Geese 2013, S. 328. 
 

 

 

5. Kumulierte Reichweiten der Nachrichten insgesamt an einem Durchschnittstag 2012 

 
Quelle: Zubayr / Geese 2013, S. 324.
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6. Zum Vergleich: Durchschnittliche Reichweiten und Marktanteile ausgewählter 
Informationssendungen nach der Größe ihres Publikums 2014 (Zuschauer ab 3 Jahren) 

 
 

 

Quelle: Zubayr / Gerhard 2015, S. 121.
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7. Zum Vergleich: Durchschnittliche Reichweiten und Marktanteile von  

Unterhaltungssendungen nach der Größe ihres Publikums 2014 (Zuschauer ab 3 Jahren) 
 

 
 

Quelle: Zubayr / Gerhard 2015, S. 124. 
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