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= Beispiel fiir eine Gewichtung der Meinungsbildungsrelevanz
von Intermediaren

Google YouTube Facebook Instagram TikTok Twitter WhatsApp Sonstige

-
Marktanteil wichtigster Intermediar 3 5|=fe
far Information 12,2 14,6 Pled |

=75,7
Mittelwert 75,7:2

Marktanteil informierende
Nutzung gestern

Potenzielles Gewicht fir die
Meinungsbildung

-

* Angaben in Prozent;
Basis: 30,454 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die gestern mindestens einen Intermediar informierend
genutzt haben, n=1.809
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