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Editorial

Das Ergebnis der Bundestagswahl vom 18. September 2005
war ein Patt: Weder die Union noch die SPD konnten mit ihren
Wunschpartnern FDP und Biindnis90/Die Griinen eine mehr-
heitsfihige Regierung bilden. Beide ,,Lager® hatten ihr Wahlziel
verfehlt. Wahlsieger waren die FDP und die Linkspartei — ein
Biindnis aus PDS und WASG. Das Wahlergebnis machte ein
Weiteres deutlich: Es gibt eine linke Mehrheit in der Bundesre-
publik Deutschland.

Noch am Wahlabend hatte Bundeskanzler Gerhard Schroder
die Medien heftig angegriffen und ihnen aufgrund einseitiger Be-
richterstattung eine Mitschuld am schlechten Abschneiden seiner
Regierung zugewiesen. Gemessen an den Meinungsumfragen,
war das Wahlergebnis fiir die SPD ein grofler Erfolg des Kanz-
lers. Enttiuschender war das Resultat fiir die Union. Sie startete
von einem hohen Sockel von weit tiber 40 Prozent und fuhr ihr
zweitschlechtestes Ergebnis seit 1949 ein. Die nach dem Wahltag
einsetzende Diskussion tiber eine Ampel-, Schwampel- oder
Jamaikakoalition war so schnell zu Ende, wie sie begonnen hatte.
Das Wahlergebnis lieff nur eine Option zu: die grofle Koalition
von Union und SPD.

Erst nach der Bildung der neuen Regierung begann die Union
Anfang Dezember mit der Aufarbeitung ihres Wahlergebnisses.
Die Analyse zeigt deutlich die Schwachstellen in der Unionsstra-
tegie: die ungeschickte Prisentation Paul Kirchhofs, mangelnde
soziale Kompetenz und ein zu technokratischer Wahlkampf, der
zu wenig die Angste der Menschen vor weiteren Reformschrit-
ten beriicksichtigt habe. Von dieser einseitigen Themensetzung
der Union profitierte primir die SPD.

Ludwig Watzal



Matthias Jung - Andrea Wolf

Der Wahlerwille

erzwingt die
orofle Koalition

en Ausgang der Bundestagswahl — ins-

besondere das Abschneiden der Union
— hat kaum einer der Politprofis erwartet. Zu
grof} schien der Vorsprung der Union nach
der triumphal gewonnenen Landtagswahl im
Mai in Nordrhein-Westfalen, zu deutlich er-
schien das Eingestandnis der Niederlage der
SPD, die im absichtlichen Scheitern des Bun-
deskanzlers bei der Vertrauensfrage gipfelte.
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Die Ausgangslage fiir eine biirgerliche Ko-
alition erschien nur aus der Perspektive des
Diisseldorfer Wahlsiegs vom 22. Mai so glins-
tig. Zwar hatte die rot-griine Bundesregie-
rung schon kurz nach der sehr knapp gewon-
nenen Bundestagswahl 2002 deutlich an Zu-
stimmung eingebiiflt, aber trotz einer Reihe
starker Verluste bei den Landtagswahlen 2004
war es der SPD nach dieser Wahlserie gelun-
gen, medial wirksam von einer Trendwende
zu sprechen. Und dies, obwohl sie ihr
schlechtestes Kommunalwahlergebnis in
Nordrhein-Westfalen erzielt und in Sachsen
noch nicht einmal die 10 %-Marke tber-

sprungen hatte. In Brandenburg blieb die
SPD stirkste Partei, musste aber auch dort
deutliche Verluste hinnehmen. Jedenfalls ge-
riet die Union zunehmend ins Schwimmen,
und ihre Umfragewerte gingen bis zur Jahres-
wende 2004/2005 merklich zurtick. Diese
grofle Fragilitit der zugegebenermafien unty-
pisch hohen Werte in der politischen Stim-
mung machte deutlich, was das Grundpro-
blem der Union war und was die Situation
bis zur Bundestagswahl bestimmen sollte:
Die positiven Unionswerte bei der Sonntags-
frage waren in erster Linie das Ergebnis der
groflen Unzufriedenheit mit der Arbeit der
Bundesregierung und brachten weniger zum
Ausdruck, dass grofle Teile der Wihlerschaft
im Spitzenpersonal und in den politischen
Konzepten der Union eine glinzende Alter-
native zur Regierung sahen. Selbst unmittel-
bar nach der Wahl in Nordrhein-Westfalen,
als 66 % der Befragten meinten, die Bundes-
regierung mache ihre Arbeit eher schlecht,
waren 50 % der Meinung, dass es eine CDU/
CSU-gefiithrte Bundesregierung weder besser
noch schlechter als Rot-Griin machen wiirde;
11 % meinten sogar, sie wiirde es schlechter
machen, und lediglich 36 % gingen selbst zu
diesem Zeitpunkt davon aus, dass eine uni-
onsgefithrte  Bundesregierung es  besser
konnte (Politbarometer Mai 2005/21.K'W).

Die Unzufriedenheit mit der Bundesregie-
rung war allerdings auflerordentlich hoch.
Bereits kurz nach der Bundestagswahl 2002
waren die Zufriedenheitswerte mit der Ar-
beit der Bundesregierung auf der +5/-5-Skala
weit in den negativen Bereich gefallen und
blieben dort bis zum Herbst 2004. Lediglich
im 4. Quartal 2004 schaffte die Bundesregie-
rung Werte im schwach negativen Bereich,
um dann ab der Jahreswende 2004/2005 wie-
der abzustiirzen. Bezeichnenderweise dim-
pelten die Zufriedenheitswerte mit der Ar-
beit der CDU/CSU-Opposition die ganze
Legislaturperiode um den Nullpunkt, was
ebenfalls die unzureichende Attraktivitat als
Alternative zur rot-griinen Bundesregierung
unterstreicht. Trotzdem hitte diese hohe,
bisher in ihrer Nachhaltigkeit unbekannte
Unzufriedenheit mit der Regierung eine soli-
de Basis fiir einen politischen Wechsel sein
konnen. Danach sah es ja auch zunichst aus.
Der Triumph in  Nordrhein-Westfalen
brachte beste Zustimmungswerte; ohne
grofle Debatte wurde Angela Merkel zur
Kanzlerkandidatin gekiirt, und in dieser
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Phase herrschte in der Bevolkerung auch
eine nennenswerte Wechselstimmung: 64 %
waren der Auffassung, es sei an der Zeit,
dass im Bund andere Parteien an die Regie-
rung kimen (Politbarometer Juni 2005/
23.KW). Das waren zwar deutlich weniger
als vor dem Regierungswechsel 1998, aber
gleichzeitig mehr als bei der Bundestagswahl
2002. Auch bei dieser Frage waren die
hochsten Werte unmittelbar nach der Wahl
in Nordrhein-Westfalen und Merkels Nomi-
nierung festzustellen, sie verringerten sich
bis zum Wahltag relativ kontinuierlich.

Dass tiberhaupt so hohe Zustimmungswer-
te fiir die Union entstehen konnten, basiert
ebenso wie deren relativ rascher Riickgang
auf einem seit lingerer Zeit beobachtbaren
Trend ruckliufiger Bindungen grofler Teile
der Wahlerschaft an die Parteien. Davon sind
in besonderem Mafle die Union und die SPD
betroffen. Die Union hat traditionell bei den
Katholiken mit einer starken Kirchenbindung
ithre besten Ergebnisse. Daran hat sich bis in
die jingste Zeit nichts geindert. Auch bei
dieser Wahl erreichten CDU und CSU hier
die seit vielen Jahrzehnten tblichen extrem
hohen Ergebnisse. Im Vergleich zu den fiinf-
ziger und sechziger Jahren ist jedoch der An-
teil dieser Gruppe an der Gesamtwihlerschaft
drastisch gesunken. Zum einen hat sich der
Anteil der Katholiken insgesamt verringert,
zum anderen ist unter den Katholiken der
Anteil derjenigen mit einer starken Kirchen-
bindung deutlich zuriickgegangen. Wihrend
bei der Bundestagswahl 1976 noch 64 % der
Unionswahler Katholiken waren, sind es jetzt
nur noch weniger als die Halfte (44 %). Ka-
tholiken mit einer starken Kirchenbindung
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stellten 1976 noch 37 % der Unionswibhler,
heute sind es gerade mal 12 %.

Ahnliche Prozesse haben sich fiir die SPD
in ihrer Stammklientel, den gewerkschaftlich
organisierten Arbeitern, vollzogen: Der An-
teil der Arbeiter an der Gesamtheit der Wih-
lerschaft ist deutlich zurtickgegangen, und
ebenso hat sich der gewerkschaftliche Orga-
nisationsgrad der Arbeiterschaft reduziert.
Heute stellen die gewerkschaftlich organisier-
ten Arbeiter nur mehr 9 % der SPD-Wihler,
1976 waren es noch 25 %.

Als Ergebnis dieses lingerfristig zu beo-
bachtenden Trends hat nicht erst bei dieser
Bundestagswahl die Volatilitit der Wihler-
schaft erheblich zugenommen. Heute sagen
nur noch 61 %, dass sie im Grofien und Gan-
zen immer dieselbe Partei wihlen (Politbaro-
meter September 2005/36.KW), vor gut neun
Jahren waren es noch 68 % (Politbarometer
April 1996).

Bedeutend fiir die Chancen und Risiken
eines Wahlkampfs ist unter solchen Rahmen-
bedingungen, dass diese aus ihren traditionel-
len Milieus losgelosten (potenziellen) Wech-
selwihler keineswegs tber ein besonders
hohes politisches Interesse oder eine entspre-
chende Informiertheit verfiigen. Damit unter-
scheiden sie sich ganz erheblich von den klas-
sischen Wechselwihlern fritherer Jahre, die
am echesten als Typ ,Zeit“-Leser gekenn-
zeichnet werden konnten, also Wihlerinnen
und Wihler mit hoher formaler Bildung, gro-
fem Interesse an Politik und einem koaliti-
onstaktisch geprigten Wahlverhalten. Die
eher unpolitische Prigung des neuen Typs
Wechselwihler macht diese Wahlergruppen
empfianglicher fir stirker emotional geprigte,
intensiv medial gestlitzte Kampagnen, wes-
halb den Schlussphasen der Wahlkimpfe in-
zwischen eine ausgesprochen wichtige Funk-
tion zukommt. Kennzeichnend fiir den Wahl-
kampf der Union war jedoch der Versuch,
einen relativ rationalen Zugang zum Wahler
zu finden. So verzichtete die Union beispiels-
weise darauf, ein emotional stark beladenes
Thema wie den EU-Beitritt der Tiirkei zen-
tral im Wahlkampf zu positionieren. Stattdes-
sen versuchte sie unter dem Stichwort ,Ehr-
lichkeit“ auch unpopulire Mafinahmen wie
eine Mehrwertsteuererhohung als notwendi-
ges Ubel einer arbeitsmarktpolitisch sinnvol-
len Lohnnebenkostensenkung zu kommuni-



zieren. Auch wenn nicht auf allen Themen-
feldern das gleiche Maf§ an Ehrlichkeit der
Unionspositionen gegeben war, blieb dieses
Unterfangen von Anfang an ein mutiges und
zugleich riskantes.

Bei der Bundestagswahl 2002 hatten alle
Parteien den Wihlern bis zum Wahlabend
den wahren Umfang der problematischen
okonomischen Lage im Bereich der 6ffentli-
chen Finanzen und der Sozialsysteme
verschwiegen. Entsprechend heftig war die
Verirgerung in der Bevolkerung, als die Bun-
desregierung nach der gewonnenen Bundes-
tagswahl die Karten auf den Tisch legen
musste. Unter dieser Unehrlichkeit litt Rot-
Grin die ganze Legislaturperiode. Eine der
Lehren aus 2002 war deshalb zu Recht, dass
man die Wihler nicht mehr so absichtsvoll im
Unklaren dariiber lassen kann, was sie erwar-
tet, wenn man nach einer erfolgreichen Wahl
regieren will. Erleichtert wurde diese Be-
kenntnisbereitschaft der Union im Fall der
unpopuliren Mehrwertsteuererhohung durch
die in der Bevolkerung mehrheitlich verbrei-
tete Erwartung, dass auch eine SPD-gefihrte
Regierung eine Mehrwertsteuererhdhung
vornehmen wiirde (Politbarometer Juni 2005/
23.KW).

Dass die Strategie der Union in dieser
Frage nicht aufging, hatte im Wesentlichen
zwei Grinde: Zum einen fand der Wahl-
kampf unter verkehrten Vorzeichen statt. Die
Union wurde als vermutete unvermeidliche
Siegerin in die Rolle einer Regierungspartei
gedrangt und sah sich einer sehr intensiven
Debatte iiber ihr Regierungsprogramm aus-
gesetzt, ohne dass Gleiches von der SPD ver-
langt wurde. Man rechnete allgemein damit,
dass die nichste Regierung ohne Beteiligung
der SPD stattfinden wiirde. Insofern blieb es
der SPD erspart, einen vergleichbar unpopu-
liren Offenbarungseid zu leisten, welcher der
objektiven 6konomischen Situation angemes-
sen gewesen ware. Stattdessen konnte sie sich
im Stile einer Oppositionspartei darauf be-
schrinken, das Regierungsprogramm der
Union zu attackieren. Erleichtert wurde der
SPD diese Strategie durch die Nominierung
des Quereinsteigers Paul Kirchhof als Steuer-
experte der Union und dessen unsensibles
Verhalten im Wahlkampf. Mit der Fokussie-
rung auf Kirchhofs steuerpolitische Vorstel-
lungen, die im Ubrigen durch das Wahlpro-
gramm der Union nicht gedeckt waren, bot

die Union der SPD eine entscheidende An-
griffsfliche, die Gerhard Schroder mit all sei-
ner medienwirksamen Fahigkeit fiir die SPD
nutzen konnte. Vollig in Vergessenheit geriet
Uber dieser Auseinandersetzung mit der Flat
Tax ,nach Art des Professors aus Heidel-
berg“, wozu die Mehrwertsteuer der Union
urspriinglich gedacht war, namlich als Maf3-
nahme zur Bekdmpfung der Arbeitslosigkeit.
Dies zu vermitteln, wire die Aufgabe der
Union im Wahlkampf gewesen. In der Woche
vor der Wahl meinten aber nur 11 %, dass die
Erhohung der Mehrwertsteuer und die ent-
sprechende Senkung der Lohnnebenkosten
zu mehr Arbeitsplitzen fithren werde; 23 %
glaubten sogar, dies werde sich schidlich auf
den Arbeitsmarkt auswirken, und 61 % gin-
gen von einem insgesamt vernachlissigbaren
Effekt aus.

Welche Partei kann am besten neue Arbeitsplitze

schaffen?
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Damit aber wurde eine wesentliche Argu-
mentationslinie der Union in der Auseinan-
dersetzung mit der SPD und deren Arbeits-
marktpolitik unwirksam. Die Arbeitsmarkt-
kompetenz der Union fiel nur unwesentlich
hoher aus als 2002, und das, obwohl die Ar-
beitsmarktprobleme offensichtlicher waren
als bei der vorausgegangenen Wahl. Ubrig
blieb in der Wahrnehmung der Bevolkerung,
dass die Union — und dafiir stand stellvertre-
tend Paul Kirchhof - einen unsozialen Kurs
in der Wirtschafts- und Steuerpolitik verfolgt.
Der SPD und Schroder gelang es damit, den
Vorwurf des Scheiterns angesichts von fast
fiinf Millionen Arbeitslosen zu relativieren.
Dem Wahler bot sich als Ergebnis eine SPD,
die zwar bei der Bekimpfung der Arbeitslo-
sigkeit versagt hatte, in der Konfrontation
mit Kirchhof das Feld der sozialen Kompe-
tenz aber wieder stirker besetzen konnte,
und eine CDU/CSU, von der man den Ein-
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druck sozialer Kilte hatte und nicht sicher
war, ob sie bei der Bekimpfung der Arbeits-
losigkeit erfolgreicher sein wiirde. Kein Wun-
der also, dass die Begeisterung der wechselfa-
higen Wihler, sich fir die eine oder andere
Seite zu entscheiden, eher schwach ausge-
pragt war und trotz der hohen Unzufrieden-
heit mit der Bundesregierung nur eine mifige
Wechselstimmung aufkam.

Weire es an der Zeit, dass im Bund andere Parteien an

die Regierung kommen?
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64
51 4 46 S0
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Mit der ,,Causa Kirchhof“ wurde jedoch
ein Manko der Wahlkampfstrategie und des
Wahlprogramms der Union unverkennbar:
Der Union war es nicht gelungen, ein als so-
zial ausgewogen kommunizierbares Regie-
rungsprogramm zu konzipieren. Die soziale
Komponente beschrinkte sich auf das Motto:
»Sozial ist, was Arbeit schafft.“ Diese mini-
malistische Sozialstrategie war jedoch spates-
tens zu dem Zeitpunkt zum Scheitern verur-
teilt, als der soziale Kontext mit den Turbu-
lenzen um Kirchhof in den Mittelpunkt
ruckte. Zeitgleich gelang es dabei der SPD,
wieder etwas von ihrer wirtschaftspolitischen
Kompetenz zuriickzugewinnen, sodass sich
der Vorsprung der Union auf diesem wichti-
gen Politikfeld deutlich verringerte.

Mit der Nominierung von Kirchhof als Fi-
nanzminister durch Angela Merkel entstand
jenseits der beschlossenen Programmlage eine
fiir die Union problematische diffuse inhaltli-
che Nihe zur FDP. Die daraus resultierende
Unschirfe fithrte zu einem fiir eine Volkspar-
tei wie die Union schidlichen Imagetransfer,
der es der SPD erleichterte, die CDU/CSU
als neoliberal zu etikettieren. Des Weiteren
verleitete es liberal orientierte potenzielle

Wihlerinnen und Wihler der Union dazu,
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gleich das ,,Original“ zu wihlen. Dieser vor
allem in der Woche vor der Wahl deutliche
Wechsel innerhalb des biirgerlichen Wihler-
lagers von der CDU/CSU zur FDP war zwar
in erster Linie eine unmittelbare Reaktion auf
die in jener Woche in den Medien themati-
sierte grofle Koalition, die ein gewisser Teil
der biirgerlichen Wahlerschaft durch eine
Stimmabgabe fiir die FDP nicht unterstiitzen
wollte. Erleichtert wurde dieser massive
Wechsel zur FDP, der letztlich fiir das uner-
wartet niedrige Unionsergebnis verantwort-
lich ist, aber durch eine bisher ungekannte
Distanzlosigkeit zwischen Union und FDP.
Diese wurde durch eine selten so eindeutige
Koalitionsaussage der FDP zugunsten der
Union ermoglicht und durch symbolisch be-
deutsames gemeinsames Agieren der jeweili-
gen Parteispitzen verdeutlicht. Hohepunkt
dieser koalitionspolitischen Geschlossenheit,
die streckenweise harmonischer ausfiel als die
Geschlossenheit innerhalb der Union, war
der fir die FDP-Zweitstimmenkampagne au-
Berordentlich hilfreiche Koalitionsgipfel, der
quasi Koalitionsgespriache schon vor einem
Wahlergebnis beginnen lieff. Dieser Koaliti-
onsgipfel demonstrierte nicht nur eine schon
fast als tiberheblich zu kennzeichnende Sie-
geszuversicht, er musste auch von koalitions-
taktisch sich entscheidenden Wihlern im
Zwischenbereich von Union und FDP als Si-
gnal interpretiert werden, die Union sei an
einem guten Abschneiden der FDP interes-
siert. So war es nicht verwunderlich, dass von
den FDP-Wihlern unmittelbar vor der Wahl
41 % angaben, dass ihnen eigentlich die
CDU/CSU am besten gefalle.

Fiir den finalen Swing von der Union zur
FDP und die mangelnde Reichweite der
Union ins Wahlerlager der SPD hat auch die
eingeschrinkte charismatische Wirkung der
Kanzlerkandidatin zumindest im unmittelba-
ren Vergleich zum amtierenden Bundeskanz-
ler eine Rolle gespielt. Zwar war in der Kanz-
lerfrage der Vorsprung von Gerhard Schroder
vor Angela Merkel deutlich geringer als bei
der Bundestagswahl 2002 gegentiber Edmund
Stoiber, aber je linger der Wahlkampf dauerte
und je besser es Gerhard Schroder gelang, die
Debatte von den Misserfolgen seiner Regie-
rung zu den Auseinandersetzungen mit dem
Regierungsprogramm der CDU/CSU zu ver-
lagern, desto mehr wurden sein personliches
Image und sein deutlicher Sympathiebonus
wahlrelevant. Dem hatte Merkel einen gewis-
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sen Vorsprung bei der Kompetenz in 6kono-
mischen Fragen entgegenzusetzen, den sie al-
lerdings durch die Irritationen beim wirt-
schaftspolitischen Programm im Verlauf des
Wahlkampfs nicht weiter ausbauen konnte.

Dass das Wahlergebnis der Union niedri-
ger ausfiel als die Umfragewerte im Umfeld
der Wahl in Nordrhein-Westfalen, hingt
auch mit dem Erstarken der PDS bzw. der
Umfirmierung zur Linkspartei seit jener Zeit
zusammen. Dies bedeutet zwar nicht, dass
die Linkspartei dem Unionslager Wahler di-
rekt abspenstig gemacht hitte, aber es hatten
sich in der Zwischenwahlzeit, als die pro-
grammatische Ausrichtung der Union noch
nicht so deutlich war, Wihler, die mit der
rot-grinen  Bundesregierung  unzufrieden
waren, quasi automatisch bei der CDU/
CSU-Opposition gesammelt. Nur so sind
die extrem glnstigen Umfragewerte fir die
Union 2004 und 2005 zu erkliren. Die
Union hitte auch bei einem erfolgreicheren
Wahlkampf kaum eine Chance gehabt, diese
unzufriedenen Wihler vollstindig an sich zu
binden. Die Neupositionierung der PDS hat
allerdings die Chancen der SPD einge-
schrinkt, unzufriedene ehemalige SPD-Wih-
ler im Wahlkampf zurtickzuholen.

Daneben konkurrierte die SPD noch mit
den Griinen, wer die wahren Hiiter des Erbes
von Rot-Griin sind. Nachdem Schroder die
Griinen bei der Entscheidung tiber die vor-
zeitige Beendigung der Legislaturperiode
mehr oder minder vor vollendete Tatsachen
gestellt hatte, verstindigten sich die Griinen
relativ schnell auf die Rolle einer zukinftigen
Oppositionspartei und konzentrierten sich

Lieber als Bundeskanzler

/53

Merkel /—\__/

\A‘}:a;:

39

30
Mai Jun Jun Jul Jul Aug Aug Aug Aug Sept Sept vor

I 1 I I II 1III IV I 1 Wahl

Quelle: Forschungsgruppe Wahlen: Politbarometer und Umfrage
Woche vor der BTW 09/05.

auf die Themen ihrer Wihlerklientel. Eine
Strategie, die sehr erfolgreich war, die sich al-
lerdings auch nur eine Partei wie die Griinen
leisten kann, bei deren Waihlerschaft die
Frage einer Machtteilnahme als Bestandteil
erfolgreicher Politik nicht so eine zentrale
Rolle spielt.

Und last but not least standen die im Laufe
dieses Wahlkampfes feststellbaren Stim-
mungsverinderungen im Einklang mit Trends
der vergangenen Wahlkimpfe, bei denen die
Regierung mit Herannahen des Wahltermins
thre Zustimmungswerte im Hinblick auf die
Wahlabsicht steigern konnte. Ein solcher
Autholprozess der Regierung im Wahlkampf
war nicht nur 2002 zu beobachten, sondern
auch zu Zeiten der CDU/CSU-FDP-Regie-
rungen, selbst im Bundestagswahlkampf
1998. Dieser Aufholprozess setzte 2005 aber
vergleichsweise spit und auf wesentlich nied-
rigerem Ausgangsniveau ein.

Das Wahlergebnis

Ahnlich wie 2002, als die beiden grofien Par-
teien mit einem Ergebnis von jeweils 38,5 %
nur wenige tausend Stimmen trennten, liegen
Union und SPD auch bei der Bundestagswahl
2005 recht nahe beieinander. So wird die
CDU/CSU mit 35,2 % nur knapp stirkste
Fraktion vor der SPD mit 34,2 %. Fiir alle
drei Parteien zahlt dies jeweils zu einem ihrer
schlechtesten Ergebnisse bei einer Bundes-
tagswahl. Von allen Wahlberechtigten ent-
scheidet sich mit 53,1 % nur noch gut die
Halfte fiir Union oder SPD; so niedrig war
die Zustimmung zu beiden Volksparteien bei
den wahlberechtigten Biirgern mit Ausnahme
von 1949 in Deutschland noch nie (2002:
60,2 %). Umgekehrt gehen die kleineren Par-
teien entsprechend stark aus der Wahl hervor.
Sowohl die FDP, die mit 9,8 % (2002: 7,4 %)
mehr als zwei Punkte zulegen kann, als auch
die Griinen, die mit leichten Verlusten auf
8,1 % (2002: 8,6 %) kommen, schneiden
damit im Vergleich zu fritheren Ergebnissen
gut ab. Die grofiten Zugewinne kann jedoch
die Linkspartei/PDS verzeichnen. Verfehlte
sie 2002, damals als PDS angetreten, mit
4,0 % klar die Fiinf-Prozent-Hiirde, so er-
reicht die Partei — jetzt mit WASG-Kandida-
ten auf ihrer Liste — bei der diesjahrigen Bun-
destagswahl 8,7 %. Auch die sonstigen Par-
teien erhalten zusammen mit 4,0 % mehr
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Zustimmung als 2002 (3,0 %), was grofiten-
teils auf die Zuwichse bei der NPD zuriick-
zufiihren ist.

Zwar Ubertrifft auch die Wahlbeteiligung
2005 wieder deutlich die Beteiligungsraten
bei Landtags-, Kommunal- oder Europawah-
len, doch mit 77,7 % stellt sie die bisher nied-
rigste Wahlbeteiligung bei einer Bundestags-
wahl dar (2002: 79,1 %). Dieser Riickgang ist
aber allein auf den Westen beschriankt; in den
neuen Bundeslindern iibten mit 74,3 % etwas
mehr Wahlberechtigte als 2002 (72,8 %) ihr
Wahlrecht aus. Dennoch ist die Wahlbeteili-
gung in den alten Lindern (78,5 %) weiterhin
(2002: 80,7 %) hoher als im Osten.

Der bei der Bundestagswahl insgesamt fest-
gestellte Trend — weg von den grofien, hin zu
den kleineren Parteien — trifft ebenso auf die
Wahlergebnisse in den alten wie in den neuen
Bundeslindern zu. In beiden Teilen Deutsch-
lands sind, wenn auch in unterschiedlicher
Intensitit, Einbuflen bei Union und SPD zu
verzeichnen, wihrend sich FDP, Griine (nur
im Osten) und Linke/PDS verbessern kon-
nen.

So verliert die Union in West und Ost in
gleicher Hohe und ist damit wie 2002 im
Westen mit 37,5 % wesentlich stirker als im
Osten mit 25,3 %. Die SPD hat dagegen in
den neuen Bundeslindern, in denen sie 2002
klar zulegen konnte, wesentlich stirkere Ver-
luste (minus 9,3) als in den alten Lindern
(minus 3,2), in denen sie wie bereits 2002
Stimmen einbufit. Vor drei Jahren hatte die
SPD im Osten noch einen knappen Vor-
sprung im Vergleich zum Westen, dagegen
kommt sie jetzt mit 35,1 % im Westen auf ein
deutlich besseres Ergebnis als im Osten mit
30,4 %. Die FDP kann in Ost und West er-
neut Zugewinne verbuchen. Anders als 2002
fallen diese 2005 in den alten Bundeslindern
aber stirker aus als in den neuen. Hier er-
reicht sie jetzt 8,0 %, im Westen wird sie erst-
mals seit 1990 mit 10,2 % wieder zweistellig.
Die Linke/PDS, die in ihrer neuen Konstella-
tion den grofiten Stimmenzuwachs bei dieser
Wahl erreicht, steigert sich im Westen auf
4,9 % (plus 3,8), und im Osten — dort hatte
sie 2002 fast fiinf Punkte verloren — wird sie
mit 25,3 % (plus 8,4) zusammen mit der
CDU zweitstarkste Kraft. Das ist das beste
Ost-Ergebnis, das die Partei bisher bei einer
Bundestagswahl erzielte. Anders die Griinen;
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sie bleiben trotz geringer Verluste in den
alten und leichter Zugewinne in den neuen
Landern eine Partei mit hauptsichlich westli-
chem Zuschnitt. Mit 8,8 % im Westen und
5,2 % im Osten nihern sich ihre Ergebnisse
im Vergleich zu 2002 aber an. Die anderen
Parteien zusammen kommen im Westen auf
3,5 % und im Osten auf 5,8 % und bauen
damit ihre Stimmenanteile jeweils aus. In bei-
den Teilen Deutschlands dominiert innerhalb
der anderen Parteien jeweils die NPD, die in
den neuen Lindern (3,6 %) aber ein deutlich
starkeres Ergebnis erhilt als in den alten Lin-
dern (1,1 %).

Gerade fir die Union und die SPD ist
neben den Ost-West-Differenzen auch das
unterschiedliche Abschneiden im Norden
und im Stiden der Republik aufschlussreich,
wobei hier vor allem der Blick auf die alten
Bundeslander interessiert. Wie bereits bei der
Bundestagswahl 2002 ist die SPD mit iber
40 % besonders im Norden erfolgreich, in
den stdlichen Bundeslindern bleibt sie dage-
gen unter 30 %. Umgekehrt liegt die Union
im Norden, wo sie nur ein Drittel der Stim-
men erhilt, deutlich unter ithrem West-Ergeb-
nis insgesamt und erzielt im Stiden weiterhin
ithre besten Resultate (43 %). Sie kann aber,
vor allem in Bayern, nicht an das gute Ab-
schneiden von 2002 ankniipfen. Wihrend die
CSU vor drei Jahren mit dem Spitzenkandi-
daten Edmund Stoiber mit knapp 59 % eines
ihrer besten Ergebnisse bei einer Bundestags-
wahl in Bayern einfahren konnte, liegt sie
jetzt (49,2 %) unter der 50-Prozent-Marke.
Sie verliert im Vergleich zur Schwesterpartei
im Bund weit uberdurchschnittlich: 44 %
aller Stimmen, welche die Union insgesamt
verloren hat, gehen auf das Konto der CSU.
Von diesen Einbuflen kann vor allem die
FDP profitieren, sie hat in Bayern doppelt so
hohe Zuwichse wie in Deutschland insge-
samt und erreicht mit 9,5 % ihr bisher bestes
Bundestagswahlergebnis in diesem Bundes-
land. Als besonders markantes Ergebnis in
den Bundeslindern ist auch das gute Ab-
schneiden der Linken/PDS im Saarland fest-
zuhalten. Sicherlich bedingt durch Oskar La-
fontaine — der ehemalige SPD-Vorsitzende
aus dem Saarland kandidierte jetzt auf der
Liste der Linken/PDS —, erreicht die Partei
hier 18,5 %, das ist ihr mit Abstand bestes
West-Ergebnis.  Entsprechend  tberdurch-
schnittlich fallen die SPD-Verluste im Saar-
land aus: Mit 33,3 % hat die SPD hier das



schlechteste Ergebnis bei einer Bundestags-
wahl seit 1957.

Im Osten spielt der Faktor Bevolkerungs-
dichte fir das Wahlergebnis der einzelnen
Parteien — mit Ausnahme der Griinen, die
hier wie im Westen in dichter besiedelten Ge-
bieten besser abschneiden als in diinner besie-
delten — keine entscheidende Rolle. In den
alten Bundeslindern gelten dagegen die be-
kannten Zusammenhinge: Je hoher der Ver-
stadterungsgrad, desto schlechter fallt das Er-
gebnis fir die Union aus und umso stirker
punktet die SPD. Umgekehrt hat die Union
ihre besten Ergebnisse in Regionen mit gerin-
ger Einwohnerdichte, wihrend die SPD hier
nur auf unterdurchschnittliche Stimmenantei-
le kommt.

Waren die Unterschiede im Wahlverhalten
von Minnern und Frauen in den finfziger
und sechziger Jahren des vergangenen Jahr-
hunderts noch vergleichsweise grof}, so setzte
sich der Trend der grofleren Affinitit von
Frauen fiir die Union und von Minnern fiir
die SPD bis in die Mitte der neunziger Jahre
hinein auf einem wesentlich niedrigeren Ni-
veau fort.I! Und wihrend bei der Bundestags-
wahl 1998 die geschlechtsspezifischen Unter-
schiede bei den beiden groflen Parteien prak-
tisch keine Rolle spielten, drehten sich bei der
Bundestagswahl 2002 die Vorzeichen um. Die
Union wurde von Minnern stirker unter-
stlitzt und die SPD von Frauen, die rot-griine
Regierung wurde 2002 von den Frauen wie-
der gewihlt, bei den Miannern hatte dagegen
Schwarz-Gelb eine Mehrheit. Jetzt fallen die
geschlechtsspezifischen Differenzen wieder
cher gering aus. Umso interessanter ist daher
der Blick auf den jeweiligen Wechsel im
Wahlverhalten. Die Union, die mit Angela
Merkel erstmals eine Frau als Kanzlerkandi-
datin ins Rennen schickte, liegt jetzt bei bei-
den Geschlechtern gleichauf. Im Vergleich zu
2002 verliert sie aber bei Mannern (minus 5)
wesentlich stirker als bei Frauen (minus 2).
Die SPD konnte mit Gerhard Schroder als
Kanzlerkandidat 1998 die Frauen stirker fir
sich gewinnen und sie 2002, anders als die
Minner, halten. Jetzt ist die Partei zwar wei-
terhin bei Frauen etwas erfolgreicher als bei
Minnern, sie erleidet aber anders als vor drei

I' Datenbasis fiir die folgende Analyse ist die Wahl-
tagsbefragung der Forschungsgruppe Wahlen e.V. vom
18. 9. 2005, Fallzahl: 24 620.

Jahren bei den Frauen (minus 6) doppelt so
hohe Einbuflen wie bei den Minnern
(minus 3).

Zu den Parteien im Finzelnen. Die Union,
die bei Mannern und Frauen mit 35 % gleich
abschneidet und auch innerhalb der verschie-
denen Altersgruppen kaum unterschiedliche
Ergebnisse zwischen den Geschlechtern
zeigt, verliert insgesamt am starksten bei den
jungen, unter 30-jahrigen Mannern (minus 8),
aber auch bei den tber 44-jihrigen Miannern
treten Uiberdurchschnittliche Verluste auf. Bei
den Frauen fallen dagegen nur bei den 45- bis
59-Jahrigen nennenswerte Stimmeneinbuflen
an (minus 6), bei den jingeren Wihlerinnen
bleiben die Verluste unter dem Bundesschnitt,
und bei den ilteren kann die Partei ihr Vor-
wahlergebnis sogar halten. Im Westen wie-
derholen sich fiir die Union im Groflen und
Ganzen diese Verinderungen im Wahlverhal-
ten von Minnern und Frauen, im Osten sind
die geschlechtsspezifischen Differenzen ins-
gesamt weniger ausgeprigt. Uberproportio-
nal hohe Verluste hat die CDU hier bei den
30- bis 45-Jahrigen, und dies bei Minnern
(minus 7) wie bei Frauen (minus 8). Und
wiahrend sie auch bei den 45- bis 59-jahrigen
Wahlerinnen noch herbe Verluste (minus 6)
einfihrt, legt sie im Osten bei den alteren —
den tiber 60-jihrigen — Frauen als einziger Al-
tersgruppe sogar finf Punkte zu. Gerade hier
hatte sie 2002 noch zweistellige Verluste. In
den neuen wie in den alten Lindern ist die
Union damit bei tiber 60-jahrigen Wihlerin-
nen und Wihlern wesentlich erfolgreicher als
bei Jingeren. Insgesamt kommt sie in der al-
testen Wahlergruppe auf 43 %, in allen ande-
ren Altersklassen bleibt sie unter ihrem Ge-
samtergebnis.

Im Gegensatz dazu gibt es bei der SPD
kaum Differenzen hinsichtlich des Alters
der Wihler, sie erhilt in allen Altersgruppen
eine annahernd gleich grofle Unterstiitzung.
Die Unterschiede zwischen den Geschlech-
tern sind im Vergleich zu 2002 insgesamt
und auch in den Untergruppen deutlich ge-
schrumpft, auch wenn die Partei weiterhin
von Frauen (35 %) etwas hiufiger gewihlt
wird als von Minnern (33 %). Die grofi-
ten Verinderungen haben bei den 30- bis
44-jahrigen Frauen (minus 8) und den iber
60-jihrigen Frauen (minus 6) stattgefunden,
wobei Erstere der Partei vor allem im Wes-
ten den Riicken kehrten; im Osten, wo die
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SPD ja wesentlich stirker verloren hat, fal-
len vor allem die massiven Verluste bei den
Uber 60-jihrigen Wahlerinnen (minus 17)
ins Auge.

Anders als die SPD erhilt die FDP, wie
schon 2002, von Minnern (10 %) durchweg
ein wenig mehr Zustimmung als von Frauen
(9 %). Am deutlichsten kann die Partei bei
den Uber 60-jihrigen Minnern und Frauen
zulegen, sie ist aber weiterhin bei jlingeren
Wihlern etwas erfolgreicher als bei ilteren.
Und wihrend diese Aussage, wie bei der
Union, auch fir die FDP genauso fir den
Westen Deutschlands zutrifft, weicht der
Osten davon ab: Hier haben die Freien De-
mokraten umgekehrt bei Frauen ein besseres
Ergebnis als bei Miannern und konnen sich
genau wie die CDU vor allem bei den iiber
60-jahrigen Frauen (plus 5) stark verbessern.
Auch die Linke/PDS wird in der Summe
von Minnern (10 %) starker unterstiitzt als
von Frauen (8 %), doch trifft dies im Detail
erst auf 45-jahrige und iltere Wihler zu. Bei
den jungeren Wihlern weist die Linke/PDS
keine geschlechtsspezifischen Unterschiede
auf. Uberdurchschnittliche Zugewinne und
ein ebensolches Ergebnis erreicht die Partei
bei den 45- bis 59-Jihrigen; hier wird sie
mit 11 % (Westen: 6 %; Osten: 30 %) auch
drittstirkste Kraft. Fiir beide Teile Deutsch-
lands gilt, dass die Linke/PDS am meisten
bei den mittleren Altersgruppen punkten
kann. Besonders interessant ist der Blick auf
die Ost-Ergebnisse: Die Linke/PDS, die hier
ja im Vergleich zu 2002 um ein Drittel zule-
gen kann, profitiert in allen Altersgruppen
am stirksten von den massiven Verlusten der
SPD. Einzige Ausnahme stellen die ilteren
Wihlerinnen dar: Bei den iber 60-jihrigen
Frauen werden die Einbriiche bei der SPD
von CDU, FDP und Linken/PDS in glei-
chem Umfang aufgefangen. Die Griinen sind
weiterhin fir Frauen (9 %) attraktiver als fiir
Minner (7 %), und dies durchgingig in allen
Altersgruppen. Thr bestes Ergebnis erzielt
die Partei bei den 30- bis 44-jihrigen Wihle-
rinnen (12 %). Insgesamt ist bei den Griinen
die geringste Bewegung im Wahlverhalten zu
verzeichnen, und so schneiden sie wie ge-
wohnt bei jiingeren Wahlern wesentlich bes-
ser ab als bei alteren: Bei den unter 45-Jahri-
gen kommen die Griinen auf ein knapp
zweistelliges Ergebnis, bei den iiber 60-J3hri-
gen (5 %) bleiben sie dagegen klar unter-
durchschnittlich.
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Wahlentscheidung in den Altersgruppen

Alter ‘1 8 .30 .45 60
bis 29 bis 44 bis 59 und ilter
CDU/CSU 29 31 34 43
SPD 35 33 35 34
FDP 11 10 9 9
Linke.PDS 8 9 11 7
Griine 10 11 8 5
Sonstige 7 5 3 2

Quelle: Forschungsgruppe Wahlen: Befragung am Wahltag
18.9.2005 (n = 24 620).

Neben Geschlecht und Alter spielt im
Kontext der sozialstrukturellen Einflisse auf
das Wahlverhalten weiterhin die Zugehorig-
keit zu bestimmten sozialen Gruppen eine
entscheidende Rolle. So sind fiir die Stamm-
wiahlerschaften der beiden Volksparteien
immer noch die Allianzen zwischen Katholi-
ken und Union einerseits und zwischen Ar-
beitern und SPD andererseits von besonderer
Bedeutung. Intensitat und Ausmafl der lang-
fristigen Bindungen dieser Gruppen an die
Parteien, die als jeweilige Interessenvertreter
wahrgenommen werden, nimmt jedoch seit
Jahren ab. Zudem haben die Bindungen im
Osten aufgrund der unterschiedlichen histo-
rischen Entwicklung nicht die Geltung, die
sie im Westen haben. Auch bei dieser Wahl
fiigen sich die Erkenntnisse iiber das sozial-
strukturell bedingte Wahlverhalten nahtlos in
diese Entwicklung ein.

So hat die SPD innerhalb der verschiedenen
Berufsgruppen weiterhin ihr relativ bestes Er-
gebnis bei den Arbeitern (37 %); sie bleibt hier
auch stirkste Partei vor der Union (32 %),
verliert aber Uberdurchschnittlich. Bereits
2002 mussten die Sozialdemokraten gerade in
der ihr traditionell nahe stehenden Arbeiter-
schaft, wo sie bis in die neunziger Jahre mehr
als die Hilfte der Stimmen erhielt, massive
Einbuflen hinnehmen. Dieser Trend setzt sich
also jetzt bei der zweiten Bundestagswahl, bei
der die SPD als Regierungspartei antritt, fort.
In der groflen Gruppe der Angestellten und
Beamten liegen Union und SPD gleichauf,
und bei den Selbststindigen dominiert zwar
weiterhin die Union, sie muss aber viele Stim-
men an die FDP abgeben, die hier mit 20 %
ihr bestes Ergebnis erzielt. Bei den Arbeitslo-
sen heiflt der klare Gewinner Linke/PDS. Sie




profitiert (plus 15) von den tiberdurchschnitt-
lichen Verlusten sowohl der SPD als auch der
Union in dieser Gruppe und wird nach der
SPD (33 %) mit 25 % zweitstarkste Partei. Be-
sonders ausgeprigt ist die Bewegung weg von
der SPD hin zur Linken/PDS in den neuen
Bundeslindern. So lag hier die SPD beispiels-
weise bei den Arbeitern 2002 noch 25 Punkte
vor der PDS, jetzt schneiden beide Parteien
gleich ab (jeweils 29 %). Die SPD hat also im
Osten in der Arbeiterschaft ihre Vorrangstel-
lung eingebiiflt, die sie im Westen (40 %) wei-
terhin innehat. Anders als im Osten kann die
Linke/PDS bei den Arbeitern in den alten
Lindern, trotz Uberproportionaler Zuge-
winne, mit 6 % kaum Fufl fassen. Betrachtet
man zusitzlich zum beruflichen Status noch
die Mitgliedschaft in einer Gewerkschaft, so
gelten, vornehmlich im Westen, die klassi-
schen Zusammenhinge: Mit 47 % distanziert
die SPD bei den Gewerkschaftsmitgliedern
die anderen Parteien klar. Von den Arbeitern,
die Mitglied einer Gewerkschaft sind, wihlt
sogar jeder zweite die SPD, im Westen kommt
die Partei in dieser Stammklientel auf 54 %.
Im langjahrigen Vergleich ist damit aber deren
Unterstlitzung fir die SPD ebenso riickliufig
wie der Anteil der gewerkschaftlich gebunde-
nen Arbeiter selbst.

Die Gruppe der Katholiken mit starker
Kirchenbindung, eine Kernwihlerschaft der
Union im Westen, schrumpft weiter, doch in-
nerhalb dieser kleiner werdenden Gruppe ist
die Nihe zur CDU/CSU ungebrochen: Von
den Katholiken mit grofler Affinitit zur Kir-
che wihlen in den alten Bundeslindern 72 %
die Union. Insgesamt liegt sie bei den Katho-
liken mit 48 % weit tber ihrem Bundes-
schnitt und weit vor den anderen Parteien.
Bei den Protestanten und Konfessionslosen
behilt aber die SPD ihren Vorsprung bei.
Waihrend sich bei Wihlern mit einer Konfes-
sionszugehorigkeit die Verinderungen im
Abstimmungsverhalten nicht wesentlich von
der Gesamtheit unterscheiden, kann die
Linke/PDS ihren Stimmenanteil bei den
Wihlern ohne Kirchenmitgliedschaft vor
allem im Westen Uberproportional ausbauen
(plus 8). Jeder Zehnte entscheidet sich hier
fir die Linke/PDS, im Osten liegt ihr Anteil
bei den Konfessionslosen, bei denen sie tradi-
tionell gut abschneidet, bei 30 %.

Zusammenfassend bleibt festzuhalten: Die
geringen geschlechtsspezifischen Unterschie-

de bei den Abstimmungsergebnissen der bei-
den groflen Parteien sind darauf zurickzu-
fihren, dass die jeweiligen Einbuflen bei
Minnern und Frauen unterschiedlich hoch
ausfallen. Bei der Bundestagswahl 2005 ver-
liert die Union vor allem bei den Minnern,
die SPD vor allem bei den Frauen. Bereits
nach der ersten Legislaturperiode der rot-
griinen Regierung hat bei den Arbeitern und
Arbeitslosen ein Schwund der SPD einge-
setzt. Dieser Trend hat sich jetzt verstirkt
und ist als Zeichen fiir die abnehmende
Glaubwiirdigkeit der SPD als Interessenver-
treterin der Arbeiterschaft zu werten. Die
Union bietet in dieser Situation aber keine
Alternative, auch von ihr wenden sich Arbei-
ter und Arbeitslose nach Gewinnen 2002 ver-
stirkt wieder ab. Die Unzufriedenheit der am
Arbeitsmarkt Benachteiligten kann haupt-
sichlich die Linke/PDS kanalisieren.

Ausblick

Nach dieser Bundestagswahl haben sich die
Parteien schwer getan, den Waihlerwillen aus
dem Wahlergebnis herauszudeuten. Dabei
hatten die Wahler als Kollektiv das gewihlt,
was sie eigentlich mehrheitlich wollten, was
ihnen aber von keiner Partei oder keiner der
angedachten Koalitionen angeboten worden
ist. Sie haben die dargereichten Blaupausen
der Volksparteien abgelehnt, die sich bei die-
ser Wahl so deutlich voneinander unterschie-
den haben wie schon lange nicht mehr
Zuriickgewiesen haben sie das stark auf Ver-
inderungen abzielende, relativ wirtschaftsli-
beral orientierte Konzept der Union. Abge-
lehnt haben sie aber auch das ,, Weiter so“ der
SPD, welches das Soziale in den Vordergrund
stellte und zusitzliche finanzielle Zumutun-
gen leugnete. Beides wollte die Mehrheit der
Wihler nicht in Reinkultur. So haben sie die
Parteien zur groflen Koalition gezwungen
und damit eine programmatische Synthese
dieser Konzepte eingefordert. Insofern ist die
grofle Koalition keine Notlosung aufgrund
unzureichender Mehrheitsverhiltnisse, sie
entspricht vielmehr einem substanziellen
Wihlerwillen. Das sollte tiber all der entste-
henden Unzufriedenheit mit den unpopuli-
ren Mafinahmen, zu denen sich die Koalitio-
nire durchringen konnten, nicht vergessen
werden.
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Mit dieser Bundestagswahl ist die Ara Kar[—Rudolf Korte
Schroder zu Ende gegangen. Mit seiner Per-
son wird weit tiber den Tag hinaus der Ein- ° °
stieg in den strukturellen Umbau der Sozial- QXI aS entSC le le
systeme verbunden bleiben. Nicht minder
bedeutend aber ist sein Einfluss auf die Par-

i o v Bundestagswahl

Blick gab es bei dieser Bundestagswahl zum

dritten Mal in Folge nach 1998 und 2002 eine 2005 >

linke politische Mehrheit, genauso wie es °

jetzt — wie 2002 — in den Grenzen der alten

Bundesrepublik eine burgerliche Regierungs-

mehrheit gegeben hitte. Aber eine solche

Charakterisierung trifft eigentlich nicht mehr ) }

die Realititen der Parteienlandschaft der ver- D ie Bundestagswahl 2005 fihrte zu

gangenen Jahre. Schroder hatte schon im einem Patt zw1schen' den beiden .eh(.a—

Wahlkampf 1998 die SPD zum Teil gegen mals groflen Volkspa.rtewn.l1 Kurzfristig

deren Willen und ohne es im Parteiprogramm konnte das Wahlergebnis auch alﬁ Ausdruck

zu verankern zur Mitte hin verschoben. Nur ~ Von Angst der Deutschen vor Yeranderppgen

so war es ihm méglich, in einer strukturell — !nterpretiert v&'f'erdgn: wedef eine politische

mehrheitlich biirgerlich verfassten Gesell- ~ Legitimation }cur die Verschirfung der Agen-

schaft die SPD vom Image des ewigen Verlie- da 201011)01“{1{ (so das schwarz-gelbe Lager)

rers zu befreien und sie auf gleiche Augenho- noch“ fir die a'bge—

he an die Union heranzufithren. Mit dieser ~schwéchte _ Variante  Karl-Rudolf Korte

Positionsveranderung hat die SPD unter (das rot-grune Lager). Dr. phil., Dr. rer. pol. habil.,

Schréder nicht unerhebliche biirgerliche ~ Kann dies als an Tri-  geb. 1958; o. Professor fiir

Wihlerschichten erreicht. Die Entscheidung un_lPh der Elr}f‘)rmlg‘ Politikwissenschaft an der

fiir die grofie Koalition stabilisiert diese Wei- keit, des Sdllstands pjyersitat Duisburg-Essen und

chenstellung Schréders zunichst einmal. nterpretiert werden? | oiter der Forschungsgruppe
Faktisch sind gerade Regieren.

Mittelfristig bleibt die Lage aber fiir die éurch' dle. neue Un- yriorte@uni-duisburg.de
SPD kritisch. Kehrt sie zu ihrer linken Tradi-  iber SIChthC}}kelt d@s www.karl-rudolf-korte.de
tion zuriick, so verprellt sie die biirgerliche Wghlergebmss.es sowie
Mitte, und ohne nennenswerten Riickhalt in belm. ) anschllefiendep .
dieser besonders groflen Wihlergruppe ver- Kf)ah.tlons—Poke.r wichtige Konturen des
baut sie sich die Chance, wieder strukturelle ~ Kinftigen Parteienwettbewerbs swhtbar ge-
Mehrheitspartei zu werden. Gelingt es ihr auf vs'zorden.IZ. Und das trotz der ) Begleitmelodie
der anderen Seite aber nicht, auch fiir Linke ~ €iner resignativen Wechselstimmung® Ob-
attraktiv zu bleiben, liuft sie Gefahr, noch ~ Wohl die Wahler in den Kategorien der Scha-
mehr Wihler an die Linkspartei/PDS zu ver- densbegrenzung abstimmten, kann man das
lieren. Virulent wird diese notwendige Qua- Ergebms. als zaghafte Euphorie des An'fa.tr%gs
dratur des Kreises vor allem gegen Ende der — nterpretieren: d1e' Charll.cen zur M.ob1l151e—
Amtszeit der groflen Koalition. Denn es ist ~ TUnRg von Mehrhelten. fiir unpqpulare Ent-
viel leichter, eine grofle Koalition zu bilden, schelc!ungen sind gestiegen — 1"_11Cht gefallen.
als sie geordnet und erfolgreich zu beenden. Das gilt es nachfolgend zu begriinden.

I' Grundsitzlich zum Bundestagswahlergebnis: For-
schungsgruppe  Wahlen, Bundestagswahlen 2005,
Mannheim 2005. Anmerkung der Redaktion: Siehe
auch den Beitrag von Matthias Jung und Andrea Wolf
in dieser Ausgabe.

12 Vgl. Karl-Rudolf Korte, Riickblick auf Ausnahme-
Wahlen, in: Internationale Politik (IP), (2005) 10,
S. 621; Eckart Gaddum (Hrsg.), Entscheidung 2005,
Miinchen 2005.

I Vgl. Renate Kocher, Wechselstimmung ohne Be-
geisterung, in: Frankfurter Allgemeine Zeitung (FAZ)
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Der Wahlkampf folgte zwei sehr unter-
schiedlichen Mobilisierungsstrategien.l* Auf
der einen Seite kimpfte der Bundeskanzler
mit der Macht seines Kanzler-Bonus, obwohl
sich seine Regierung in den Augen der Bevol-
kerung — nach der Abstimmung tber die Ver-
trauensfrage — in der Abwicklung befand. Sel-
ten sah man eine derartig perfektionierte, au-
thentische Ein-Mann-Show als Autholjagd
aus demoskopischen Tiefen. Die doppelte
Kapitulation des Bundeskanzlers nach dem
fir die SPD desastrosen NRW-Wahlergeb-
nisl® — sowohl vor der eigenen Mehrheitsfrak-
tion im Bundestag als auch vor den Mehr-
heitsverhiltnissen im Bundesrat - geriet
vollkommen in Vergessenheit. Den konzep-
tionellen Gegenansatz zu Schroder verkor-
perte auf der anderen Seite die Kanzlerkandi-
datin Angela Merkel (CDU). Sie hatte als ge-
fithlte Kanzlerin aus Sicht der Wihler bereits
im Wahlkampf ein Regierungsprogramm zu
verteidigen. Thr Rollentausch mit dem Kanz-
ler erfolgte im Duktus des rationalen Uber-
zeugen-Wollens. Bewusst darstellungsarm
zog sie niichtern argumentierend von Markt-
platz zu Marktplatz. Gegensitzlicher hitten
die Mobilisierungsangebote fiir den Wahler
nicht ausfallen konnen. Der mediale Charis-
matiker stand einer Kandidatin mit protestan-
tischer Demutsethik gegentiber. Der eine
wollte Deutschland gerechter reformieren,
die andere Deutschland dienen. Keines der
beiden Konzepte war mehrheitsfihig. Weder
Show noch Armutsisthetik wurden eindeutig
belohnt. Was fehlte beiden Lagern zum Sieg?
Um das zu ermitteln, muss man sich zunichst
vergegenwartigen, Uiber was konkret die Bun-
destagswahl entschieden hat.

Neue Konturen im Parteienwettbewerb

Kleine Volksparteien

Die kleinen Parteien profitierten bei der Bun-
destagswahl von der Schwiche der groflen
Volksparteien. FDP und Linke/PDS legten
deutlich zu, die Griinen stabilisierten sich auf
dem Niveau von 2002. Deutlicher als jemals
zuvor stehen sich zwei kontrir konturierte

I* Vgl. Karl-Rudolf Korte, Bundestagswahlen 2005.
Die Republik im vorgezogenen Bundestagswahl-
kampf, in: Axel Balzar u.a. (Hrsg.), Politik als Marke.
Politikvermittlung zwischen Kommunikation und In-
szenierung, Miinster 2005, S. 150—156.

I5 Vgl. Karl-Rudolf Korte, Die Botschaft aus Diissel-
dorf, in: IP, (2005) 7, S. 58 1.

Politikmodelle im Bundestag an den Randern
gegentiber: altsoziale Besitzstandswahrung
bei der Linken/PDS und neoliberale Markt-
befreiung bei der FDP. Zum Triumph der
Kleinen bei der Wahl gehort der Konzentrati-
onsprozess der Groflen. Die erste Grofle Ko-
alition im Bund von 1966 konnte noch 86,9
Prozent der Wihler auf sich vereinigen. Nach
der vergangenen Wahl waren es nur noch 69,4
Prozent. Dahinter steht nicht nur eine Schwi-
chung der Volksparteien auf dem komplexen
Wihlermarkt.l6 Wichtiger ist der Erosions-
prozess der Volksparteiendemokratie, der
zeitgleich damit einhergeht. Denn die Schwi-
che der Volksparteien hingt nicht primir mit
abnehmender Mitgliederzahl und Kampa-
gnenfihigkeit angesichts zunehmender Ver-
greisung zusammen. Vielmehr sind die Volks-
parteien weitgehend basislos geworden und
damit immer weniger gesellschaftlich veran-
kert. Thnen fehlt die notwendige Reprisenta-
tivitit, um konfliktsensibel agieren zu kon-
nen.l” Sie sind immer weniger Bindeglied in
der Funktionslogik des reprisentativen parla-
mentarischen Systems, kein Resonanzraum
fir Stimmungen. Solche Organisationen sind
ohne eigenen Standort Spielball fiir alles, wit-
terungsabhingigl8 Auch das verstirkt den
entideologisierten Wettbewerbsdruck, unter
dem die Parteien leiden. So bleibt immer we-
niger Zeit, um Entscheidungen mit immer
langeren Wirkungen zu treffen. Solche Partei-
en sind extrem risikoanfillig. Sie sind als
Machtressource fiir die politische Fiihrung
nur schwer kalkulierbar, wie die letzten erup-
tiven Prozesse innerhalb der SPD-Fuhrungs-
spitze erneut beispielhaft zeigten. Insofern
krankt die Umsetzung des Wihlerwillens
nicht primir daran, dass beide groffen Volks-
parteien sich erst aus der Duldungsstarre der
neuartigen Verhandlungen in einer Groflen
Koalition befreien mussten, sondern vielmehr
daran, dass beide Volksparteien an strategi-
scher Unsicherheit iber ihr jeweiliges Zu-
kunftsprofil und ihre Identitit leiden.

16 Vgl. Karl-Rudolf Korte/Manuel Frohlich, Politik
und Regieren in Deutschland, Paderborn u.a. 2005,
S.163-168.

I” Vgl. Karl-Rudolf Korte, Versagen die Eliten?, in:
Capital, (2005) 20, S. 32-36.

I8 Vgl. Josef Schmid/Udo Zolleis (Hrsg.), Zwischen
Anarchie und Strategie. Der Erfolg von Partei-
organisationen, Wiesbaden 2005.
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Der diskrete Charme der Anarchie

Die Verletzung von geschriebenen und unge-
schriebenen Regeln des Regierens und Oppo-
nierens hat deutlich zugenommen. Ein dis-
kreter Charme der Anarchie hat sich iiber die
Berliner Republik gelegt. Dazu drei Beispiele:
1. Systematisch werden nicht verfassungs-
gemifle Haushalte in den Lindern und nun-
mehr auch im Bund fir 2006 aufgestellt.
2. Medial inszeniert verkiindete der Bundes-
kanzler die beabsichtigte Auflosung des Bun-
destages ohne hinreichende Vorabinformati-
on des Bundesprisidenten. 3. Nicht mehr die
Fraktionen galten als zentrales Steuerungs-
instrument des Parlamentarismus, sondern
die Parteien. Hinter diesen beliebig erweiter-
baren Beispielen aus den vergangenen Jahren
steckt eine Delegitimierung von Verfassungs-
organen. Institutionelles Vertrauen kann so
nicht wachsen, wenngleich rebellenhafte Re-
gelverletzung auch immer eine innovative
Seite haben kann. Doch an dieser sich aus-
breitenden Art des Formenverlustes nahmen
die Wihler keinen Anstofs.

Stil und Qualitit

14

Das Ergebnis der Wahl spiegelt eine Ent-
scheidung iber den Stil und die Qualitit des
Regierens und Opponierens wider. Das Ende
von Rot-Griin hatte mehr mit Fehlern als mit
strukturell falscher Politik zu tun. Die Schere
zwischen der Darstellungs- und Entschei-
dungspolitik klaffte immer weiter auseinan-
derl® Die Biirgerinnen und Biirger entlarven
mittlerweile die Verpackungskinstler. Allzu
oft ist der medientauglichen Machtinszenie-
rung einer Entscheidung — den Machtworten
— dann doch Tatenlosigkeit gefolgt. Reine
Symbolpolitik produziert jedoch nach kurz-
zeitigen Aufmerksamkeitserfolgen zwangs-
laufig Wihlerenttauschungen. Trotz messba-
rer Reformbereitschaft interpretieren die
meisten Biirger mittlerweile Reformen als
Chiffre fiir soziale Unwucht. Eine weitere
Quelle des Verdrusses entstand durch so ge-
nannte ,handwerkliche Fehler®, die mittler-
weile schon zu den Reform-Ritualen geho-
ren. Das Fehler-Vermeidungssystem funk-
tioniert nicht mehr oder wurde durch

I Vgl. Karl-Rudolf Korte/Gerhard Hirscher, Darstel-
lungspolitik oder Entscheidungspolitik? Uber den
Wandel an Politikstilen in westlichen Demokratien,
Miinchen 2000.
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Etablierung immer neuer auflerparlamentari-
scher Kommissionen aufler Kraft gesetzt.
Richtige Ideen wurden durch schlechtes Re-
gieren entwertet. Rechenfehler, massenhaft
falsche Formulare, krasse Liicken im Geset-
zestext, fahrlissige Konjunktur-Kalkulatio-
nen, sich gegenseitig aufhebende Wirkungen
in einem Gesetz: diese Missstinde sind nicht
nur durch die Dramatik des Reformdrucks
entstanden. Die Uberforderung der Ministe-
rialbirokratie hingt auch mit Methoden
der so genannten ,Huckepack“-Gesetzge-
bung zusammen. Um nicht alle Instanzen neu
durchlaufen zu miissen, werden einem Gesetz
immer haufiger vollig sachfremde Regelungen
angehingt. Handwerkliche Fehler des Regie-
rens hingen aber vor allem auch mit der
Komplexitit der Aushandlungen im Vermitt-
lungsausschuss zusammen.l'® Hier haben
hiufig Parteivorsitzende die Kompromisse
ausgehandelt und nicht die darin getibten
Fachexperten der Koordinationsbtirokratie.

So verdringte die Legitimation des Augen-
blicks auch das notwendige institutionelle
Vertrauen. Problemlosende Effekte des Re-
gierungshandelns wurden fiir viele nicht
sichtbar, insbesondere im Bereich des Ar-
beitsmarktes. Die Bewunderung, gar Faszina-
tion gegeniiber der Kunst der Inszenierung
eines Einzelakteurs scheint dagegen weitge-
hend ausgereizt. Selbst Bestformen in TV-
Duellen reichen nicht mehr aus, um das
Ruder herumzureiflend!! Stil und Qualitit
werden nur noch im Kontext wahrgenom-
men, aber nicht mehr isoliert.

Ort und Zeithorizont der Politik

Bei der Bundestagswahl ist auch iiber den Ort
des Regierens und tiber einen neuen begrenz-
ten Zeithorizont neu entschieden worden.
Grofle Koalitionen konnen den Souverinitits-
verlust des Bundestages aufhalten. Der Diszi-
plinierungsdruck einer so genannten Regie-
rungsmehrheit entfillt. Die Kanzlermehrheit
kann bei Abstimmungen auf 140 Stimmen aus
dem eigenen Koalitionslager verzichten. Die

10 Vgl. Werner Jann/Giinther Schmid (Hrsg.), Eins zu
eins? Eine Zwischenbilanz der Hartz-Reformen am
Arbeitsmarkt, Berlin 2004.

"' Zum TV-Duell und zur Debattenforschung vgl.
Markus Klein, Der Einfluss der beiden TV-Duelle im
Vorfeld der Bundestagswahl 2002 auf die Wahl-
beteiligung und die Wahlentscheidung, in: Zeitschrift
fiir Soziologie, (2005) 3, S. 207-222.



Biirger wollten die vitalisierende Unruhe
eines Sechs- bzw. Sieben-Parteienparla-
ments,l'2 in dem die Diskurse kiinftig nicht la-
gerspezifisch nach sichtbaren Fronten verlau-
fen, sondern entlang von Schlangenlinien. So
konnen sich sowohl fraktionsiibergreifende
punktuelle Gemeinsamkeiten als auch inner-
koalitionare Opposition artikulieren. Als Ort
des Geschehens im Sinne einer parlamentari-
schen Mitsteuerung sollen perspektivisch das
Parlament und nicht mehr die beauftragten
Kommissionen und Rite an Macht zulegen.I'?
Auch tber die Zeitdimension fillten die Biir-
ger ihr Urteil. Das Krisenbtindnis der Grofien
Koalition definiert sich strikt vom Ende her.
Als Typus fiir Regierungs- und Machtwechsel
ist die Grofle Koalition nicht ungewdhnlich:
Als dosierter Machtwechsel bleibt erneut
einer der Partner der vorhergehenden Regie-
rung kontinuititsverbiirgend mit in der Ver-
antwortung der neuen Regierung. Doch in der
inhaltlichen Formation hat die Grof§e Koaliti-
on Besonderheiten. Solche Koalitionen kon-
nen nicht abgewahlt werden, weil sie sich
nicht mehr zur Wahl stellen. Grofe Koalitio-
nen konnen nur abtreten oder sich auflosen.
Insofern war die Bundestagswahl auch eine
Entscheidung iiber einen Regierungsauftrag
mit begrenztem Zeithorizont und dem Ver-
such der Parteien, sich dem Wihler durch
einen tiberschaubaren Ausstieg aus den zeitli-
chen Rhythmen des politischen Wettbewerbs
zu entziehen.I™

Die Wirkung von Echo-Demoskopie

Der Einfluss von Medien auf das Wahlverhal-
ten ist mittlerweile nachweisbar.l!’®> Die Um-
fragen iber den Wahlausgang gehoren seit
Jahren zum ritualisierten Bestand der Be-
richterstattung. In einer Demoskopie-Demo-
kratie wirken die Umfragedaten in zwei
Richtungen: auf die Wahler und auf die Re-
gierenden. Zwar konnen hiufig explizit nur
so genannte Mitldufereffekte als unmittelbare

12 Formal handelt es sich noch immer um zwei sepa-
rate Parteien bei der Linken/PDS: WASG und PDS.
I3 Vgl. Eberhard Schiitt-Wetschky, Auswanderung der
Politik aus den Institutionen, in: Zeitschrift fiir Poli-
tikwissenschaft, (2001) 1, S. 3-29.

I+ Vgl. Peter Graf Kielmansegg, Deutsches Konsens-
Abenteuer, in: Die Zeit vom 12. 9. 2002.

I'5 Vgl. Frank Brettschneider, Massenmedien und
Wahlerverhalten, in: Jirgen Falter/Harald Schoen
(Hrsg.), Handbuch Wahlforschung, Wiesbaden 2005,
S. 473-498.

Wirkung auf das Stimmverhalten gemessen
werden. Doch sind solche Effekte nicht zu
unterschitzen, weil sie zu Pendelumschwiin-
gen zugunsten der jeweils als modisch gelten-
den Parteienkoalition fihren konnend!¢ Die
Biirger wihlen in Erwartung eines bestimm-
ten Ergebnisses immer strategischer. Takti-
sches Stimmensplitting katapultierte zuletzt
bei der Dresdner Nachwahl — in Kenntnis des
vorldufigen Wahlergebnisses — die FDP in
Hohenbereiche von Zustimmungswerten
nahe einer groflen Volkspartei (Zweitstim-
menanteil der FDP im Dresdner Wahlkreis
2002: 7,0 und 2005: 16,6 Prozent). Die Klei-
nen, vor allem die FDP, profitierten bei den
Zweitstimmen eindeutig von der Kampagne
der Union gegen eine sich abzeichnende
Grofle Koalition. Hier handelt es sich um Ef-
fekte, die im vorhinein tiber publizierte Um-
fragewerte die Wahler zu taktischen Wahlern
machen. Insofern ist das Ergebnis der Wahl
auch eine Rache der Biirger an dem Ubertak-
tieren der Parteien. Denn Regieren nach
Tages-Demoskopie und Medienresonanz for-
dert den Typus des wihlerischen Wihlers.I'?
Populistisches Regieren und Opponieren, im
Sinne einer zentristischen Strategie zur Wiah-
lermobilisierung, ist eine strategische Ant-
wort auf die Befindlichkeiten in unserer Auf-
regungsdemokratlel18 Die Flichtigkeit des
Regierungsalltags ist eine Widerspiegelung
der Flichtigkeit des Wahlers. Regieren und
Opponieren erfolgt im permanenten Wahl-
kampfstil. Tidgliche Umfragen und extreme
Demoskopiefixierung sichern die Riickbin-
dung an fluide Wahlerstimmungen.I'® Es ist
kein Zufall, dass sich die Parteien geradezu
hysterisch auf Memungsumfragen stlitzen
und damit den Instituten eine immense, poli-
tisch nicht legitimierte Macht geben. Am
Wahlabend begriindete Schroder seinen An-
spruch, Kanzler zu bleiben, auch mit den po-
sitiven Umfragewerten zu seiner Person.

I'6 Vgl. Harald Schoen, Wirkungen von Wahl-
prognosen auf Wahlen, in: Thomas Berg (Hrsg.), Mo-
derner Wahlkampf, Opladen 2002, S. 171-191.

17 Vgl. Rudiger Schmitt-Beck, Kampagnenwandel
und Wihlerwandel, in: Ulrich Sarcinelli/Jens Tenscher
(Hrsg.), Machtdarstellung und Darstellungsmacht, Ba-
den-Baden 2003, S. 199-218.

I'8 Vgl. Karl-Rudolf Korte, Populismus als Regie-
rungsstil, in: Nikolaus Werz (Hrsg.), Populismus und
Populisten in Ubersee und Europa, Opladen 2003,
S.209-222.

1" Vgl. Alexander Gallus, Demoskopie in Zeiten des
Wahlkampfs, in: Aus Politik und Zeitgeschichte
(APuZ), (2002) 15-16, S. 29-36.
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Echo-Demoskopie ist insofern ein Zeichen
von Schwiche, nicht von Stirke der Politik,
die nicht mehr an ihre eigene Fihrungskraft
glaubt, sondern tagessensibel hinter Stim-
mungen herlauft.

Sozialstaatlichkeit als Staatsrison

16

Mehrheiten sind in unserer politischen Kultur
immer eine Schnittmenge aus okonomischer
Effizienz, kultureller Modernisierung und so-
zialer Gerechtigkeit.I?? Wirtschaftskompetenz
ist eine notwendige, aber keine hinreichende
Voraussetzung des Erfolgs. Die Union bifite
an Zustimmung ein, weil sie wie 2002 erneut
die 6konomische Effizienz ins Zentrum des
Wahlkampfes riickte, ohne allerdings bis zum
Kampagnenende noch in ausreichendem
Mafle tiber zugeschriebene Kompetenzen in
diesem Bereich zu verfiigen. Die SPD litt an
dem von vielen Birgern erfahrenen Wider-
spruch zwischen alltiglich erlebter sozialer
Ungerechtigkeit und dem Anspruch, immer-
wihrende Schutzmacht der kleinen Leute zu
sein. Die Wihlerinnen und Wiahler haben sich
bei der Bundestagswahl mehrheitlich gegen
eine weitere kommunikative Okonomisie-
rung der Lebenswelten entschieden.l?! Die
Biirger votierten nicht gegen eine Agenda-
Politik, aber gegen die sich ausbreitende
Macht einer primir betriebswirtschaftlich-
kaufminnischen Sichtweise. Die Agenda
2010 kam in ihrer Ausrichtung einem Para-
digmenwechsel gleich. Es bedeutete das Ende
einer ,Sozialdemokratisierung der Gesell-
schaft“12 — eines Allparteien-Konsenses:
der Hinwendung zum Sozialstaat und einer
Orientierung an der Verteilungsgerechtigkeit
als Verheiflung einer demokratischen Gesell-
schaft. Die Abkehr von dieser Tradition
wurde durch die Reformprozesse beim Um-
bau des Sozialstaates iiberparteilich eingelei-
tetd? Die rhetorische und klassenkampfe—
risch angelegte Re-Traditionalisierung im

12 Vgl. grundsitzlich Anthony Giddens, Der dritte
Weg, Frankfurt/M. 1999, S.26{f.; Joachim Raschke,
Zwei Lager, drei Mehrheiten und der regierende Zufall,
in: Forschungsjournal Neue Soziale Bewegungen,
(2003) 1, S. 14-24.

12! Zu dieser Idee vgl. Franz Walter, Die ungleich-
zeitige Wirklichkeit, in: IP, (2005) 10, S. 6—13.

122 Vgl. Gerd Mielke, Wahl und Alternative, in: Blatter
fiir deutsche und internationale Politik, (2005) 1,
S.11-15.

12 Zum Verlauf vgl. Hans Jorg Hennecke, Von der
Agenda 2010 zur Agenda Merkel, in: APuZ, (2005)
32-33,S.16-22.
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Wahlkampf der SPDI?* entlarvten hingegen
die Birger als Kampagne. Sie widersprach
den Alltagserfahrungen der Biirger mit den
rot-griinen Gesetzen. Auch die eindimensio-
nale Reduzierung der Botschaft der Union im
Wahlkampf auf Steuerfragen fuhrte unmittel-
bar in eine Okonomisierungsfalle. Beide An-
gebote der groflen Parteien wurden vom
Wihler abgestraft: die gefiihlte Aufkiindi-
gung von Sozialstaatlichkeit und Staatsrison
im Konzept der Union ebenso wie die negati-
ve Gerechtigkeitsbilanz von Rot-Grin. Da-
hinter steckt mehr als nur der Wunsch nach
einem verklirenden Sozialstaat. Vielmehr
lasst sich dahinter das Anliegen entdecken,
nicht alle Lebenswelten nur 6konomisch zu
definieren: nach Leistungsparametern der
Wettbewerbsgesellschaft, nach Output-Effi-
zienz.

Regieren in Zeiten 6konomischer
Knappheit

Die Bundestagswahl hat somit trotz der
scheinbaren Untibersichtlichkeit und der dis-
paraten Mehrheiten konkrete Hinweise tiber
den Wunsch der Burger nach zukunftiger Po-
litikgestaltung offenbart. Wer diesen Katalog
an Wiinschen mit der harten Realitit des Re-
gierens in Zeiten Okonomischer Knappheit
konfrontiert, kann auch fiur Unpopulires
neue Mehrheiten bilden. Denn das wird zur
Daueraufgabe der Politik: Wie kann man
Mehrheiten fir unpopulire Entscheidungen
gemeinwohlvertriglich organisieren, ohne in
linken oder rechten Populismus abzudriften?
Zunehmende Verteilungskonflikte lassen sich
nicht mehr iber Zuwichse konsensual
schlichten. Das gilt auch fiir Grofle Koalitio-
nen. Drastische Einschnitte im wohlfahrts-
staatlichen Bereich bedirfen gerade in
Schlechtwetterzeiten der Demokratie einer
besonderen politischen Legitimation. Inso-
fern haben sich die Bedingungen des politi-
schen Wettbewerbs in Zeiten 6konomischer
Knappheit fundamental verindert. Was sind
aber nunmehr die Rahmenbedingungen, um
neue Mehrheiten fiir unpopulire Entschei-
dungen zu mobilisieren? Was hitte an den
zurlickliegenden Kampagnenplanungen ver-
indert werden mussen, um eigene struktu-

I2* Vgl. Dieter Oberndérfer/Gerd Mielke/Ulrich Eith,
Ein Graben mitten durch beide Lager. Eine Wahl-Be-
trachtung aus parteiensoziologischer Sicht, in: Frank-
furter Rundschau vom 22. 9. 2005.



relle Mehrheitsfahigkeit zu sichern? Aus
welchen Elementen besteht ein moglicher
»Reform-Sensor“I?> zur Optimierung von
Reformprozessen?

Niichterne Ehrlichkeit und Stilsicherheit

Populistische Volksbelauscher und extremis-
tische Lumpensammler sind in keiner der ver-
gangenen Wahlen so belohnt worden, dass sie
mehrheitsbildend wurden. Sozialpopulismus
hat rechts wie links im politischen Spektrum
einer Koalition der gesellschaftlichen Verlie-
rer sicherlich eine ernstzunehmende Attrakti-
vitait. Immerhin wahlten rund vier Millionen
Birger bei der Bundestagswahl die Linke/
PDS (8,7 Prozent). Die Linkspartei galt als
diejenige Partei, die sich besonders fiir soziale
Gerechtigkeit einsetzte.1?6 Wenn die Parteien
der Mitte Uibereinstimmend marktliberale Re-
formen propagieren, avancieren extreme Par-
teien zur Schutzmacht der kleinen Leute.
Doch die eindeutige grofle Mehrheit der
Wihler belohnte nicht die Vorkimpfer altso-
zialer Errungenschaften. Im Vergleich zur
Bundestagswahl 2002 durchzog auffallend die
Wende zum Verzicht alle Wahlprogramme
mit Ausnahme der ,Linken“. Das Bemiihen
der Wahlkimpfer um die Anniherung an die
wohlfahrtsstaatliche Realitit gehorte zu den
Besonderheiten dieser Wahl. Es stand im
Kontrast zu allen Kommunikationsstrategien
der vergangenen Jahre. Am mutigsten prisen-
tierte sich hierbei die Union, die Belastungen
(Mehrwertsteuererhdhung) statt Entlastun-
gen offen ankiindigte. Wann horte man jemals
zuvor so haufig von Spitzenpolitikern, dass
die Politik gar nicht in der Lage sei, Arbeits-
plitze zu schaffen? Wer offensichtlich die
okonomische Krise ehrlich und offen beim
Namen nennt (,Wir haben Probleme, wir
konnen sie meistern, aber dafiir brauchen wir
Zeit“), nichts verspricht aufler berechtigtes,
kompetentes, faires Kimmern, hat heute
ganz offensichtlich groflere Chancen, gewahlt
zu werden, als noch vor ein paar Jahren.
Doch wer die Botschaft allein darauf redu-
ziert, kann nicht mehrheitsfahig werden. Im
Ton der neuen Sachlichkeit hat sich eine

125 Zur Operationalisierung des ,Reform-Sensors“ er-
arbeitet die Forschungsgruppe Regieren an der Uni-
versitit Duisburg-Essen zurzeit ein Konzept, vgl.
www.forschungsgruppe-regieren.de.
126 So die Umfragedaten des Instituts fiir Demoskopie
Allensbach, in: FAZ vom 17. 8. 2005.

Opferromantik ausgebreitet, die Besserung
durch Anderung erwartet.

Die Orientierung am Fihrungspersonal
folgt nicht mehr ausschliefllich dem Wunsch
nach dem Power-Entscheider. Sonst wiren
Schroder und Fischer sicherlich mehrheitsfa-
hig geblieben. Im Zentrum bleibt zwar das
Verlangen nach Entscheidern mit Macher-
Image, zumal die extreme Personalisierung
politische Romantik zuldsst: ein Super-Ak-
teur, der die Kompliziertheiten der Verhand-
lungsdemokratie tiberspringt. Auch im Feld
der politischen Fiihrung hat sich eine neue,
mit Bescheidenheit gepaarte Sachlichkeit
ausgebreitet. Populir ist eben nicht nur die
starke politische Fihrung, sondern auch die
Stilsicherheit. Authentizitit geht dabei vor
Kraftmeierei. Auch die schiichterne Gestik
geniefit wieder eine Renaissance, wenn sie sti-
listisch gefestigt daherkommt.

Reformkommunikation, Tempowechsel
und Regionalkonferenzen

Zu den Erfolgsbedingungen einer Mehrheits-
bildung gehort eine in sich schlissige Re-
formkommunikation. Gesucht wird ein tiber-
geordneter Begriindungszusammenhang, der
die Abfolge politischer Prozesse und damit
die weiteren Reformschritte in verstindlicher
Sprache, glaubwiirdig und nachvollziehbar
kommuniziert und die Sachschritte in eine
tibergeordnete Zielperspektive orientierend
einordnet. Beim rot-griinen Reformdschun-
gel wurde sichtbar, wie von Landtagswahl zu
Landtagswahl dem Sprachverlust unweiger-
lich der Machtverlust folgte.l?” Praktisch nie
wurde zeitgleich mit vermittelt, worin der ei-
gentliche Mehrwert des Sparens oder Kiir-
zens liegen sollte. Auch das Themenmanage-
ment der Union reduzierte sich am Ende
eindimensional auf Steuerfragen, ohne ord-
nungspolitischen Rahmen. Wer Mehrheiten
hat, sollte sie nutzen. Schnell und klar sollte
die Abfolge der Reformschritte erfolgen.
Tempowechsel konnen durchaus Teil der
Strategie sein. Die Balance aus Reform und
Ruhe ist Bedingung zur Mobilisierung von
Mehrheiten: Beschleunigung zu Beginn, Ent-
schleunigung vor dem nachsten Grofiprojekt.

17 Vgl. Karl-Rudolf Korte (Hrsg.), ,Das Wort hat der
Herr Bundeskanzler.“ Eine Analyse der Grofien
Regierungserklirungen von Adenauer bis Schroder,
Wiesbaden 2002.
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Uberfallartig konfrontierten die Spitzen
von Rot-Grin ihre jeweiligen Parteien mit
der Agenda 2010. Ohne diese beispiellose
Themenakzentuierung wiren zahlreiche not-
wendige Reformeinschnitte gar nicht moglich
gewesen. Erst die Dramatisierung der Regie-
rungserklirung vom Mirz 2003 hat die Re-
formbereitschaft in den Kopfen der Wahler
provoziert. Doch die damit einhergehende
vollige Degradierung der Parteien zu Kanz-
lerwahlvereinen hatte einen hohen Preis, der
in die Grofe Koalition fithrte. Ahnlich erup-
tiv drangte die Spitze der CDU auch die eige-
ne Partei zu marktliberalen Positionierungen.
Die Erneuerung erfolgte bonapartistisch von
oben und inhaltlich eindimensional, was
ebenso machtpolitisch am Wahltag scheiterte.
Insofern kann der Umkehrschluss nur lauten:
Wer die weiteren Reformeinschnitte nicht
zum immerwahrenden Prinzip von Regional-
konferenzen der Parteien macht, vergibt die
Chance, Sach- und Machtfragen lingerfristig
miteinander zu verknlpfen. Dabei sind Re-
gionalkonferenzen sicher nur ein Instrument
neben anderen, um Basisarbeit zu leisten. Die
Parteien sind zukinftig nicht nur fir die
Phase des Machterwerbs elementar, sondern
auch fir die Regierungspraxis existenziell.
Dabei sollten die Modernisierungseinschnitte
der Reformen als Kulturleistungen, nicht als
okonomische Projekte interpretiert werden.
Nur die Integration des Umbruchs in die je-
weiligen parteipolitischen Traditionsstringe
sichert auch emotional die Unterstiitzung fiir
Unpopulires. Die jeweiligen Stammwihler
sind dabei besonders zu pflegen. Das sind
immer noch die basisverwurzelten und ex-
trem enttiuschungsresistenten Aktivisten. Sie
sind die Spezialisten fiir Bodenhaftung. Wer
sich nur tagesorientiert an Wechselwihlern
ausrichtet, verliert am Ende auch die sesshaf-
ten Stammwahler. Doch gerade sie wiren
bereit, unpopulire Entscheidungen mitzutra-
gen, wenn man sie einbindet und tberzeugt.

Wertorientierte Fithrung

18

Erfolgreich ist diejenige Partei, die als Forma-
tion die Kraft besitzt, einem gesellschaftlich
bedeutenden Konflikt politischen Ausdruck
zu verleihen. Antworten darauf sind auf drei
Ebenen zu suchen: der verteilungspolitischen
Konfliktlinie (Umverteilung vs. Marktlibera-
litit), den Divergenzen zwischen Zentrum
und Peripherie (zwischen Mehrheiten und
neuen Minderheiten) sowie der wertbezoge-
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nen, kulturellen Dimension von Konflikten
(zwischen gemeinwohlorientierter Biirgerlich-
keit und nicht-biirgerlichem Populismus).128
Um einer Beliebigkeit und der Pragmatik des
Augenblicks bei den Antworten auf diese ele-
mentaren Konfliktlinien zu entkommen, sollte
der Markenkern einer Partei erkennbar sein.
Der Markenkern resultiert aus den Wertefun-
damenten. Fiihrung durch Werte bedeutet
nicht Zeitgeist-Anbiederung, sondern selbst
fur andere attraktiv zu werden. Fihrung in
diesem Sinne kommt strikt ohne Echo-Demo-
skopie aus. Denn neue Mehrheiten muss man
sich durch Uberzeugungsarbeit erst mithsam
erarbeiten. Tagesumfragen mit Messergebnis-
sen zur aktuellen Themensympathie sind dabei
vollig irrelevant. Regieren besteht gerade in
Zeiten 6konomischer Knappheit aus dem Fest-
setzen von Priorititen, nicht aus deren schein-
barer Authebung. Da die Sehnsucht nach mo-
ralischer Orientierung ebenso zunimmt wie
das Wissen um die Kraft einer Wertorientie-
rung, kann das auch zu Fihrungszwecken ge-
nutzt werden. Werte sind folglich Mobilisie-
rungsinstrumente. Wertorientierte Fithrung
bedarf allerdings der Selbstvergewisserung von
Priorititensetzungen.

Zusammenfassend kann festgestellt wer-
den: Tendenziell haben sich die Bedingungen
des Erfolges im politischen Wettbewerb all-
maihlich verindert. Unpopulires hat zukiinf-
tig unter den aufgezeigten Bedingungen eine
Chance zur Mehrheitsbildung. Das verdeut-
licht gerade auch das Ergebnis der Bundes-
tagswahl. Ein zu entwickelnder ,Reform-
Sensor” misste, um Erfolgslinien zu messen,
dem Mix an hier entfalteten Rahmenbedin-
gungen Rechnung tragen. Die Sinnhaftigkeit
liegt im Gesamtansatz, nicht in der punktuel-
len Auswahl. Idealtypisch greifen die vorge-
schlagenen Mafinahmen nicht zeitgleich, son-
dern phasenspezifisch. So kann am Ende
moglicherweise sogar aus einer anfinglich
unpopuliren Entscheidungslage durch Uber-
zeugen und Argumentieren eine annihend
populidre werden. Gesucht ist die Qualitit des
problemlosenden Regierens. Gefragt sind
starke und vitale Parteien, die mehr sind als
nur Agenturen fiir Sprachregelungen.

I Vgl. Ulrich Eith/Gerd Mielke (Hrsg.), Gesell-
schaftliche Konflikte und Parteiensystem, Wiesbaden
2001.



Frank Brettschneider
Bundestagswahl-

kampt und
Medienbericht-

erstattung

cht Wochen nach der Bundestagswahl
haben die Unterhindler von SPD und
Union am 11. November 2005 ihre Koaliti-
onsverhandlungen abgeschlossen. Zur Bil-
dung einer Groflen Koalition bot sich den
beiden Parteien nach dem denkwiirdigen
Ausgang der Bundestagswahl am 18. Septem-
ber 2005 keine Alter-

native. So stellen die

Frank Brettschnelder beiden Wahlverlierer

destagswahl 2005. Nach der Landtagswahl in
NRW fithrten CDU und CSU bundesweit in
Meinungsumfragen mit bis zu 25 Prozent-
punkten vor der SPD. Am Wahlabend blieb
nur ein knapper Vorsprung von einem Pro-
zentpunkt ibrig. Wie ist so etwas moglich?
Diese Frage soll im Folgenden mit Hilfe von
Daten aus Meinungsumfragen und mit In-
haltsanalysen der Fernsehberichterstattung
untersucht werden.I!

Waihlerinnen und Wihler, Parteien und
Massenmedien bilden die Eckpunkte des
» Wahlkampf-Dreiecks“ (Abbildung 1, s. S. 20).
So banal es klingen mag: Um eine Wahl zu
gewinnen, missen eine Partei und ihr/e Spit-
zenkandidat/in zwei Ziele erreichen. Erstens
missen die eigenen Anhinger mobilisiert
werden. In welchem Umfang dies gelingt,
entscheidet mit tiber den Wahlerfolg. Die
Mobilisierung hingt unter anderem davon ab,
wie stark eine Partei ihre Grundiberzeugun-
gen und ihre Wertebasis im Wahlkampf ver-
mitteln kann und wie stark die fiir eine Partei

Dr. rer. pol., geb. 1965; seit
2001 Professor fiir Kommunika-
tionswissenschaft an der Uni-
versitdt Augsburg, Universitdts-
strafle 10, 86135 Augsburg.

zentralen Themen in die Wahlkampfkommu-
nikation gelangen. Hinzu treten weitere
Aspekte wie das geschlossene Auftreten der
Partei, ihre Abgrenzung vom Hauptkonkur-

nun die Bundesregie-
rung. Der erste Verlie-
rer war die SPD. Sie
biifite am Wahlabend

ithre fithrende Regie-
rungsrolle ein. Rot-
Grin wurde abge-
wihlt, Gerhard Schroders Zeit als Bundes-
kanzler war damit vorbei. Wihrend die Nie-
derlage der SPD angesichts der Vorgeschichte
der Wahl nicht besonders iiberraschte, kam
die Niederlage der Union umso unerwarteter,
denn ihr waren elf Siege bei Landtagswahlen
in Folge vorausgegangen. Der letzte davon -
der CDU-Erfolg in Nordrhein-Westfalen am
22. Mai 2005 — hatte zu der verbliffenden
Ankiindigung von vorgezogenen Neuwahlen
durch Franz Mintefering und Gerhard
Schroder gefithrt. Aber die Union erlebte
keine rauschende Wahlnacht. Statt des sicher
geglaubten Wahlsiegs fuhr die Union mit 35,2
Prozent der Waihlerstimmen ihr zweit-
schlechtestes Wahlergebnis auf Bundesebene
ein. Damit scheiterte die Regierungsiibernah-
me durch Schwarz-Gelb, obwohl die FDP
beachtliche 9,8 Prozent der Zweitstimmen er-
langen konnte. Es kam zum politischen Patt.

brettschneider@web.de

Vor allem aber: Noch nie zuvor in der Ge-
schichte der Bundesrepublik hat eine Partei
innerhalb so kurzer Zeit einen so grofien Vor-
sprung verspielt wie die Union bei der Bun-

renten (Richtungswahlkampf) und die Uber-
zeugungskraft des politischen Fihrungsper-
sonals (Problemlosekompetenz und Leader-
ship-Qualititen). Zweitens mussen die
parteipolitisch ungebundenen Wihlerinnen
und Wihler tiberzeugt werden. Verfiigen sie
tiber eine hohe formale Bildung und ein aus-
gepragtes politisches Interesse, so gelingt die
Uberzeugung in erster Linie mittels der im
Wahlkampf dominanten Themen und der den

I' Das Inhaltsanalyseinstitut ,Media Tenor erfasste
vom 1. Januar bis zum 18. September 2005 Tag fiir Tag
Zahl, Inhalt und Tendenz simtlicher 79 520 Aussagen
von und tber Parteien und Politiker(n) in folgenden
Nachrichtensendungen: ARD Tagesschau (20 Uhr)
und Tagesthemen, ZDF heute (19 Uhr) und heute
journal, RTL Aktuell, SAT.1 und ProSieben Nach-
richten. 58 515 Aussagen stammen aus den Nach-
richtensendungen von ARD und ZDF, 21005 Aus-
sagen aus den Nachrichtensendungen der privat-
kommerziellen Anbieter. Die Inhaltsanalyse ist Teil des
vom Verfasser durchgefiihrten und von der Deutschen
Forschungsgemeinschaft DFG geforderten Projektes
,Die ,Amerikanisierung‘ der Medienberichterstattung
und ihre Bedeutung fiir politische Einstellungen und
fiir politisches Verhalten in Deutschland“. Dartiber
hinaus wird die Inhaltsanalyse mit reprisentativen
Meinungsumfragen der Forschungsgruppe Wahlen
verglichen.
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Abbildung 1: Das ,, Wahlkampf-Dreieck® Vorbereitungszeit griffen die Wahlkimpfer
auf altbewihrte Kommunikationsmittel zu-
ruck.

Themenmanagement

. M di . . .
Parteien durch Parteien unf]s:::::h::n Vor allem wurde einmal mehr ein .Medlen—
und Politiker > | Sclektion und wahlkampf gefithrt. Wahlrelevante Eindriicke

Interpretation und Informationen erreichen den Grofiteil

‘ ' der Wihlerinnen und Wihler durch die Be-
direkter Medien- richterstattung der Zeitungen und Zeitschrif-
Kontakt wirkung

ten, Uber die zahlreichen Sondersendungen

shl . .. .
_Wah er im Fernsehen und vor allem iiber die Fern-
- Einstellungen sehnachrichten. Letztere werden auch von
- Verhalten

jenen wahrgenommen, die sich nicht beson-
ders fiir Politik interessieren. Ahnliches gilt
fir das TV-,Duell“ zwischen Angela Merkel
und Gerhard Schroder, das am 4. September
zeitgleich in der ARD, im ZDF, auf RTL und

Parteien bei diesen Themen zugeschriebenen  in SAT.1 ausgestrahlt und von 21 Millionen

Sachkompetenz. Die ungebundenen Wihle-  Menschen gesehen wurde.
rinnen und Wihler mit einer niedrigen for-
malen Bildung und einem geringen politi- Die verschiedenen Medienwirkungen auf

schen Interesse werden hingegen eher durch ~ das Wihlerverhalten sind inzwischen gut
Einzelthemen, die sie unmittelbar betreffen, —dokumentiertl* Die Thematisierungsfunktion
oder durch Stimmungen direkt vor der Wahl ~ der Massenmedien ist die bedeutendste Wir-

beeinflusst.12 kung. Vereinfacht gesagt erachten Menschen
vor allem jene Themen als wichtig und als 16-
Themenmanagemen’c m Wahlkampf sungsbedurftig, tiber welche die Massenme-

dien haufig und gut platziert berichten. The-
Aus der Wahlforschung ist bekannt, dass Par- ~ Men, die in der Medienberichterstattung unter
teien und Kandidaten in erster Linie unter ~den Tisch fallen, spielen auch aus Sicht der
dem Gesichtspunkt ihrer Kompetenz beur- ~ meisten Waihlerinnen und Wihler keine beson-
teilt werden.l> Hinzu treten die Fihrungsqua- der ¢ Rolle. Damit aber nicht g?nug:.Dw partel-
lititen, die notig sind, um die Kompetenz in politisch ungebun.denen Wiabhlerinnen und
praktische Politik umsetzen zu konnen. Fiir Wihler bewerten die Parteien und Kandidaten
die Wahlkampfkommunikation mit den Wih- nicht, indem sie diese Punkt fiir Punkt mitein-

lerinnen und Waihlern stehen grundsitzlich ander vergleicheq und am End§ ein Saldo aus
zwei Wege zur Verfiigung. Zum einen der di- Vor- und Nachteilen bilden. Dieses Verfahren

wire viel zu zeitaufwendig. Stattdessen wer-

bei Wahlkundgebungen auf Marktplitzen, an den Parteien und Kandidaten anhand derjeni-
Infostinden in der Fufligingerzone, durch den ~ 8% Informauqnen beurtellt, die gerade ,top-
Hausbesuch der Kandidaten, durch Mafi- of-the-head” sind, die also ohne grofien Auf-
nahmen des Direktmarketings (Werbebriefe, wand ge'dankhch Verfl'%gbgr sind. Und das sind
Flyer) und durch Wahlplakate. Obwohl in  &¢tau die Themen, die in der aktuellen Me-
den USA und in Grofbritannien vor allem  dienberichterstattung den breitesten Raum
das Direktmarketing immer wichtiger wird, einnehmen. Dominieren in den Medien wirt-

spielte es bei der Bundestagswahl 2005 keine SChaftSPOHtiSChe Themen, danrll bewerten di.e
nennenswerte Rolle. Aufgrund der kurzen Waihlerinnen und Wihler Parteien und Kandi-

daten vor allem unter dem Gesichtspunkt
12 Vgl. Frank Brettschneider/Markus Rettich, Medien- ihrer Wahrgenomm§n§n erts?haftsPOIitiSChen
cinfliisse auf das Wahlverhalten, in: Jiirgen W. Falter/ ~ Kompetenz. Dominieren hingegen in der
Oscar W. Gabriel/Bernhard Wessels (Hrsg.), Wahlen — Medienberichterstattung sozialpolitische The-

und Wihler. Analysen aus Anlass der Bundestagswahl 1 an dann werden die Parteien und Kandida-
2002, Wiesbaden 2005. ’

I Vgl. u.a. mit weiteren Literaturhinweisen Frank

Brettschneider, Spitzenkandidaten und Wahlerfolg.  I* Vgl. Frank Brettschneider, Massenmedien und
Personalisierung — Kompetenz — Parteien. Ein inter- ~ Wihlerverhalten, in: Jurgen W. Falter/Harald Schoen
nationaler Vergleich, Wiesbaden 2002. (Hrsg.), Handbuch Wahlforschung, Wiesbaden 2005.

rekte Kontakt, etwa auf Wahlveranstaltungen,
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ten eher unter dem Gesichtspunkt ihrer so-
zialpolitischen Kompetenz beurteilt. Welche
Themen in der Medienberichterstattung domi-
nieren, ist also von entscheidender Bedeutung
fir den Wahlausgang.I°

Die Medienberichterstattung ihrerseits ist
zum einen das Ergebnis journalistischer Se-
lektion und Interpretation, zum anderen das
Ergebnis des Verhaltens der Parteien und
Kandidaten. Journalisten entscheiden u. a. an-
hand von Nachrichtenauswahlkriterien wie
Prominenz, Konflikt und Negativismus, iiber
welche Themen sie berichten und iber wel-
che nicht. Dariiber hinaus flieflen ihre Sicht-
weisen in die Interpretation von Ereignissen
ein. Mitunter werden Journalisten auf diese
Weise von reinen Beobachtern des politischen
Geschehens zu politischen Akteuren.l® Und
selbstverstindlich versuchen Parteien und
Kandidaten, durch Themenmanagement und
Polit-PR den Themenhaushalt in der Wahl-
kampfkommunikation zu ihren Gunsten zu
beeinflussen. Thr Ziel ist es, die eigene Seite
zu stirken und die gegnerische zu schwichen.
Am wirkungsvollsten gelingt dies durch
Agenda-Setting und Agenda-Cutting. Beim
Agenda-Setting versuchen Parteien, jene The-
men in der Berichterstattung zu platzieren,
bei denen sie selbst als kompetent gelten und/
oder bei denen der politische Gegner als we-
niger kompetent eingestuft wird. Unter
Agenda-Cutting versteht man den Versuch
der Dethematisierung von Aspekten, bei
denen man selbst als weniger kompetent gilt
bzw. bei denen der politische Gegner als
kompetenter angesehen wird. Dartber hinaus
wird im Wahlkampf versucht, Themen zu
nutzen, die ohne eigenes Zutun im Mittel-
punkt der Diskussion stehen (Agenda-Sur-
fing). Und am seltensten gelingt es, vorhan-
dene Einstellungen der Wihlerinnen und
Waihler ,umzudrehen®, d.h. aus einer fiir
einen selbst negativen Bewertung eine positi-
ve entstehen zu lassen (Umbewertung).l”

I5 Vgl. Shanto Iyengar, Wie Fernsehnachrichten die
Wihler beeinflussen: Von der Themensetzung zur
Herausbildung von Bewertungsmafistiben, in: Jirgen
Wilke (Hrsg.), Offentliche Meinung. Theorie, Me-
thoden, Befunde, Freiburg—Miinchen 1992.

16 Vgl. Hans Mathias Kepplinger, Theorien der Nach-
richtenauswahl als Theorien der Realitit, in: Aus Poli-
tik und Zeitgeschichte (APuZ), (1989) 15, S. 1 - 16.

I” Vgl. Frank Brettschneider, Die Medienwahl 2002:
Themenmanagement und Berichterstattung, in: APuZ,
(2002) 49-50, S. 36-47.

Daraus ergeben sich fiir den Wahlkampf
der Union folgende Konsequenzen. Erstens:
Es wire fur die Union glinstig gewesen, wenn
im Wahlkampf viel tiber den Arbeitsmarkt
und die Wirtschaftslage kommuniziert wor-
den wire, denn hier haben die Wihlerinnen
und Wihler der Union dauerhaft eine grofiere
Kompetenz zugeschrieben als der SPD. Da-
riber hinaus wire es fir die Union giinstig
gewesen, wenn die Wihlerinnen und Wihler
in diesem Bereich einen starken Problem-
druck wahrgenommen hitten. Ein professio-
nelles Themenmanagement hitte sich also
darauf konzentrieren miissen, die entspre-
chenden kommunikativen Rahmenbedingun-
gen zu schaffen. Zweitens: Es wire fur die
Union unglinstig gewesen, wenn Themen do-
miniert hitten, bei denen die SPD als kompe-
tenter gilt. Bei der Sozialpolitik war dies der
Fall. Ein professionelles Themenmanagement
hitte also alles dafiir tun miissen, eine solche
Themendominanz zu verhindern.

Zu den wichtigsten Kommunikationsre-
geln fir das Themenmanagement zihlen
u.a.l®

— Einfach kommunizieren. Auch komplexe
Themen sollten auf einige zentrale Punkte re-
duziert werden. Das, was man politisch plant,
muss in nachvollziehbare und kommunizier-
bare Punkte verdichtet werden. Zu viele De-
tails fithren dazu, dass der Kern des Themas
nicht mehr erkennbar wird und in der Kom-
munikation untergeht.

— Flexibel und reaktionsschnell sein. Der
schonste  Kommunikationsplan ist nichts
wert, wenn man mit ithm nicht schnell auf
sich verindernde Rahmenbedingungen rea-
gieren kann.

— Durchgingig kommunizieren. Eine Bot-
schaft verpufft, wenn sich an einem Tag viele
Reprisentanten einer Partei zu vielen unter-
schiedlichen Themen duflern. Dann befriedigt
zwar jeder sein Ego, die konzentrierte Ver-
mittlung einer zentralen Botschaft ist so je-
doch nicht moglich. Durch ,,Message con-

I8 Vgl. Jan-Peter Hinrichs, Wir bauen einen Themen-
park. Wahler werden doch mit Inhalten gewonnen —
durch Issues Management, in: Marco Althaus (Hrsg.),
Kampagne! Neue Marschrouten politischer Strategie
fiir Wahlkampf, PR und Lobbying, Miinster—Ham-
burg—London 2001.
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trol“ versucht ein professionelles Kommuni-
kationsmanagement daher, die zahlreichen
Artikulationsbediirfnisse der verschiedenen
Parteireprasentanten zu biindeln. Allerdings
mussen die Reprisentanten dazu auch bereit
und in der Lage sein und eine gewisse kom-
munikative Disziplin an den Tag legen.

— Immer alles auf die Kernbotschaft bezie-
hen. Einzelthemen und Einzelaussagen ver-
wirren eher, als dass man mit thnen Wihlerin-
nen und Wihler tiberzeugen kann. Es muss
daher immer erkennbar sein, was die Kern-
botschaft ist und wie sich eine Einzelmafinah-
me aus dieser Kernbotschaft ableitet.

Im Folgenden soll anhand der Medienbe-
richterstattung untersucht werden, ob der
Wahlkampfleitung der Union ein solches
Themenmanagement gelungen ist.

Vertauschte Wahlkampfrollen

22

Eine alte Wahlkdmpferregel sagt, dass Regie-
rungen abgewihlt werden und nicht, dass die
Opposition gewahlt wird. Mit anderen Wor-
ten: In der Regel werden Wahlkimpfe iiber
die Konzepte der Regierung zur Losung
der als dringlich angesehen Probleme gefiihrt.
Naturgemiaf3 steht hier die amtierende Regie-
rung unter Druck — von ihr werden Konzepte
verlangt, da sie sich in einer politischen Ge-
staltungsposmon befindet. Die Oppositions-
parteien befinden sich hingegen meist in einer
komfortableren Rolle, denn sie konnen einen
Angriffswahlkampf fiihren und der Regie-
rung Versiumnisse vorwerfen. Es wird ver-
sucht, die Regierungsbilanz in wesentlichen
Punkten als unzureichend zu charakterisieren
und dies mit dem Eindruck zu verbinden,
man selbst konne die Probleme des Landes
besser angehen.

Wie war dies im Bundestagswahlkampf
2005? Im Juni standen Verfahrensfragen auf
dem Weg zur Neuwahl im Mittelpunkt. Die
Diskussion iiber die Verfassungsmafligkeit
des Vorgehens von Gerhard Schroder (Ver-
trauensfrage und ,organisiertes Misstrauen®
im Deutschen Bundestag) bescherte Rot-
Griin Negativschlagzeilen. Hinzu kamen An-
zeichen fir ein Zerwiirfnis der SPD mit dem
grinen Koalitionspartner. Die Umfragewerte
fir die Regierung waren schlecht. Auf der
Linken wurde Oskar Lafontaine zur medi-
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alen Lichtgestalt. In dieser Phase profitierten
die Union und Angela Merkel vom Anse-
hensverlust Schroders und von der Konfusion
innerhalb der SPD. Zu diesem Zeitpunkt war
die Stirke der Union ,geliechen“ — sie ergab
sich aus der Schwiche der SPD, nicht aus
einer Zustimmung der Bevolkerung zum
Unionsprogramm. Angesichts dieser Aus-
gangslage hitte es sich fiir die Union angebo-
ten, die rot-griine Regierung mit einem An-
griffswahlkampf unter Druck zu setzen. The-
matisch stand die SPD mit der hohen
Arbeitslosigkeit, der dramatischen Staatsver-
schuldung und den Problemen der Renten-
kassen und der Pflegeversicherung nahezu
auf verlorenem Posten.

Doch statt die rot-griine Bilanz konse-
quent zu attackieren, entschied sich die
Wahlkampffiihrung der Union fiir einen
gouvernementalen Wahlkampf. Damit hat sie
sich selbst in die Rolle desjenigen begeben,
der sich verteidigen muss. Zu diesem funda-
mentalen strategischen Fehler gesellten sich
zahlreiche taktische und handwerkliche Feh-
ler. Angela Merkels Image bekam erste Krat-
zer — ihre Brutto-Netto-Verwechslung bei
der Rentenpolitik brachte sie ebenso in die
Defensive wie die Begriindung, aus Termin-
grinden konne es kein zweites TV-,Duell®
mit Gerhard Schroder geben. Als wenig hilf-
reich erwiesen sich auch Aussagen von Ed-
mund Stoiber iiber ,frustrierte Ostdeutsche®
und von Jorg Schonbohm iber die ,Ver-
wahrlosung® in den neuen Bundeslindern.
Beides lenkte von den zentralen Wahlkampf-
themen ab und verschaffte der SPD eine Ver-
schnaufpause.

Aufgrund des gouvernementalen Wahl-
kampfes der Union wurde — anders als bei
allen vorangegangenen Wahlen — in den Fern-
sehnachrichten deutlich haufiger tber die
Oppositionsparteien berichtet als iber die
Regierungsparteien (Abbildung 2). Grund-
satzlich konnte dies von Vorteil sein, im kon-
kreten Fall war es aber ein Nachteil. Denn
vor allem gegen Ende des Wahlkampfes im
August und im September drehte sich die 6f-
fentliche Debatte viel stirker um die Regie-
rungspline der Union als um die Regierungs-
bilanz von Rot-Griin. Zwar hatte Gerhard
Schroder angekiindigt, die Bundestagswahl
zu einer Volksabstimmung tiber seine Agenda
2010 machen zu wollen. Doch die Themen
der Agenda 2010 - die der SPD bei den vo-



rangegangenen Landtagswahlwahlen gescha-
det hatten — standen nicht im Mittelpunkt der
Auseinandersetzung. Stattdessen gelang Ger-
hard Schroder eine rhetorische Re-Sozialde-
mokratisierung der SPD. Es versuchte, die
Bundestagswahl zu einer Richtungsentschei-
dung zwischen ,sozialer Gerechtigkeit® ei-
nerseits (SPD) und dem ,Niedergang des So-
zialstaates“ andererseits (CDU/CSU) zu stili-
sieren. Das SPD-Konzept, ,,Wir reden nicht
viel iiber unser Programm, sondern tber das
der Union®, ging auf. Dabei sprach Gerhard
Schroder fast im Alleingang fiir die SPD. In
der Schlussphase des Wahlkampfes entfielen
mehr als zwei Drittel aller SPD-bezogenen
Aussagen in den Fernsehnachrichten auf den
Bundeskanzler. Er konnte so das Bild seiner
Partei priagen. Dies gelang seiner Herausfor-
derin Merkel nicht einmal ansatzweise. Sie er-
reichte lediglich gut ein Viertel aller Unions-
bezogenen Aussagen in den Fernsehnachrich-
ten. Dies wire unproblematisch gewesen,
wenn ein geschlossenes Unionsteam, angelei-
tet durch ein konsequentes Kommunikati-
onsmanagement, als Gegenentwurf zur Al-
leinstellung Gerhard Schroders aufgetreten
wire. Von Geschlossenheit konnte indes an-
gesichts eines vielstimmigen Chors zahlrei-
cher Unionsvertreter keine Rede sein.

Hinsichtlich der Medienprasenz unter-
schieden sich die beiden Parteien also deut-
lich voneinander. Beztiglich der offenen Be-
wertung in den Fernsehnachrichten gab es je-
doch — anders als in dem bemerkenswerten
Ausfall des amtierenden Kanzlers am Wahl-
abend in der ,Berliner Runde“ behauptet —
keine gravierenden Unterschiede: Mal wurde
iiber die SPD und Gerhard Schroder im Saldo
etwas besser berichtet als iiber die Union und
Angela Merkel, mal war es umgekehrt (Ab-
bildung 3). Drei Marksteine im Wahlkampf-
verlauf fallen gleichwohl auf:

1. Am 11. Juli prisentierten Edmund Stoi-
ber und Angela Merkel das Wahlprogramm
der Union. Das Programm sah unter anderem
eine Anhebung der Mehrwertsteuer auf 18
Prozent vor. Dieses Vorhaben selbst war je-
doch nicht der zentrale Fehler, sondern der
Umstand, dass es nicht verstindlich genug
begriindet und auch nicht tberzeugend aus
einem ibergeordneten politischen Konzept
abgeleitet wurde. Die unklare Kommunikati-
onslinie fithrte auch dazu, dass die Wahl-
kimpfer der Union den Nachfragen und Be-

Abbildung 2: Medienprisenz der im Deutschen
Bundestag vertretenen Parteien und ihrer Spitzen-
kandidaten, 2005
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Datenbasis: 79 520 Aussagen tiber die Parteien und ihre Spitzen-
kandidaten in den Fernsehnachrichten.
Quelle: Media Tenor.

Abbildung 3: Bewertung der Parteien und der Spit-
zenkandidaten in den TV-Nachrichten sowie Wahl-
absicht der Bevélkerung, 2005
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Datenbasis: TV-Tendenz: Saldo der wertenden Aussagen tiber die
Parteien und ihre Spitzenkandidaten in den Fernsehnachrichten.
Quelle: Media Tenor.

Wahlabsicht: Antwort auf die Sonntagsfrage.

Quelle: Forschungsgruppe Wahlen.

denken der Birger im Straflenwahlkampf
kaum etwas entgegensetzen konnten. Der
Unions-Vorsprung bei der Wahlabsicht be-

gann zu schrumpfen.

2. Zunichst konnte sich jedoch die Union
wieder erholen, als Angela Merkel am 17.
August das ,Kompetenzteam® der Union
vorstellte. Darin spielte vor allem der Steuer-
rechtler und ehemalige Verfassungsrichter
Paul Kirchhof eine herausragende Rolle. Er
sollte als Experte fiir den Steuer- und Finanz-
bereich den Reformwillen der Union de-
monstrieren. Zunichst generierte diese Er-
nennung einen Schub an positiver Berichter-
stattung. Auch die Wahlabsicht zugunsten
der Union nahm wieder zu.

APuZ 51-52/2005 23



Abbildung 4: Schwerpunkte der Berichterstattung
iiber die im Deutschen Bundestag vertretenen Par-
teien und ihre Spitzenkandidaten, 2005
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Datenbasis: 79 520 Aussagen tber die Parteien und ihre Spitzen-
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Quelle: Media Tenor.
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3. Dies inderte sich schlagartig mit dem
TV-,Duell“ am 4. September, das von Ger-
hard Schroder zur Attacke auf Paul Kirchhof
genutzt wurde. Danach verschlechterte sich
das Medienbild der Union merklich. Auch
die Wahlabsicht zugunsten der Union begann
wieder zu sinken. Die SPD hatte endlich ihr
Wahlkampfthema — es war ihr von der Wahl-
kampffithrung der Union in den Schof gelegt
worden: ,soziale Gerechtigkeit* versus ,,so-
ziale Kilte“.

Die sich wandelnden Bewertungen der Par-
teien im Laufe des Wahlkampfes hingen eng
mit den sich wandelnden Medieninhalten zu-
sammen. Der Wahlkampffithrung der Union
gelang es dabei nicht, drei ungiinstigen Ent-
wicklungen entgegenzuwirken; teilweise ver-
stirkte sie diese sogar:

1. Das Thema , Arbeitsmarkt“ verlor im
Wahlkampf kontinuierlich an Bedeutung.
Wihrend der Arbeitsmarkt und die Wirt-
schaftslage vor der Landtagswahl in NRW
noch die zentralen Themen in der Berichter-
stattung waren und die SPD unter Druck
setzten, verschwanden sie ab Mai weitgehend
aus den Nachrichten (Abbildung 4). Dartiber
hinaus hellte sich das Bild, das in den Fern-
sehnachrichten von der konjunkturellen Ent-
wicklung gezeichnet wurde, etwas auf. Damit
wurden auch die Einschitzungen der wirt-
schaftlichen Entwicklung durch die Bevolke-
rung positiver. Es gelang dem Wahlkampfma-
nagement der Union nicht, die Regierungs-
bilanz in diesem Themenfeld aggressiv zu
attackieren und die wirtschaftspolitischen
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Erfolge in unionsgefiihrten Bundeslindern
(etwa Bayern und Baden-Wiirttemberg) in
die kommunikative Waagschale zu werfen.
Der Kompetenzvorsprung war also bei der
Wahlentscheidung fiir viele Wihlerinnen und

Wihler nicht ,,top-of-the-head®.

2. Vor allem in den letzten drei Wochen
des Wahlkampfes nahmen Meinungsumfra-
gen in den Fernsehnachrichten immer breite-
ren Raum ein. Wahrend die Darstellung der
Union im Zusammenhang mit Meinungsum-
fragen im August noch deutlich positiver war
als die Darstellung der SPD, hat sich dies
nach dem TV-,Duell“ drastisch gewandelt.
Zwar lag die SPD nach wie vor hinter der
Union, aber in der Medienberichterstattung
wurden vor allem das Aufholen der SPD und
die schrumpfende Mehrheit fiir Schwarz-
Gelb hervorgehoben. Damit verlor die Union
ithr Siegerimage und das fir den Wahlerfolg
notwendige Momentum.

3. Uber das Thema ,Steuern® wurde zu-
nehmend berichtet, und es wurde immer hiu-
figer mit dem Thema ,soziale Gerechtigkeit®
verbunden. Die steuerpolitischen Vorstellun-
gen von Paul Kirchhof entwickelten sich zu

dem ,Killer-Thema“ des Wahlkampfes.

Paul Kirchhof: Vom ,,Gliicksgriff®

zur Belastung

In der Medienberichterstattung wurde das
Thema Steuerpolitik immer wichtiger. Dies
hat vor allem zwei Griinde: Erstens hat die
Union in ihrem Wahlprogramm eine Erho-
hung der Mehrwertsteuer angekiindigt, um
die Lohnnebenkosten zu senken. Zweitens
hat die Union mit der Benennung von Paul
Kirchhof der Steuerpolitik ein besonderes
Gewicht verliehen. Dass die Berichterstat-
tung iber dieses Thema zugenommen und
die Bevolkerung in der Folge dem Thema
eine immer groflere Bedeutung beigemessen
hat, ist zunichst das Ergebnis eines aus Sicht
der CDU/CSU erfolgreichen Agenda-Set-
tings. Allerdings handelte es sich um einen
Pyrrhus-Sieg.

Anfangs sah es nach einem gelungenen
Themenmanagement aus. Einer der Themen-
bereiche, in dem der Union von der Bevolke-
rung ein deutlicher Kompetenzvorsprung vor
der SPD bescheinigt wurde, fand breiten



Raum in der Medienberichterstattung. Noch
im Juli, bereits nach der Ankiindigung der Er-
hohung der Mehrwertsteuer, schrieben 35
Prozent der Bevolkerung der Union die gro-
Bere steuerpolitische Kompetenz zu — gegen-
uber 23 Prozent fiir die SPD. Im vorangegan-
genen Monat waren beide Parteien in der
Fernsehberichterstattung  mit  Steuerpolitik
eher negativ in Verbindung gebracht worden:
Der Anteil negativer Aussagen tiber die SPD
und die Union mit steuerpolitischem Bezug
war um 11 bzw. 14 Prozentpunkte grofier als
der Anteil positiver Aussagen. Danach pas-
sierte Ungewohnliches: Steuerpolitische Vor-
stellungen der SPD wurden in den Medien
praktisch gar nicht mehr thematisiert; der
Anteil der Steuerpolitik an der gesamten Be-
richterstattung tber die SPD sank unter finf
Prozent. CDU/CSU wurden hingegen wei-
terhin mit dem Thema identifiziert — aber
weitgehend negativ. Im Juli gab es in den
Medien nach wie vor um 14 Prozentpunkte
mehr negative als positive Aussagen tiber die
Unions-Steuerpolitik. Im August besserte
sich das Bild etwas, um dann aber im Septem-
ber massiv einzubrechen: Der Abstand zwi-
schen positiven und negativen Aussagen in
den Fernsehnachrichten betrug nun 27 Pro-
zentpunkte.

Dies hatte zwei Konsequenzen: Zum einen
sank die Kompetenzzuschreibung durch die
Bevolkerung, die im August in der Folge der
Kirchhof-Berufung in das Unionsteam noch
von 34 auf 42 Prozent gestiegen war, wieder
auf 35 Prozent. Zum anderen aber profitierte
von der September-Diskussion tiber die Steu-
erpolitik der Union vor allem die SPD. Ob-
wohl tiber ihr Steuerkonzept gar nicht berich-
tet wurde, nahm die Bevolkerung die SPD in
diesem Bereich zunehmend als kompetent
war. Die Kompetenzzuweisung zugunsten
der SPD stieg von 23 auf 35 Prozent, so dass
sie unmittelbar vor der Wahl mit der Union
gleichziehen konnte. Gleichzeitig stieg die
Kompetenzzuweisung im Bereich der sozia-
len Gerechtigkeit fiir die SPD stark an.

Dieser in Wahlkimpfen sehr seltene Wan-
del hatte einen Namen: Paul Kirchhof. Der
als Hoffnungstriger gestartete Quereinsteiger
erfreute sich zunichst grofler und wohlwol-
lender medialer Aufmerksamkeit (Abbildung
5). Daran vermochten zunichst auch einige
Ungereimtheiten und Ungeschicklichkeiten
im offentlichen Auftreten Paul Kirchhofs

Abbildung 5: Paul Kirchhof in den Fernseh-

nachrichten, 2005
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Datenbasis: Wertende Aussagen tiber Paul Kirchhof in den Fern-

sehnachrichten.
Quelle: Media Tenor.

nicht viel zu indern. Es wurde zwar mit ge-
wisser Verwunderung wahrgenommen, dass
Kirchhof den Plinen der Union zur Erho-
hung der Mehrwertsteuer kritisch gegeniiber-
stand. Und statt Steuervergilinstigungen zu
reduzieren, wollte er sie radikal streichen
(beispielsweise die Pendlerpauschale, die
Steuerfreiheit fiir Sonntags- und Nachtarbei-
terzuschlige). Auch schien es merkwiirdig,
dass er das im Wahlprogramm der Union be-
schriebene Steuermodell nicht weitgehend
genug fand. Er setzte sich stattdessen fiir eine
,Flat Tax“ mit einem einheitlichen Steuersatz
fir alle Birger ein, was die Parteifithrung ei-
lends als weiterfithrende ,,Vision®, deren Ver-
wirklichung aber keinesfalls in der nichsten
Legislaturperiode anstehen wiirde, entschir-
fen wollte. Doch da war es schon zu spit.
Kein Wunder, dass in einer reprisentativen
Meinungsumfrage von Infratest dimap 72
Prozent der Befragten der Aussage zustimm-
ten, bei der Steuerpolitik der Union wisse
man nicht, woran man sei.

Dabei hitten der Parteivorsitzenden die
anderweitigen Vorstellungen Kirchhofs be-
kannt sein missen. Zumindest wire es not-
wendig gewesen, Kirchhof auf die absehbare
offentliche Diskussion vorzubereiten. In
einer Wahlanalyse aus der Konrad-Adenauer-
Stiftung wird zutreffend bemerkt: ,So hatte
zumindest auferhalb der Wahlkampfzentrale
wohl niemand das Gefiihl, der Shootingstar
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des Kompetenzteams, Professor Kirchhof, sei
auf diese Rolle inhaltlich und medial auch
nur annihernd adidquat vorbereitet gewe-
sen.“I Statt sich nach der Steuerdiskussion
aus der medialen Schusslinie zu nehmen,
legte Kirchhof mit Vorstellungen zur Reform
der Rentenversicherung nach: Statt der Umla-
genfinanzierung sollte die Rentenversiche-
rung auf der Basis des Kapitaldeckungsver-
fahrens organisiert werden.

Spatestens an diesem Punkt witterte Ger-
hard Schréder seine Chance. Auf dem SPD-
Wahlparteitag Ende August in Berlin atta-
ckierte er den ,Professor aus Heidelberg®
massiv als ,,radikal unsozial“, denn er wolle die
Deutschen zu ,,Versuchskaninchen“ machen:
L Wenn ich dann diesen Professor aus Heidel-
berg hore, wie er sich iber Renten verbreitet,
der meint — das ist nachzulesen —, man konne
die Rentenversicherung doch wie die Kfz-Ver-
sicherung organisieren, dann wird darin ein
Menschenbild deutlich, das jedenfalls wir aufs
Schirfste bekimpfen miissen. Menschen sind
keine Sachen, und sie miissen anders behandelt
werden, als Sachen behandelt werden.“ Kirch-
hof wurde fortan als Symbol fiir nicht kalku-
lierbare Radikalreformen und fiir soziale Kalte
hingestellt. In den Fernsehnachrichten jener
Woche wurde iiber Kirchhof zwar seltener,
aber dafiir fast nur noch negativ berichtet.
Nach dem TV-,,Duell“, das Gerhard Schroder
fiir weitere Attacken auf Paul Kirchhof nutzte,
nahm die Berichterstattung wieder deutlich zu
—der negative Tenor blieb.

Viel gravierender fir die Union war je-
doch, dass damit das Thema ,Steuerpolitik®
von einem wirtschaftspolitischen zu einem
sozialpolitischen Thema gewendet wurde.
Fortan ging es erst recht nicht mehr um die
Schrodersche Agenda 2010, sondern es ging
darum, dass nur die SPD den Sozialstaat ,,vor
massiven unsozialen Radikalreformen be-
wahren konne. Die Wahlkampffithrung der
Union selbst hat die Munition dafiir an die
SPD geliefert. Besser kann man die sozialde-
mokratische Basis kaum mobilisieren und un-
entschiedene Mitte-Wihler in die Arme des
politischen Kontrahenten treiben.

I Frank Priess, Ein Wahlkampf der besonderen
Art. 2005 war vieles anders, in: Die politische Mei-
nung, 431 (2005), S. 12.
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Kardinale Fehler im Wahlkampf

Lange Zeit schien der Wahlsieg der Union si-
cher. Die SPD hatte kein Wahlkampfthema,
schien chancenlos und war demoralisiert.
Normalerweise kann die Opposition eine sol-
che Wahl nicht verlieren. Ein unprofessionel-
les Themenmanagement der Wahlkampflei-
tung der Union brachte die SPD wieder zu-
ruck ins Spiel. Dies gilt sowohl fiir den
strategischen wie fiir den operativen Bereich.
Der Wahlkampf wurde emotionslos und mit
zu geringer kommunikativer Disziplin ge-
fihrt. Vor allem aber wurden drei Kardinal-
fehler begangen: Der erste strategische Fehler
bestand darin, statt eines Angriffswahlkamp-
fes auf Rot-Griin einen gouvernementalen
Wahlkampf zu fithren. Somit lenkte die
Union die Aufmerksamkeit weg von der Re-
gierungsbilanz hin zu den eigenen Regie-
rungsvorstellungen. Den zweiten Fehler be-
ging die Union damit, die eigenen Vorstellun-
gen sehr detailliert darzustellen, ohne sie aus
einer Ubergeordneten, iiberzeugenden Kern-
botschaft abzuleiten, die wirtschafts- mit so-
zialpolitischen Themen hitte verbinden kon-
nen. ,Sozial ist, was Arbeit schafft“ geht
zwar als Botschaft in die richtige Richtung,
reicht aber bei weitem nicht aus. Der dritte
Fehler war es, der SPD ihr Wahlkampfthema
frei Haus zu liefern. Durch die Berufung Paul
Kirchhofs wurde das absehbare Risiko einge-
gangen, auf einem sehr sensiblen Themenfeld
massiv unter Druck zu geraten. Warum die
Wahlkampfleitung dieses Risiko eingegangen
ist, bleibt ithr Geheimnis. Wozu es fiihrte, ist
hingegen klar: Die SPD konnte ihr Positiv-
Thema ,Soziales“ in der Medienberichterstat-
tung verankern und bei der steuerpolitischen
Kompetenz mit der Union gleichziehen.
Woftr die Union in der Steuerpolitik stand,
blieb den Wihlerinnen und Wihlern unklar.

Alles zusammengenommen, hat sich die
Union selbst geschlagen. Thr gelang, was der
SPD nicht gelungen wire: den komfortablen
Vorsprung in kiirzester Zeit auf fast Null zu-
sammenschmelzen zu lassen. So war die Uni-
ons-Strategie vor allem eines: Ein Beispiel
dafiir, wie man es nicht machen sollte.
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Politiker beschweren sich, wenn ihre Inter-
views nicht gedruckt werden, und sie be-
schweren sich auch, wenn kritische Kom-
mentare erscheinen. Einerseits bendtigen Po-
litiker die Medien, um in der Offentlichkeit
wahrgenommen zu werden, andererseits rea-
gieren sie ungehalten, wenn Journalisten
ithren verfassungsgemiflen Auftrag erfillen.
Politiker, die erkannt haben, dass ohne eine
positive Berichterstattung Wahlen nicht ge-
wonnen werden konnen und ihr Bediirfnis
nach Auflendarstellung nicht erfille wird,
nutzen mittlerweile alle Spielarten der PR,
um durch die Medien in die Offentlichkeit zu
gelangen.

Zunehmend scheinen Politiker nicht mehr
in der Lage zu sein, sich verstindlich mit der
Offentlichkeit auseinander zu setzen. Dazu
kommt die immer stirkere Abgrenzung ge-
geniiber kritischen Berichten. Auch wenn es
hypothetisch klingt: Es muss beftirchtet wer-
den, dass die Politik zunehmend versuchen
wird, die Arbeit der Medien durch gesetzli-
che Mafinahmen einzuengen, um sie so gefi-
giger zu machen. Die aktuellen Fille von Re-
daktionsdurchsuchungen bei ,Cicero®, die Si-
cherung von Verbindungsdaten wie im Fall
der ,Dresdner Morgenpost® oder die Be-
schattung von Journalisten durch den Bun-

desnachrichtendienst stehen fiir diese Be-
firchtung. Uber 150 derartige Fille regi-
strierte der Deutsche Journalistenverband
von 1997 bis ins Jahr 2000.

Der Einfluss der Medien

Bevor der Vorwurf der Medienmacht und
des Medienmissbrauchs genauer beurteilt
werden kann, muss die Rolle der Medien in
Deutschland dargestellt werden. Artikel 5
des Grundgesetzes garantiert einen freien
Journalismus. Unbestritten ist, dass die
Presse einen wichtigen Stellenwert in unserer
demokratischen Gesellschaft hat. Zu ihren
Funktionen gehoren neben der Beschaffung
und Verbreitung von Nachrichten die gerade
in einer Demokratie tiberlebenswichtige Kri-
tik und Kontrolle sowie die Mitwirkung an
der Meinungsbildung. Diese kritische Funk-
tion ist nicht ohne Grund als Aufgabe in den
Landespressegesetzen eindeutig festgeschrie-
ben.

Skandale wie die Spendengeldaffire, Ge-
schifte mit PR-Beratern, die VW-Affire, der
leichtfertige Umgang mit Steuergeldern oder
Bestechungen wiren ohne Berichterstattung
nie in die Offentlichkeit gekommen. Ziel der
Information ist es, Wissen fiir den demokrati-
schen Meinungs- und Willensbildungsprozess
zu vermitteln, gerade in Wahlzeiten. Fast tig-
lich wird im Kampf um Einschaltquoten und
Auflagen versucht, die Arbeit des Journa-
listen zu beeinflussen und journalistische
Werte und Grundsitze zu beugen. Die Praxis
zeigt, dass stindig neue Wege gegangen wer-
den, um die Distanz zwischen Politik und
Journalismus abzubauen. Diese Feststellung
gilt fiir beide Seiten mit der Einschrinkung,
dass Journalisten oft Nihe suchen miissen,
um an Informationen zu gelangen. Wenn die
Objektivitit der Berichterstattung gewahrt
bleibt, ist das nicht zu kritisieren.

Die starke Stellung der Pressefreiheit im
Grundgesetz ist nicht zuletzt historisch be-
griindet und wurde immer wieder durch Ent-
scheidungen des Bundesverfassungsgerichtes
definiert. So urteilte es in seiner Entscheidung
vom 5. August 1966 (,Spiegel“-Urteil), dass
weine freie, nicht von der 6ffentlichen Gewalt
gelenkte, keiner Zensur unterworfene Presse
ein Wesenselement des freiheitlichen Staates;
insbesondere eine regelmiflig erscheinende
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politische Presse fiir die moderne Demokratie
unentbehrlich ist“.

Die ,Spiegel“-Entscheidung schreibt der
offentlichen Aufgabe der Presse einen wichti-
gen Stellenwert in unserer demokratischen
Ordnung zu. Das gelte insbesondere fiir die
Beschaffung und Verbreitung von Nachrich-
ten, das Uben von Kritik und iiberhaupt die
Mitwirkung an der Meinungsbildung. Jede
publizistische Titigkeit der Presse habe die
Aufgabe, einen offentlichen Meinungsmarkt
herzustellen, urteilte das Bundesverfassungs-
gericht.l' Und weiter: ,,Soll der Biirger politi-
sche Entscheidungen treffen, muss er umfas-
send informiert sein, aber auch die Meinun-
gen kennen und gegeneinander abwigen
konnen, die andere sich gebildet haben.“

Die ,Spiegel“-Entscheidung des Bundes-
verfassungsgerichts (BVerfG) bietet die Mog-
lichkeit, die Arbeit der Medien im vergange-
nen Bundestagswahlkampf an diesem Urteil
zu messen. Den vom BVerfG formulierten
Auftrag konnen nur die Medien, nicht die
Offentlichkeitsarbeit von Parteien und Regie-
rungen erfillen. Sie sind es, die durch ein
umfassendes und ausgeglichenes Informati-
onsangebot die Basis dafiir schaffen, dass
Biirgerinnen und Birger politische Zusam-
menhinge erkennen und beurteilen. Aus die-
sen verfassungsmifligen Rechten ergibt sich
die Pflicht des Journalisten zu einer sachli-
chen und fairen Berichterstattung. ,Auftrag
der Medien ist es, zu informieren, zu kritisie-
ren und Orientierung zu versuchen®, formu-
lierte Hans Leyendecker von der ,,Stiddeut-
schen Zeitung®.

Die Medien praktizierten fast zu jeder
Wahl eine Frontstellung gegen die bisherigen
Mehrheiten. Dies mussten schon Willy
Brandt, Helmut Schmidt, Helmut Kohl und
nun auch Gerhard Schroder feststellen. 1998
kam es zu einer Frontstellung gegen Kohl
und zu einem lberwiegenden Eintreten fir
den Herausforderer Schroder. Kohl kritisierte
wihrend seiner Amtszeit immer wieder die
Medien, besonders den ,Spiegel“, den er an-
geblich nicht las. Er driickte Mikrofone zur
Seite und sprach von einer sehr starken Me-
dienlandschaft, die ihm schaden wolle. Kohls
Medienberater sprach nach der Bundestags-
wahl 1998 in der ,tageszeitung“ davon, dass

I' Vgl. Spiegel-Urteil, BVerfGE, Bd. 20, 162 (174).
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es Schroder im Vorfeld der Wahl sehr gut ge-
lungen sei, ,Medien und ihre Vertreter zu in-
strumentalisieren®I2.

Medien als strategisches PR-Ziel

der Parteien

Die Parteien verfligen nicht mehr tber die
finanziellen Ressourcen, die sie noch in
zurlickliegenden  Wahlkimpfen mehr als
Uppig einsetzten. Fir Hochglanzbroschiiren,
prunkvolle Wahlkampfveranstaltungen, in-
tensiven Straflenwahlkampf, Anzeigen und
Zeitungsbeilagen fehlen zunehmend die fi-
nanziellen Mittel.

Noch in den siebziger Jahren versorgte die
SPD flichendeckend die Wahlbiirger an den
vier Sonntagen vor der Bundestagswahl mit
der ,Zeitung am Sonntag“ (ZAS), um bun-
despolitische und lokale Themen mit einem
moglichst hohen redaktionellen Anspruch
aufzugreifen. Der Einsatz derartiger Instru-
mente ist heute nicht mehr moglich. Nach
und nach verschob sich die Offentlichkeitsar-
beit der Parteien auf den Versuch der Ein-
flussnahme auf redaktionelle Berichterstat-
tungen. Nicht ohne Grund wurden bekannte
Medienberater engagiert, die frither selbst in
leitenden Funktionen in den Medien titig
waren. Es wurde mehr oder minder erfolg-
reich versucht, Wahlkimpfe tiber die Medien
zu inszenieren. Mittlerweile ist der tigliche
Pressespiegel zum wichtigsten Stimmungsba-
rometer der Parteien geworden, besonders
vor Wahlen. Parteistrategen legen mehr denn
je Wert auf eine parteifreundliche Berichter-
stattung. Die Parteien-PR hat heute einen
groflen Stellenwert im Wahlkampf.

Immer beliebter sind auch Talkshows der
Marke ,leichte Unterhaltung®. Sie sind be-
vorzugte Bithnen fiir Politiker. Homestorys
und nette Geschichten aus ihrem Leben las-
sen ihre Sympathiewerte steigen. Unsinnige
Umfragen und Politikerrankings wurden
zum Marktwert fiir Einladungen in Talk-
shows, wenn nicht schon eigene PR-Berater
oder Agenturen diesen Weg durch direkte
Kontakte sicherten. Klares Ziel fiir PR-Bera-
ter ist es, alle Spielarten anzuwenden, um Po-
litiker vorteilhaft darzustellen. Mehr noch,

I2 Ralf Kotsch, Freunde auf Zeit, in: Berliner Zeitung
vom 5. 10. 2005.



sie fuhren einen Kampf gegen die Medien
und wollen ihn nicht nur mit seriésen Mitteln
gewinnen. Dabei beobachten und analysieren
sie den Journalismus, begleiten ihn und wol-
len ihn nach Moglichkeit kontrollieren.

Es macht sehr nachdenklich, wenn immer
dieselben Politiker, etwa der ehemalige nie-
dersichsische Ministerprisident und heutige
Bundesumweltminister Sigmar Gabriel, re-
gelmiflig und in kurzen Abstinden in der
ARD-Talkshow Sabine Christiansen auftre-
ten. Sind dies Auftrittsstrategien, die profes-
sionell gesteuert werden? ARD-Chefredak-
teur Hartmann von der Tann sagte in der
,Berliner Zeitung“, dass die Wahlkampfstra-
tegen bewusst auf das Fernsehen gesetzt hit-
ten, weil sie in diesem kurzen Wahlkampf
so die meisten Menschen hitten erreichen
konnenl?.

Der Grund liegt auf der Hand: Eine Pri-
senz in den Medien ist um ein vielfaches
kostenglinstiger und effizienter, da hohe Auf-
lagen und ein Millionenpublikum gute Multi-
plikatoren in der beabsichtigen Selbstdarstel-
lung sind. Die primire Zielrichtung wurde
immer mehr die leichte Unterhaltung. Talk-
shows bieten hierfir die passende Biihne.
Eine politische Orientierung erhielten die
Wahlbiirger nur in den seltensten Fillen. Im
Gegensatz dazu stehen Sendungen, die mit
zielgerichteten Fragen zur politischen Mei-
nungsfindung beitragen konnen. Die WDR-
Sendung Hart aber fair mit Frank Plasberg
ist ein positives Beispiel. Er betont immer
wieder, dass er Distanz zu Politikern hilt —
ein wichtiger Grundsatz, um ihnen unbefan-
gen gegeniibertreten zu kdnnen.

Nur in faktisch nachvollziehbaren, kriti-
schen Auseinandersetzungen kann politische
Mitverantwortung wachsen. Doch leider hat
die ARD die Sendezeiten politischer Maga-
zine verkiirzt und so den investigativen und
kritischen Journalismus beschnitten. Wihler,
die angesichts einer immer geschickteren PR
uber Wahlinhalte im Unklaren gelassen wer-
den, benotigen die Vermittlung der Medien
mehr denn je. Sie missen den Wahlern helfen,
die unterschiedlichen Positionen der Parteien
zu verstehen und Ziele zu erkennen, damit
diese begreifen, welche Auswirkungen be-

I3 Vgl. Ralf Mielke, 200 Minuten nur fiir Schréder, in:
Berliner Zeitung vom 21. 9. 2005.

stimmte Programmpunkte fiir sie personlich
und fiir den Staat voraussichtlich haben wer-
den.

Politiker suchen die Medien nicht um der
Politik willen. Sie suchen die Medien, um
Wahlen zu gewinnen. Der Journalist, der Fra-
gen stellt, auch unangenehme, ist gefragt. So-
ziologisch betrachtet, spielen die Medien im
Verhiltnis Mensch, Medien und Macht eine
dominante Rolle, die nicht dafiir missbraucht
werden darf, um Medienkanzler/innen aufzu-
bauen oder fallen zu lassen. In dieser Bezie-
hung wurden Politiker in den vergangenen
Jahren derartig medial verwohnt, dass sie bei
kritischen Berichten inzwischen ungehalten
reagieren, wie es das Beispiel Schroder zeigt.

Neben der faktischen, nachrichtlichen Be-
richterstattung sind persuasive Genres ge-
fragt, welche die Meinung des Journalisten
darstellen und Denkanstofle geben. Diese
Basis verlisst ein Journalist jedoch, wenn er
als Gast in Talkshows auftritt und dort vehe-
ment seine eigene politische Meinung vertritt.
Ein negatives Beispiel im zurlickliegenden
Bundestagswahlkampf war die Rolle von
Hans-Ulrich Jorges vom ,Stern“. Hans
Leyendecker nannte ihn in der ,Leipziger
Volkszeitung“ wegen seiner vielen Talkshow-
auftritte einen ,rasenden Uberzeugungstiter®
und ,Talk-Show-Hopper“I*. Jorges setzte
sich im vergangenen Bundestagswahlkampf
immer wieder fiir einen Wechsel zu Schwarz-
Gelb ein. Sehr schnell konnen so agierende
Journalisten zu einflussreichen Meinungstra-
gern werden.

Medien und Meinungsforscher

Im Mittelpunkt der wahlabendlichen Kritik
von Gerhard Schroder standen die Demosko-
pen, aber auch die Medien, die angeblich un-
kritisch Zahlen der Meinungsforscher tiber-
nommen hitten. Hierbei wird vergessen, dass
auch die der SPD nahe stehenden Meinungs-
forschungsinstitute nicht wesentlich von den
Vorhersagen der anderen Meinungsforscher
abwichen. Immer wieder wurde bis zum
Wahlabend durch Meinungsforscher und
Journalisten deutlich gemacht, dass zeitweise
bis zu 40 Prozent der Bevolkerung noch un-
entschlossen hinsichtlich ihrer Wahlentschei-

I* Maja Zehrt, Journalisten im Nahkampf, in: Leip-
ziger Volkszeitung vom 5. 10. 2005.
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dung waren: eine Zahl, die ein hohes Poten-
zial fiir Uberraschungen in sich trug. Es war
nicht verwunderlich, dass der Trend, der in
der Offentlichkeit zu beobachten war, sich
am Wahlsonntag verfestigte. Die positive
Stimmung fiir die CDU zu Beginn des Wahl-
kampfes mit fast 48 Prozent wurde von den
Meinungsforschern zunichst durchaus realis-
tisch eingeschitzt. Der fiir die CDU negative
Umschwung war letztlich ein kontinuier-
licher, schwer kalkulierbarer Prozess, der
sich aufgrund einer unprofessionellen Wahl-
kampffithrung und unterschiedlicher Mei-
nungen im Kompetenzteam entwickelte.
»Wir haben deshalb auch immer wieder ge-
sagt, dass die Wahlenscheidung bis in die let-
zen Stunden offen ist“, sagte ARD-Chefre-
dakteur Hartmann von der Tann in der ,,Ber-
liner Zeitung®, und weiter: ,,Als die ZDF-
Werte Herrn Schroder im Aufwind sahen,
habe ich ithn die Zahlen nicht kritisieren
gehort.“I°

Was wire gewesen, wenn die Medien auf
die Veroffentlichung von Meinungsumfragen
verzichtet hitten? Wire dann der Vorwurf
der Wahlmanipulation nicht umso folgerich-
tiger gewesen? Meinungsumfragen gehoren
zur Wahlberichterstattung — auch wenn ihre
Ergebnisse keine hundertprozentigen Prog-
nosen fir den Wahlausgang zulassen.

Medienmacht und Medienmanipulation

30

Der von Gerhard Schroder geduflerte Vor-
wurf der ,Medienmacht und der Wahlmani-
pulation® war in seinem pauschalen Ton eine
Respektlosigkeit gegeniiber vielen Journali-
sten. Der geduflerte Kampagnenvorwurf war
jedoch nicht neu. In der Amtszeit der rot-
grinen Regierung war er die Metapher fiir
eine nicht regierungsfreundliche Berichter-
stattung. Haufig hatte Schroder wihrend
seiner Regierungszeit mit diesem Begriff ver-
sucht, Journalisten als regierungsunfreund-
liche mediale Kampagnenplaner zu etikettie-
ren.

Der Begriff der Kampagne passt als Kom-
munikationsbegriff nicht in die journalisti-
sche Arbeit. Er steht fiir eine ,gezielte, un-
merkliche Beeinflussung® (Wahrigs Fremd-
worterlexikon), also fiir ein bewusstes
Handeln in eine bestimmte politische Rich-

I5 R. Mielke (Anm. 3).
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tung. Manipulation steht fiir eine verfalschen-
de Darstellung von Tatsachen, fiir bewusstes
Weglassen, Verindern oder Hinzufiigen. Eine
Kampagne soll — bestehend aus koordinierten
Einzelaktionen in einem bestimmten Zeitrah-
men - die offentliche Meinung verindern.
Dazu gehoren Einseitigkeit der Berichterstat-
tung und Parteinahme. Dies wire nur dann
moglich, wenn es keine Chance gibe, sich aus
unterschiedlichen Quellen zu informieren. In
einer Demokratie ist das nicht vorstellbar
und unsinnig. Durch ihre Berichterstattung
hitten die Medien demnach das Ziel verfol-
gen missen, grundlegend die 6ffentliche Mei-
nung in Richtung der SPD negativ zu veran-
dern. Dies ist allerdings schon anhand der
Meinungsumfragen zu verneinen. Immerhin
schaffte es die SPD, sich aus dem Umfragetief
von knapp tiber 20 Prozent auf 34 Prozent zu
verbessern. ,,Profitiert hat vom Fernsehwahl-
kampf vor allem der Kanzler”, sagte Uwe
Kammann, der Direktor des renommierten
Adolf-Grimme-Institutes, der ,Berliner Zei-
tung®. Die Zuversicht, die Schroder tiber den
Bildschirm verbreitete, habe sowohl die Par-
tei als auch seine Anhinger mobilisiert, stellte
er fest.I®

Schroders subjektive Einschitzung wird
durch seine gezielte Medienkritik nachvoll-
ziehbar. Er stieg zum Medienkanzler auf und
betrachtete die Medien als wohlwollenden
Partner. In seiner Regierungszeit reagierte er
hiufig ungehalten, wenn grofle Medien seine
Politik kritisierten. Reaktionen waren die
Nichtberticksichtigung kritischer Journalis-
ten bei Kanzlerreisen und der stetige Vorwurf
eines Kampagnenjournalismus, wenn tber
Entscheidungen der Bundesregierung wie die
Agenda 2010 oder die Hartz-Reformen kri-
tisch berichtet wurde. Schroder beherrschte
das Spiel mit den Medien. Und die Journali-
sten reagierten zunichst positiv auf die Kanz-
lernihe, hatten sie doch in der Ara des Alt-
bundeskanzlers Helmut Kohl eine oft un-
iberwindbare Distanz erfahren miissen.

Hinter dem Vorwurf der Medienmacht und
der Medienmanipulation verbirgt sich die
Unterstellung des Machtmissbrauchs von
Journalisten. Auch die Unterstellung der Me-
dienmacht ist zuriickzuweisen, da sie bereits
signalisiert, dass Medien bewusst die 6ffentli-
che Meinung steuern und die politischen

16 Vgl. ebd.



Meinungen der Leser und Zuschauer beein-
flussen wollen. Dies ist eine absurde Spekula-
tion, die genauso den Vorwurf der Medien-
manipulation betrifft. ,Das Fernsehen hat
einen Showkampf zwischen den politischen
Lagern organisiert, in dem sich die Politiker
haben einbeziehen lassen®, sagte Uwe Kam-
mann der ,Berliner Zeitung® weiter. Schon
allein deshalb sei der Vorwurf der Medienma-
nipulation ,natlirlich volliger Quatsch®. Dies
belegen auch die folgenden Feststellungen:

Erstens: Viele, schon fast zu viele Diskussi-
onsrunden im offentlich-rechtlichen Fernse-
hen schafften es, die undurchsichtigen Partei-
programme zu durchleuchten, Hintergriinde
offen zu legen und Orientierungshinweise zu
geben. Alle Parteien kamen zu Wort. Beson-
ders die Kandidaten der SPD konnten in die-
sen Runden ,punkten®, zum Beispiel in den
Fernsehduellen zwischen Paul Kirchhof und
Hans Eichel sowie zwischen Gerhard Schro-
der und Angela Merkel. Die SPD profitierte
letztlich von den aufgedeckten Missverstind-
nissen und den Inkompetenzen des CDU-
Kompetenzteams.

Zweitens: Insbesondere das Kanzlerduell
gehorte zu den Sendungen, in denen Gerhard
Schroder sich positiv behaupten konnte. 20
Millionen Menschen sahen das Duell, das die
vier grofiten Fernsehsender gleichzeitig live
tbertrugen. Die Umfragewerte nach der Sen-
dung lieflen die Werte fiir die SPD um tber
zwel Prozent steigen. Dieser Zugewinn war
in den Uberlegungen der SPD eingeplant.
Dass Angela Merkel besser abschnitt als ge-
dacht, ging nicht zu Lasten der SPD-Stim-
men.

Drittens: Das ZDF informierte vor der
Wahl 50 Stunden lang tiber Parteiprogramme,
stellte Kandidaten vor und berichtete iiber
Wahlkampfthemen.l” 59 Sondersendungen
hat das ZDF ausgestrahlt. Knapp 38 Millio-
nen Menschen sollen mindestens eine Wahl-
sendung gesehen haben. In der ARD widmete
man der Wahl rund 28 Stunden Sendezeit.
Hierin konnte sich Schroder nach Angaben
der ,Berliner Zeitung“ tiber 200 Minuten
lang prisentieren.l® Zusitzlich beschiftigten
sich diverse Talkshows mit Themen und Kan-

I” Vgl. Interview mit ZDF-Chefredakteur Nikolaus
Brender, in: Die Welt vom 20. 9. 2005.
I8 Vgl. R. Mielke (Anm. 3).

didaten, ausgeglichen nach Parteireprisen-
tanz.

Viertens: Das Hinterfragen der Steuerziele
von Paul Kirchhof zeigte der Offentlichkeit
mehr als deutlich die Diskrepanz zwischen
seinen Vorstellungen und denen der CDU-
Spitzenkandidatin. Daraus resultierte eine
grofle Verunsicherung in der Offentlichkeit,
die gerade die Vereinfachung der Steuerge-
setzgebung als eines der wichtigsten Themen
ansah. Das im Verlauf dieser Diskussion ein-
getretene Chaos schadete der CDU und be-
scherte der SPD einen Summungsauf-
schwung, der sich Woche fiir Woche anhand
der steigenden Umfragewerte nachvollziehen
lasst.

Fiinftens: Vor der Wahl sendete die ARD
Portrits der Spitzenkandidaten. Wihrend das
Portrit von Angela Merkel ca. zehn Tage vor
der Wahl gesendet wurde und eher ihre beht-
tete Kindheit herausstellte, wurde Schroder
zwei Tage vor der Wahl als Mensch darge-
stellt, der sich durchbeiflen musste und aus
einer cher sozial schwachen Familie stammte.
Die damit verbundenen emotionalen Bot-
schaften wirkten positiv fiir Schroder. Wire
das Portrit von Angela Merkel zur Wahl-
kampf-Primetime gesendet worden, hitte
sich die ARD sicherlich eines weiteren Vor-
wurfs der Manipulation erwehren miissen.

Sechstens: Einige Politiker vergessen die in-
tensive lokale Berichterstattung, in der die
Kandidaten verglichen und ihre Wahlpro-
gramme analysiert wurden und so die ortliche
Nihe von Themen und Zielen der einzelnen
Kandidaten beleuchtet worden ist. Die Lo-
kalmedien haben eine objektive und verant-
wortungsvolle Arbeit geleistet. Die Griinen
stellten dazu in der ,Frankfurter Rundschau®
fest: ,Das sehr passable Wahlergebnis von 8,3
Prozent ist nicht zuletzt dank einer ansehnli-
chen Berichterstattung der Regionalpresse er-
rungen worden.“l°

Der Vorwurf der Medienkampagne ist mit
einer bestimmten Erwartungshaltung an
die Medienberichterststattung zu erkliren.
Schroder hatte filschlicherweise viele der sei-
ner Ansicht nach ,regierungstreuen” Medien
auf seiner Seite vermutet. Doch diese Situati-

I Knut Pries, Im Sog des Star-Treks, in: Frankfurter
Rundschau vom 7. 10. 2005.
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onsanalyse war fehlerhaft. Nur so sind sein
Frust und die generelle Schelte am Wahl-
abend zu erkliren, da aus dieser seine Enttiu-
schung deutlich wurde. Der Begriff Medien-
kanzler scheint zwar dem ersten Anschein
nach positiv besetzt zu sein, die dauernde
Prisenz in der Offentlichkeit birgt aber auch
die Gefahr, besonders kritisch gesehen zu
werden, sollten die Erwartungen der Offent-
lichkeit nicht erfiillt werden. Andererseits
kann aber auch vermutet werden, dass Schro-
der bewusst den Auftritt am Wahlabend nut-
zen wollte, um die letzte kleine Chance des
Regierungserhalts zu ergreifen.

Bedenkliche Formen
der Wahlberichterstattung

32

Wie bei jeder der bisherigen Bundestags-
wahlen gab es auch diesmal bedenkliche For-
men der Berichterstattung. Neben den Boule-
vardmedien standen auch andere Medien im
Mittelpunkt der Kritik. Die Berichte in der
Boulevardpresse erfillen regelmiflig den Er-
wartungshorizont der offentlichen Meinung.
Die zeitweise negative Tendenz der Berichter-
stattung tber Gerhard Schroder folgte dem
Trend der offentlichen Meinung. Inwiefern
anspruchsvolle und renommiertere Medien
diesen Trend als Leitlinie sahen, kann nicht
nachgewiesen werden. Fest steht jedoch, dass
die ,Bild“-Zeitung als Leitmedium eine me-
diale Fihrungsaufgabe iibernommen hat. Die
Orientierung an der Berichterstattung der
,Bild“ durch ,seriosere Medien ist eher als
Gefahr der Einflussnahme in Wahlzeiten zu
werten.

Der Spitzenkandidat der Griinen, Joschka
Fischer, machte in der ,Frankfurter Rund-
schau® seiner Verargerung dartiber Luft: ,Ein
paar Figuren, die sich Gedanken machen
missen: der Schreiber, in dem ein verhinder-
ter Politiker steckt; der Journalist, der nicht
mehr Politiker interviewt, sondern sich von
anderen Journalisten interviewen ldsst; der
Presse-Karrierist, dem zu Kopf gestiegen ist,
dass er schon in jungen Jahren eine Fihrungs-
position erklommen hat.“11®

SPD-unfreundliche  Uberschriften  wie
»Entscheiden Tiirken die Wahl?“ (Bild) oder
»Hier sitzt bald Frau Merkel“ (Stiddeutsche

1'° Ebd.
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Zeitung), ,Raus hier, aber dalli dalli“ (taz),
,Lugt Eichel?“ (Bild), ,, Tschiiss, Herr Schro-
der” (Focus), ,Danke, Gerhard Schroder
(Spiegel), ,Die fetten Jahre sind vorbei® (taz,
iber einem Foto von Joschka Fischer),
»Joschka zu fett fiir den Wahlkampf“ (Bild),
»Rot-Griin zu dumm zum Selbstmord“ (Bild
am Sonntag), oder ,Es reicht, Gerhard Schro-
der® (Financial Times Deutschland) sind kri-
tisch zu werten, da sie journalistische Objek-
tivitdit vermissen lassen. Es gab jedoch auch
dhnlich kritische Titelschlagzeilen tiber Ange-
la Merkel, zum Beispiel: ,,Wie weiblich wird
die Republik?“ (Cicero), oder aber der Be-
richt tber die ungepriiften Steuerberechnun-
gen im ,Spiegel“ zu den Zahlen von Paul
Kirchhof, die sich spiter als falsch erwiesen.

In seinem Medienwahlkampf wollte Ger-
hard Schroder die ihm nahe stehenden Jour-
nalisten zu Verbiindeten machen, auf ihre Be-
richterstattung einen moglichen Wahlsieg
aufbauen. Dabei tbersah er die tatsichliche
Stimmung in der Bevolkerung. In dieser Er-
wartung war es fur den Kanzler vollig unver-
stindlich, nicht mehr von den Medien unter-
stitzt zu werden. Seine Erwartungshaltung
hatte diesen Aspekt grundlegend falsch in die
Bewertungen eines Wahlkampfes eingebaut.
Nach dem Frust des Wahlergebnisses musste
er die Medien fiir seine Niederlage verant-
wortlich machen.



iiber das nahe Ende der PDS als verfriiht. In
Linkspartei umbenannt, erzielte sie am 18.
September 2005 mit 8,7 Prozent ihr mit Ab-
stand bestes Ergebnis bei Bundestagswahlen.
Sie erscheint an den Wahlurnen als vitaler
denn je. Wie die skeptischen Urteile nach der
Wahl 2002 konnte freilich auch dieser Ein-
druck tauschen. Wir wollen in diesem Beitrag
das Abschneiden der Linkspartei bei der Bun-
destagswahl 2005 genauer untersuchen. Dazu

Harald Schoen - Jiirgen W. Falter

Die Linkspartei
und 1thre Wahler

n mindestens einer Hinsicht hat die Wie-

dervereinigung der FDP in Form der PDS
eine ernsthafte Konkurrentin beschert. Zwar
trennen beide Parteien programmatisch Wel-
ten, doch wie der FDP schon seit Jahrzehnten
immer wieder das Sterbeglocklein geliutet
wird, spekulieren Beobachter seit 1990 in

werden wir zunichst knapp die Entwicklung
von der PDS zur Linkspartei darstellen. An-
schliefend werden wir das Wahlverhalten zu-
gunsten der Linkspartei bei der Bundestags-
wahl 2005 untersuchen und daraus Schluss-
folgerungen fur die weitere Zukunft der
Partei ableiten.

dhnlicher Regelmifligkeit iber das politische
Ende der PDS. So konnte die neue Konjunk-
tur pessimistischer Zukunftsprognosen nach
dem Scheitern der PDS bei der Bundestags-
wahl 2002 nicht er-
staunen.I' Nur wenige

Von der PDS zur Linkspartei

Nach der Bundestagswahl 2002 geriet die rot-

Harald Schoen griilne Regierung bald in die offentliche Kri-

Dr. phil.. eeb. 1072 wiss. Mitar- Autoren  verwiesen  tik, die sich nach der Ankiindigung der
: Eeit;rgam.lniZit;lt fiir .Politik- zur Erklirung fies Re- »Agenda 2010“ im Marz 2003 noch erheblich
wissenschaft der Johannes sultats auf situative  verschirfte. Obwohl sie die Regierungspoli-
Einflisse, wie das ik sozialer Kilte zieh, konnte die PDS davon
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Fehlen eines iiberzeu-
genden Personalange-
bots und die Themen
des Wahljahres 2002,
die das PDS-Debakel
als einmaligen Aus-
rutscher  erscheinen
lassen konnten. FEine
Mehrheit fithrte Ar-
gumente ins Feld, die
dafir sprachen, das
schlechte  Abschnei-

in der offentlichen Meinung praktisch nicht
profitieren. Erst im Sommer 2004, nach der
Verabschiedung der so genannten Hartz IV-
Reform, verspiirte sie sowohl in Meinungs-
umfragen als auch bei Landtagswahlen einen
deutlichen Aufwind. Dabei profitierte sie al-
lerdings vor allem in Ostdeutschland, wih-
rend sie im Westen kaum zulegen konnte.

Hier sammelten sich linke Kritiker der
»Agenda 2010“-Politik nicht in der PDS.
Stattdessen griindeten vor allem regierungs-
kritische Sozialdemokraten und Gewerk-

den 2002 als Anfang
vom Ende der PDS als bundespolitischer
Kraft zu betrachten. Thre Regierungsbeteili-
gungen auf Landesebene hitten der PDS
harte Kompromisse abgefordert und ihr pro-
grammatische Kontur und Glaubwiirdigkeit
geraubt. Die relativ seniorenlastige Mitglie-
derstruktur lief die langfristigen Zukunfts-
chancen der Partei ebenfalls eher dister er-
scheinen. Auch wurden die Chancen der
PDS, in den alten Bundeslindern Fuff zu fas-
sen, skeptisch beurteilt. Die PDS schien sich
also spitestens seit 2002 im Abstieg zu befin-
den.

Wie bereits in den neunziger Jahren erwie-
sen sich auch diesmal derartige Spekulationen

schafter neue Organisationen, aus denen im
Jahr 2005 die Partei ,,Arbeit & soziale Ge-

I' Vgl. Richard Hilmer, Bundestagswahl 2002: eine
zweite Chance fiir Rot-Griin, in: Zeitschrift fiir Parla-
mentsfragen (ZParl), 34 (2003), S. 210; Eckhard Jesse,
Das Abschneiden der PDS und der Rechtsparteien bei
der Bundestagswahl 2002, in: Zeitschrift fiir Politik,
50 (2003), S.23-28; Dieter Roth/Matthias Jung, Ab-
l6sung der Regierung vertagt: Eine Analyse der Bun-
destagswahl 2002, in: Aus Politik und Zeitgeschichte
(APuZ), (2002) 49-50, S.17; Katja Neller/S. Isabell
Thaidigsmann, Wer wihlt die PDS? Ein Vergleich von
Stamm- und Wechselwihlern bei den Bundestags-
wahlen 1994-2002, in: Frank Brettschneider/Jan van
Deth/Edeltraud Roller (Hrsg.), Die Bundestagswahl
2002. Analysen der Wahlergebnisse und des Wahl-
kampfes, Wiesbaden 2004, S. 185-218.

APuZ 51-52/2005

33



34

rechtigkeit — Die Wahlalternative (WASG)“
hervorging.I? Programmatisch stellte sie linke
Kritik an der von ihr als ,neoliberal® gegei-
Relten Reformpolitik der Bundestagsparteien
in den Mittelpunkt.l> Damit trat sie in unmit-
telbare programmatische Konkurrenz zur
PDS und erschwerte es dieser, in den alten
Lindern Fuff zu fassen. Deutlich wurde das
nicht zuletzt bei der nordrhein-westfilischen
Landtagswahl 2005: Die PDS fiel unter die
Einprozentmarke, wihrend die WASG aus
dem Stand immerhin 2,2 Prozent erreichte.

Die Entscheidung fir eine vorgezogene
Bundestagsneuwahl forcierte Bestrebungen,
PDS und WASG zusammenzuftihren. Beftr-
worter sahen darin die historische Chance,
eine Partei links von der SPD im Bundestag
zu etablieren. Allerdings war der Erfolg nicht
von vornherein gewiss, da beide Seiten doch
vieles trennte. Die WASG hatte eine be-
stimmte Vorstellung von Sozialstaatlichkeit
im Rahmen des vorgegebenen Wirtschafts-
und Gesellschaftssystems im Sinn, wihrend
sich die PDS zum Sozialismus bekannte und
weiter bekennt. Als storend empfanden nicht
wenige WASG-Mitglieder die zumindest
mittelbare Kontinuitit, in der die PDS zur
DDR-Staatspartei  SED  stand und steht.
Zudem wurde unter Hinweis auf die Beteili-
gung der PDS an Landesregierungen kriti-
siert, sonntags geiflele sie ,neoliberale“ Poli-
tik, wihrend der Woche aber betreibe sie
diese selbst.l* Hinzu kamen Angste in der
WASG vor einer Vereinnahmung durch die
PDS, die mit der Beobachtung unterfuttert
wurden, die WASG besitze ingesamt nur so
viele Mitglieder wie die PDS allein in ihren
schmalbriistigen westdeutschen Landesver-
banden. Aber auch auf Seiten der PDS gab es
Beriihrungsingste.

Gleichwohl niherten sich die ungleichen
Briider allmihlich an und trafen eine Verein-
barung zur Zusammenarbeit. Infolgedessen
benannte sich die PDS in ,Linkspartei“ (op-
tional mit dem Zusatz ,,PDS“) um und nomi-
nierte auf ihren Listen auch Kandidaten der
WASG fir die Bundestagswahl, was aller-

12 Vgl. WASG e.V.,, Zeitschiene der Parteigriindung, in:
http://www.wasg-verein.de/496.0.html (9. 11. 2005).

I> Vgl. Griindungsprogramm der WASG.

I+ Vgl. etwa Joachim Bischoff/Bjorn Radke, Zum Po-
litischen Profil der neuen Linkspartei, in: http://
www.w-asg.de/687.0.html (9. 11. 2005).
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dings nicht immer ganz reibungslos verlief.I5
Fiir die Zeit nach der Wahl vereinbarte man
Verhandlungen iiber einen Zusammenschluss
beider Parteien, die in der Zwischenzeit auch
aufgenommen worden sind. Prominentester
WASG-Vertreter war zweifelsohne der ehe-
malige SPD-Vorsitzende Oskar Lafontaine,
der in Nordrhein-Westfalen die Landesliste
anfiihrte und sich im Saarland, wenn auch er-
folglos, um ein Direktmandat bewarb. Als
ahnlich offentlichkeitswirksam erwies sich
der reaktivierte Gregor Gysi. Inhaltlich be-
tonte die Linkspartei Kritik an den beschlos-
senen und in Aussicht gestellten Sozialstaats-
und Arbeitsmarktreformen. Mit diesem
personellen und programmatischen An-
gebot schien erstmals im wiedervereinigten
Deutschland eine Gruppierung links von der
SPD realistische Aussichten zu haben, auch
gesamtdeutsch zu einer politisch relevanten
Kraft zu werden.

Das Abschneiden der Linkspartei

Am Wabhltag passierte die Linkspartei mit
bundesweit 8,7 Prozent souverin die Fiinf-
prozenthiirde und avancierte zur viertstirks-
ten Partei. In den neuen Bundeslindern kam
sie auf 25,3 Prozent und erzielte damit ihr bis-
her bestes Ergebnis bei einer Bundestagswahl.
In den alten Lindern stieg der Stimmenanteil
der Linkspartei im Vergleich zum PDS-Resul-
tat bei der Wahl 2002 auf mehr als das Vierfa-
che und lag mit 4,9 Prozent nur ganz knapp
unter der Flnfprozentmarke. In zahlreichen
Bundeslindern iberwand sie diese sogar,
nicht zuletzt im Saarland, wo sie auf tiber 18
Prozent der Zweitstimmen kam. Unter der
Funfprozentmarke blieb sie in den vier Fla-
chenlindern Baden-Wiirttemberg, Bayern,
Niedersachsen und Schleswig-Holstein. Im
Vergleich zu fritheren Bundestagswahlen ist
der Linkspartei folglich eine erhebliche Ver-
besserung gelungen, die sich als wichtiger
Schritt zu einer kiinftigen flichendeckenden
parlamentarischen Prisenz erweisen konnte.

Eine feinere Aufschlisselung der Wahler-
gebnisse nach Wahlkreisen erlaubt es, die so-
zialgeografischen Bedingungen der Wahl der
Linkspartei zu untersuchen. Berechnet man
den Zusammenhang zwischen den Wahler-

I> Diese Losung war durch das Bundestagswahlrecht
bedingt, das keine Listenverbindungen zwischen kon-
kurrierenden Parteien erlaubt.



gebnissen 2002 und 2005, wird deutlich, dass
die Linkspartei generell in Regionen, wo sie
2002 gute Ergebnisse erzielte, auch 2005
uberdurchschnittlich gut abschnitt (vgl. Ta-
belle 1).16 Allerdings ist der Zusammenhang
merklich schwicher als bei vorangegangenen
Wahlen. Der Linkspartei scheint es 2005 mit-
hin besser als frither gelungen zu sein, auch
auflerhalb ihrer bisherigen Hochburgen Wih-

ler zu gewinnen.

Die Wahlerfolge der Linkspartei hingen
deutlich mit dem Ergebnis der anderen Par-
teilen zusammen. In beiden Landesteilen
schnitt die Linkspartei 2005 in Gegenden mit
hohen Stimmenanteilen von Union und FDP
eher schlecht ab. Allerdings hat sich dieses
Profil in dieser Deutlichkeit in Westdeutsch-
land erst bei der Wahl 2005 herausgebildet.
Dagegen ist die 1998 noch in Ost und West
deutlich positive Beziehung zwischen den Er-
folgen von PDS und Griinen 2005 praktisch
verschwunden. Beide Parteien scheinen also
zunichst um ihnliche Regionen konkurriert
zu haben, doch hat sich dieses Konkurrenz-
verhiltnis 2005 offenbar aufgelost. Gerade
umgekehrt hat sich der Zusammenhang zwi-
schen SPD- und PDS-Erfolgen entwickelt,
was dazu fuhrte, dass 2005 die Linkspartei in
Wahlkreisen mit hohen SPD-Anteilen beson-
ders gut abschnitt. Was die sozialgeografi-
schen Bedingungen angeht, scheinen Links-
partei und SPD zu Konkurrenten um dhnlich
strukturierte Regionen geworden zu sein.

Bei der Wahl 2005 stieg der Stimmenanteil
der Linkspartei in Ost und West mit der Ur-
banitit eines Wahlkreises. So beglinstigen
eine hohe Bevdlkerungsdichte, ein hoher
Auslinderanteil, wenige Beschiftigte in der
Landwirtschaft und viele Beschiftigte im
Dienstleistungsgewerbe einen hohen Anteil
der Linkspartei. Allerdings hat die klare so-

I8 Der Zusammenhang wird mit dem Pearsonschen
Korrelationskoeffizienten gemessen. Dieser Koeffi-
zient kann zwischen —1 und + 1 variieren. Ein Wert
von 0 bedeutet, dass zwischen zwei Merkmalen, etwa
der Arbeitslosenrate und dem Anteil der Linkspartei,
kein statistischer Zusammenhang besteht. Je weiter
von 0 entfernt der Koeffizient ist, umso stirker ist der
Zusammenhang. Werte grofier als 0 zeigen einen posi-
tiven Zusammenhang an, d.h. der Anteil der Links-
partei in einem Wahlkreis fallt umso hoher aus, je ho-
her die Arbeitslosenrate ist. Korrelationskoeffizienten
kleiner als O stehen fiir negative Zusammenhinge, d. h.
je hoher die Arbeitslosenrate liegt, umso schwicher
schneidet die Linkspartei im Durchschnitt ab.

Tabelle 1: Zusammenhang zwischen dem Stimmen-
anteil der PDS bzw. Linkspartei und sozialen und po-
litischen Strukturmerkmalen der Wahlkreise 1998 bis
2005 (Angaben: Korrelationskoeffizienten x 100)

1998 2002 2005
Wl O |W|O|W]|O

PDS-Anteil (bei vorangegan- | 99| 92| 96| 84| 50| 70
gener Wahl)
SPD-Anteil 4 0| 13| 14| 32| 40
CDU/CSU-Anteil -3|-49|-38|-57|-56|-68
Griinen-Anteil 40| 52| 6| 44| 5| 4
FDP-Anteil -8|-45| -6|-54|-30|-51
Anteil rechtsextremer -2| 15| 39| 51| -9|-15
Parteien
Nichtwihleranteil 5| -5| 54[-49| 12| -8
Bevolkerungsdichte 55| 71| 73| 72| 26| 35
Sozialversicherungspflichtig 14| 38| 45| 36| 7| -4
Beschiftigte
% Beschiftigte Land- und —-15|-50(-35|-52|-24|-16
Forstwirtschaft
% Beschiftigte Produzieren- | —29| 62| -69|-49|-23| -21
des Gewerbe
% Beschiftigte Handel und 12 31| 25| 2| 4| -1
Verkehr
% Beschiftigte Ubrige 30| 65| 70| 54| 26| 22
Dienstleistungen
Auslinderanteil 15 60| 56| 70| 15| 21
Arbeitslosenquote 31|-36| 59| -24| 39| 3

Wahlerstimmen auf die Zahl der Wahlberechtigten prozentuiert,
Daten mit der Zahl der Wahlberechtigten gewichtet. Bei den
Wahlen 2002 und 2005 wurden die Wahlkreise 76 und 84 von der
Analyse ausgeschlossen, da sie nicht eindeutig West- oder Ost-
Berlin zugeordnet werden konnen. Lesehilfe: Die mit 100 multi-
plizierte Korrelation zwischen dem Linkspartei-Anteil und dem
SPD-Anteil betrigt bei der Wahl 2005 in Westdeutschland 50, in

Ostdeutschland 70.

zialstrukturelle Profilierung der Wahlerfolge
der Linkspartei im Vergleich zur Wahl 2002
in beiden Landesteilen erkennbar nachgelas-
sen. In den neuen Lindern scheinen sich 2005
sogar relativ stabile, iiber die Wahlen 1994,
1998 und 2002 hinweg beobachtbare Zusam-
menhinge abgeschwicht zu haben. Die
Linkspartei ist demnach 2005 stirker als vor-
her in weniger stark urbanisierte Gebiete vor-
gedrungen.

I7 Vgl. Jirgen W. Falter/Markus Klein, Die Wahler der
PDS bei der Bundestagswahl 1994. Zwischen Ideo-
logie, Nostalgie und Protest, in: APuZ, (1994) 51-52,
S.23. Die Autoren berichten fiir die Wahl 1994 deut-
liche Zusammenhinge zwischen Urbanititsindika-
toren und dem PDS-Anteil.
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In den alten Lindern schnitt die Linkspar-
tei 2005 umso besser ab, je hoher in einem
Wahlkreis die Arbeitslosenrate lag. Ange-
sichts der Programmatik der Linkspartei er-
scheint dieser Befund wenig erstaunlich, doch
darf er nicht zu dem Fehlschluss verleiten,
dass bevorzugt Arbeitslose die Linkspartei
gewahlt hitten. In den neuen Lindern hingt
der Erfolg der Linkspartei 2005 so gut wie
gar nicht mit der Arbeitslosenrate zusammen.
Darin zeichnet sich eine deutliche Verande-
rung ab, stieg doch bei fritheren Wahlen der
PDS-Anteil mit abnehmender Arbeitslosen-
rate. Dieser Wandel ist damit zu erkliren,
dass in Ostdeutschland hohe Arbeitslosigkeit
im Durchschnitt eher auf dem Land auftritt
und die Linkspartei 2005 stirker in lindliche
Regionen vordrang. Insgesamt scheint die
Linkspartei 2005 verstirkt auflerhalb der Re-
gionen Zuwichse erzielt zu haben, deren So-
zialprofil die PDS traditionell begtinstigt hat.

Die Wihler der Linkspartei

36

Das veranderte sozialgeografische Profil des Er-
folgs der Linkspartei legt die Vermutung nahe,
dass sich auch die Zusammensetzung der Links-
partei-Wahlerschaft gegentiber fritheren Wah-
len gewandelt hat. Um diese Vermutung zu
priifen, ist es unerlisslich, mit Hilfe von Mei-
nungsumfragen Orientierungen und Verhalten
einzelner Personengruppen zu untersuchen.

Von den Linkspartei-Wihlerinnen und
Wihlern des Jahres 2005 hatten laut Infratest
dimap nur rund ein Drittel bereits 2002 fiir die
PDS gestimmt.® Dieser gesamtdeutsche Wert
liegt merklich niedriger als bei SPD, Union,
Griinen und selbst noch bei der FDP, fiir

I8 Die im Text genannten Prozentangaben zur Stabili-
tit des Wahlverhaltens wurden auf der Basis von In-
fratest dimap, Wahlreport Bundestagswahl 18. Sep-
tember 2005, Berlin 2005, S. 33-50 berechnet. Infratest
dimap verwendet die Ruckerinnerungsmethode zur
Messung der Stabilitit des Wahlverhaltens, d.h. es
wurden am 18. September 2005 Personen befragt, wie
sie soeben gewahlt haben und wie sie sich 2002 ent-
schieden hatten. Da sich einige Befragte nicht mehr
erinnern konnen, fir wen sie bei der eine Legisla-
turperiode zuriickliegenden Wahl gestimmt haben, und
statt der damals gewihlten Partei diejenige nennen, die
sie heute gewihlt haben, fiihrt diese Methode in der
Regel zu einer Unterschitzung der Wechselaktivitit,
die iber Teilgruppen hinweg relativ stabil zu sein
scheint. Vgl. dazu Harald Schoen, Wechselwahl, in:
Jurgen W. Falter/ders. (Hrsg.), Handbuch Wahl-
forschung, Wiesbaden 2005, S. 368-375.
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Abbildung 1: Wahlentscheidung der Linkspartei-

Wihler 2005 bei der Wahl 2002 (Angaben
zent)
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Quelle: Eigene Berechnungen auf der Basis von Infratest dimap

(Anm.9),S.33-50.

die zwischen 40 Prozent und tber 70 Pro-
zent Wiederwihler ausgewiesen werden. Die
Linkspartei war also besonders erfolgreich bei
dem Versuch, ehemalige Nichtwihler und
Wihler anderer Parteien fiir sich zu gewinnen.
Da es ihr in den alten Lindern gelang, ihren
Stimmenanteil fast zu verfiinffachen, wihrend
er in den neuen Lindern ,,nur® auf das Andert-
halbfache anwuchs, kann es nicht erstaunen,
dass in den alten Bundeslindern weniger als 20
Prozent der Linksparteiwdhler schon 2002 fiir
die PDS votiert hatten, in den neuen hingegen
war es rund die Halfte. Unter den Wihlern der
Linkspartei finden sich also relativ wenige
Stammwahler, in den alten Liandern ist es sogar
nur ein Bruchteil (vgl. Abbildung 1).

Dieses Muster weist auf eine generell nied-
rigere Stabilitit der westdeutschen Unterstiit-
zung fir die Linkspartei hin. Dafiir spricht
auch die Tatsache, dass in Ostdeutschland
rund 75 Prozent der PDS-Wihler von 2002
auch 2005 fir die Linkspartei votierten, in
den alten aber weniger als 60 Prozent.l® In die
gleiche Richtung weisen Befunde, die zeigen,
dass sich in Ostdeutschland 55 Prozent der
Linkspartei-Wahler erst am Wahltag selbst
oder in den letzten Tagen und Wochen vor
der Wahl entschieden, in den alten Lindern
dagegen 67 Prozent. Das umgekehrte Ost-
West-Muster finden wir hier wie bei den vor-
her betrachteten Merkmalen bei den Wihlern
von SPD, Union, Griinen und FDPI!® Wih-
rend also bei den Parteien westdeutschen Ur-
sprungs die Wahlentscheidung in den alten
Bundeslandern stabiler ist und linger vor
dem Wahltag feststeht, gilt fur die ostdeut-

I° Eigene Berechnungen auf der Basis von Infratest di-
map (Anm. 9), S. 33-50.
I"° Vgl. ebd., S. 67.



sche PDS, die das Erbe der DDR-Staatspartei
antrat, das Gegenteil. Ostdeutsche scheinen
also nicht ,,von Natur aus“ weniger parteitreu
zu sein und spontaner zu entscheiden als
Westdeutsche, vielmehr diirften Erfahrungen
mit und Loyalititen zu den Parteien eine
Rolle spielen: Mit der Linkspartei und deren
Vorgingerinnen konnten Ostdeutsche we-
sentlich linger Erfahrungen sammeln und
daher Bindungen zu ihnen aufbauen als mit
den westdeutschen Parteien, wihrend fiir
Westdeutsche das Umgekehrte gilt.

Aus welchen Quellen speiste sich 2005 der
Stimmenzuwachs der Linkspartei? Die neuen
Linkspartei-Wihler stammen in den neuen
Lindern hauptsichlich aus den Reihen ehe-
maliger SPD-Wihler; rund ein Viertel der
Linkswihler von 2005 hatten 2002 dort fiir
die SPD votiert (vgl. Abbildung 1). Gut zehn
Prozent der Stimmen stammen von ehemali-
gen Nichtwahlern, noch kleiner sind die An-
teile ehemaliger Wihler anderer Parteien. In
den alten Bundeslindern tragen ehemalige
Unions-, Griinen- und Nichtwihler zu je gut
zehn Prozent zum Wahlergebnis der Links-
partei bei. Die grofite Gruppe der Linkspar-
tei-Wihlerschaft 2005 bilden jedoch wie in
den neuen Lindern die ehemaligen SPD-
Wihler. Mit etwa 40 Prozent tbertreffen sie
sogar die PDS-Wihler des Jahres 2002 bei
weitem. Nimmt man die parteipolitische Her-
kunft ihrer Wihlerschaft zum Mafistab, er-
scheint die Linkspartei in den alten Landern -
Uberspitzt formuliert — wie eine Ausgriin-
dung der SPD, was mit der Entstehungsge-
schichte der WASG und deren Selbstver-
stindnis als Bewahrerin ,,echter sozialdemo-
kratischer Politik durchaus in Einklang steht.

Der Stimmenzuwachs der Linkspartei ist
mit einem Wandel des Sozialprofils ihrer Wah-
lerschaft einhergegangen (vgl. Abbildungen 2
und 3). Uber mehrere Wahlen hinweg war die
PDS von Menschen mit hoher formaler Bil-
dung, Beamten, Angestellten und Arbeitslosen
bevorzugt gewihlt worden, wobeli es sich hau-
fig um ehemals Privilegierte des DDR-Systems
gehandelt hatte.l'! Arbeiter und Personen mit
niedriger formaler Bildung, die als gleichsam

11" Vgl. etwa J. W. Falter/M. Klein (Anm. 7), S. 25-26.
Fiir Westdeutschland ergeben sich 1994 bis 2002 dhn-
liche Zusammenhinge wie in Ostdeutschland. Aus
Griinden der Ubersichtlichkeit wurde jedoch auf die
grafische Darstellung dieser Ergebnisse verzichtet.

Abbildung 2: Die Wahrscheinlichkeit, fiir die Links-
partei.PDS zu stimmen, in Abhingigkeit von der
Erwerbstitigkeit bei den Bundestagswahlen 1994 bis
2005
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Angaben in Prozent; die waagerechten Striche markieren den je-
weiligen Stimmenanteil in der Gesamtwihlerschaft.

Quelle: Eigene Berechnungen auf der Basis von Infratest dimap
(Anm. 9) sowie — fiir 1994, 1998 und 2002 — des Querschnittda-
tensatzes aus dem DFG-Projekt ,,Politische Einstellungen, politi-
sche Partizipation und Waihlerverhalten im vereinigten Deutsch-
land“ (ZA-Nr. 3064, 3861). Siehe hierzu Oscar W. Gabriel/Jirgen
W. Falter/Hans Rattinger (Hrsg.), Wachst zusammen, was zu-
sammengehort? Stabilitait und Wandel politischer Einstellungen
im wiedervereinigten Deutschland, Baden-Baden 2005.

Abbildung 3: Die Wahrscheinlichkeit, fiir die Links-
partei.PDS zu stimmen, in Abhingigkeit von der
formalen Bildung bei den Bundestagswahlen 1994
bis 2005
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Angaben in Prozent; die waagerechten Striche markieren den je-
weiligen Stimmenanteil in der Gesamtwihlerschaft.

Quelle: Eigene Berechnungen auf der Basis der in Abbildung 2
verwendeten Daten.

natiirliche Wahler einer traditionellen Links-
partei erscheinen konnten, zeigten sich dage-
gen der PDS gegeniiber relativ reserviert. Das
anderte sich 2005. Nun stimmten Menschen
mit formal niedriger Bildung, Arbeitslose und
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Tabelle 2: Kompetenzzuweisung auf verschiedenen Politikfeldern und Wahlentscheidung
fiir die Linkspartei in Abhingigkeit von der Kompetenzzuweisung

West Ost

Links- | Keine | Andere| N Links- | Keine | Andere| N

partei | Partei |Parteien partei | Partei |Parteien
Kompetenzzuweisung
Arbeitsplitze 3 20 77 748 7 29 65 304
Wirtschaftsstandort 2 12 86 735 3 17 80 299
Steuerpolitik 3 14 83 717 9 13 78 275
Altersversorgung 3 24 73 713 10 27 63 311
Zukunftsprobleme 2 21 77 713 8 33 60 302
Soziale Gerechtigkeit 8 12 80 740 29 12 58 314
Wabhl der Linkspartei Cramers Cramers

A\ v

Arbeitsplitze 95 12 2 ,68 80 36 13 47
Wirtschaftsstandort 78 12 5 ,38 88 41 19 )35
Steuerpolitik 88 13 3 ,59 65 39 17 ,35
Altersversorgung 77 12 g ,50 72 44 12 ,48
Zukunftsprobleme 100 15 2 ,66 90 30 12 53
Soziale Gerechtigkeit 65 6 1 ,69 64 17 8 ,59

Angaben in Prozent. Daten personengewichtet, nicht west-ost-gewichtet. Cramers V gibt die Stirke des Zusam-
menhangs zwischen zwei Merkmalen an. Ein Wert 0 zeigt das Fehlen jeglichen Zusammenhangs an, ein Wert 1
einen perfekten Zusammenhang. Alle betrachteten Zusammenhinge sind auf dem 0,001-Niveau statistisch signi-
fikant. Abweichungen der Zeilensummen von 100 sind auf Rundungsfehler zurtickzufthren.

Leschilfe: Von den befragten Westdeutschen schreiben drei Prozent der Linkspartei die Kompetenz zu, Arbeits-
plitze zu sichern und zu schaffen, 20 Prozent keiner Partei und 77 Prozent einer anderen Partei. Von den west-
deutschen Befragten, die der Linkspartei dies zutrauen, wollen 95 Prozent fiir diese stimmen. Von den Westdeut-
schen, die auf diesem Gebiet keine Partei als kompetent erachten, wollen zwolf Prozent fiir die Linkspartei
stimmen.

Tabelle 3: Bewertung von Spitzenkandidaten und Wahlentscheidung fiir die Linkspartei in
Abhingigkeit von der Kandidatenbewertung

West Ost

zufrieden | unzufrieden N zufrieden | unzufrieden N
Kandidatenbewertung
Lafontaine 18 82 725 34 66 303
Gysi 20 80 692 54 46 315
Wabhl der Linkspartei Cramers V Cramers V
Lafontaine 37 1 53 49 8 A7
Gysi 28 1 43 44 5 43

Angaben in Prozent. Daten personengewichtet, nicht west-ost-gewichtet. Alle betrachteten Zusammenhinge
sind signifikant auf dem 0,001-Niveau.

Leschilfe: Von den befragten Westdeutschen sind 18 Prozent mit Lafontaine zufrieden, 82 Prozent unzufrieden.
Von den Westdeutschen, die mit Lafontaine zufrieden sind, wollen 37 Prozent fir die Linkspartei stimmen, von
den Unzufriedenen nur ein Prozent.

Arbeiter iiberdurchschnittlich haufig fiir die  in verschiedenen sozialen Gruppen, hat sie
Linkspartei. Der Linkspartei.PDS ist es also  sich - tiberspitzt formuliert — von einer Eliten-
2005 gelungen, verstirkt in soziale Gruppen  partei in Richtung einer Unterschichtpartei
vorzudringen, die ithr vorher eher fern gestan-  entwickelt.

den hatten. Gemessen an ihrer Attraktivitit
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Beschreibungen von Wahlerwanderungen
und -struktur legen Vermutungen iber die
Griinde fir die Wahlentscheidung zugunsten
der Linkspartei nahe, konnen dartiber aber
keinen verldsslichen Aufschluss geben. Um
die Motive der Wahlentscheidung zu untersu-
chen, greifen wir auf Umfragedaten aus dem
DeutschlandTREND von Infratest dimap
zuriick.l'2 Wie Tabelle 2 zu entnehmen ist,
schreibt nur ein Bruchteil der westdeutschen
Wahlberechtigten der Linkspartei auf zentra-
len Politikfeldern, die im Wahlkampf disku-
tiert wurden, die Losungskompetenz zu.
Aber immerhin ein knappes Zehntel der
Westdeutschen sieht die Linkspartei als Wah-
rerin sozialer Gerechtigkeit. In den neuen
Lindern wird der Linkspartei generell mehr
zugetraut, am meisten jedoch auch hier mit
weitem Abstand auf dem Gebiet der sozialen
Gerechtigkeit. Die Kompetenzzuweisungen
hingen deutlich mit dem Wahlverhalten zu-
sammen. Personen, die auf einem Politikfeld
einer anderen Partei die Losungskompetenz
zuschreiben, entscheiden sich nur selten fiir
die Linkspartei. Sehen Wahlberechtigte bei
keiner Partei die Losungskompetenz, votie-
ren sie merklich hiufiger fir die Linkspartei.
Die kleine Gruppe derjenigen schliefflich, die
ihr auf einem Gebiet die Losung zutraut, ent-
scheidet sich mit hoher Wahrscheinlichkeit
fir die Linkspartei. Diese Zusammenhinge
gelten in West- und Ostdeutschland in dhnli-
chem Mafle. Allerdings sind Ostdeutsche, die
der Linkspartei auf einem Gebiet nicht die
Losungskompetenz zuschreiben, eher als
Westdeutsche bereit, fiir diese zu stimmen.

Das Angebot der Linkspartei umfasste
neben der programmatischen eine personelle
Komponente. Wie Tabelle 3 zeigt, sind rund
20 Prozent der befragten Westdeutschen mit
Oskar Lafontaine und Gregor Gysi zufrie-
den. Ein Drittel der Ostdeutschen zeigt sich
mit Lafontaine einverstanden, sogar iiber die
Hilfte mit Gysi. Die Einstellung zu den bei-
den Spitzenkandidaten hingt deutlich mit der
Wahlentscheidung zusammen. In beiden Lan-
desteilen entscheiden sich Personen, die mit
Gysi oder Lafontaine unzufrieden sind, nur
selten fiir die Linkspartei. Dagegen findet sie
erheblichen Zuspruch bei Personen, die auch

12 Wir mochten Richard Hilmer von Infratest dimap
herzlich fiir die unbiirokratische Uberlassung des
Datensatzes des DeutschlandTREND, der am 29. und
30. August 2005 erhoben wurde, danken.

die Spitzenpolitiker der Linkspartei positiv
bewerten.

Einstellungen zu politischen Themen und
zu Politikern wirken nicht isoliert voneinan-
der auf das Wahlverhalten, vielmehr resultiert
die Stimmabgabe aus einem komplexen Zu-
sammenspiel zahlreicher Orientierungen. Um
die Wirkung einzelner Einflussfaktoren darin
zu ermitteln, sind daher anspruchsvollere
Analyseverfahren als die bislang gewahlte
Gegeniiberstellung von je zwei Merkmalen
erforderlich. Diese Analysen, die wir aus
Platz- und Verstindnisgriinden nicht im De-
tail dokumentieren konnen, zeigen, dass in
Ost- und Westdeutschland zwei Faktoren die
Entscheidung fiir die Linkspartei besonders
stark beeinflussen. Erheblich ins Gewicht
fallt zum einen die Wahrnehmung, die Links-
partei sei fahig, fiir soziale Gerechtigkeit zu
sorgen. Dieser Faktor darf gerade deshalb
nicht unterschitzt werden, weil Gerechtig-
keitsvorstellungen diverse Politikfelder be-
rithren. Ubereinstimmung mit der Linkspar-
tei in Gerechtigkeitsfragen diirfte daher bei-
spielsweise dazu beitragen, dass ihr eine
Person auch in der Steuer-, Renten- und Ar-
beitsmarktpolitik relativ nahe steht. Zum an-
deren lisst eine positive Einstellung zu Oskar
Lafontaine ein Votum fir die Linkspartei
deutlich wahrscheinlicher werden, wobei die-
ser Effekt in den alten Landern erheblich star-
ker ausgeprigt ist als in den neuen. Positive
Bewertungen Gregor Gysis begilinstigen
ebenfalls die Linkspartei-Wahl, allerdings
buflt diese Wirkung — anders als im Falle La-
fontaines — erheblich an Stirke ein, sobald die
Gerechtigkeitskompetenz statistisch kontrol-
liert wird. Lafontaine trigt somit stirker als
Person zum Wahlerfolg der Linkspartei bei,
Gysi dagegen eher, indem er bestimmte The-
menkompetenzen und Gerechtigkeitsvorstel-
lungen reprisentiert.l'> Gysi liefert somit ein
Beispiel dafiir, dass Programme und Positio-
nen an Durchschlagskraft gewinnen, wenn sie
von Personen iiberzeugend vertreten werden.
Zugleich unterstreicht dieses Ergebnis noch
einmal die herausragende Rolle der sozialen
Gerechtigkeit fiir die Wahl der Linkspartei.l'

I3 Lafontaine konnte auch Kompetenzen oder Posi-
tionen der Linkspartei reprisentieren, zu denen in dem
uns vorliegenden Datensatz keine Informationen ent-
halten sind.

I'* In den weiterfithrenden Analysen erwiesen sich
ohne Kontrolle der Gerechtigkeitskompetenz auch
andere Kompetenzfragen als einflussreich, doch bufi-
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Die Befunde zu den Wahlmotiven legen die
Interpretation nahe, dass viele Personen 2005
deshalb zur Linkspartei. PDS wechselten, weil
sie deren Personalangebot attraktiv fanden
oder ihre Vorstellungen von sozialer Gerech-
tigkeit am ehesten von der Linkspartei vertre-
ten sahen. Diese plausible Vermutung kann
mit den vorliegenden Daten jedoch nicht
tberpriift werden; dies muss kiinftigen Un-
tersuchungen tiberlassen bleiben, die auf
Daten aus Wiederholungsbefragungen zu-
ruckgreifen konnen. Unsere Analysen, die
nur eine begrenzte Zahl potenzieller Einfluss-
faktoren berticksichtigen konnten, erlauben
aber die Folgerung, dass Einstellungen zum
Programm- und Personalangebot der Links-
partei die Wahlentscheidung fiir diese erheb-
lich beglinstigt haben.

Schlussbemerkungen

40

Die Linkspartei hat bei der Bundestagswahl
2005 das beste Ergebnis ihrer Geschichte er-
zielt. In den neuen Lindern hat sie sich als
drittstirkste Kraft gefestigt, ja sie hitte sogar
beinahe die CDU von der zweiten Positon
verdringt. In den alten Lindern konnte sie
den Status einer vernachlissigenswerten Split-
terpartei hinter sich lassen und tiberwand bei-
nahe die Funfprozentmarke. Zu diesem Er-
folg trug wesentlich der Umstand bei, dass sie
in Regionen und Wihlerschichten vordringen
konnte, in denen sie vorher auf nur sparliche
Resonanz gestoflen war. Thr ist es gelungen,
fir Menschen mit formal niedriger Bildung,
fir Arbeiter und — noch stirker als frither —
Arbeitslose attraktiv zu werden und auf diese
Weise vor allem der SPD Wahlerinnen und
Wihler abzujagen. Wesentlich zu ihrem Er-
folg dirften ihr als attraktiv empfundenes
Personalangebot und die ihr zugeschriebene

ten diese unter Kontrolle der Gerechtigkeitsfrage
weitgehend an Wirkung ein. Eine Ausnahme bilden
etwa in Westdeutschland Einstellungen zur Steuer-
politik. Mangels geeigneter Indikatoren konnten wir in
unseren Analysen langfristige Parteibindungen nicht
als  Einflussgroflen  berticksichtigen. Da  Partei-
bindungen Einstellungen zu politischen Themen und
Politikern gleichsam farben und die Wahlentscheidung
beeinflussen, fithrt dies zu einer Uberschitzung der
Wirkung dieser Einstellungen auf die Stimmabgabe.
Allerdings dirften die Effekte im vorliegenden Fall
eines erheblichen Stimmenzuwachses weniger tber-
schitzt werden als in anderen denkbaren Fillen. Vgl.
Harald Schoen/Cornelia Weins, Der sozialpsycho-
logische Ansatz zur Erklarung von Wahlverhalten, in:
J. W. Falter/H. Schoen (Anm. 8), S. 187-242.
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Kompetenz, fiir soziale Gerechtigkeit zu sor-
gen, beigetragen haben.

Diese Erklarung legt den Schluss nahe, dass
die Linkspartei bei der nichsten Wahl nicht
selbstverstindlich mit einer Wiederholung
ithres Erfolges rechnen kann. Denn Themen-
konjunkturen kénnen sich andern, Spitzenpo-
litiker konnen rasch von der politischen Biihne
abtreten, und Menschen, die 2005 wegen aktu-
eller Ereignisse fiir die Linkspartei votiert
haben, kénnen sich bei der nichsten Wahl, er-
neut kurzfristig motiviert, einer anderen Partei
zuwenden. Grundsitzlich kann auf den Ho-
henflug also durchaus wieder ein Absturz fol-
gen. Das gilt in den alten Liandern in noch ho-
herem Maf3e als in den neuen, wo ihr Wihler-
stamm momentan durchaus ein zweistelliges
Ergebnis der Linkspartei garantieren kann.

Allerdings scheinen die Themen, die der
Linkspartei 2005 gentitzt haben, auf absehba-
re Zeit eine vordere Position auf der politi-
schen Tagesordnung einzunehmen. Beispiels-
weise diirften Veranderungen in den Sozial-
systemen, die Gerechtigkeitsfragen bertihren,
unausweichlich sein. Auch ist anzunehmen,
dass die von der Linkspartei favorisierten Ge-
rechtigkeitsvorstellungen, die auf egalitire
Verteilungsgerechtigkeit abzielen, in der Be-
volkerung in Uberschaubaren Zeitriumen
nicht dramatisch an Unterstlitzung verlieren
werden. Inwieweit die Linkspartei daraus
Profit schlagen kann, hingt allerdings nicht
nur von ihr, sondern unter anderem auch
vom Verhalten der anderen Parteien ab. Diese
konnten in ihrer politischen Rhetorik und in
threm politischen Handeln stirker auf soziale
Gerechtigkeitsaspekte achten, um Wihler zu-
riickzugewinnen und weitere Abwanderun-
gen zu vermeiden. Gerade die SPD als dieje-
nige Partei, die besonders viele Wihler an die
Linkspartei verloren hat, konnte solche Reak-
tionen erwigen. Allerdings sprechen auch
ernstzunehmende Argumente dagegen. Fir
welche Option sich die politischen Akteure
entscheiden, ist gerade nach den Ereignissen
seit dem 18. September 2005 nicht gewiss.
Daher diirfte auch kiinftig kein Mangel an
Spekulationen tber das weitere Schicksal der
Linkspartei herrschen.



Stefan Marschall

Idee und
Wirkung des
Wahl-O-Mat

ie Kommunikation im Internet ist vor
Wahlen zu einem obligatorischen Be-
standteil der politischen Offentlichkeit ge-
worden. Die Parteien nutzen das — nicht
mehr ganz ,neue” — Medium, um ihr perso-
nelles und inhaltliches Angebot zu prisentie-
ren, Anhinger zu gewinnen, Mitglieder
zu organisieren und

Stefan Marschall Spenden zu sammeln.

Dieses Online-Angebot der Bundeszentra-
le fir politische Bildung hat sich zu einem
prominenten und stark nachgefragten tiber-
parteilichen Netzangebot entwickelt, das auf
dem besten Weg ist, zu einem festen Bestand-
teil der bundesdeutschen politischen Vor-
wahloffentlichkeit zu werden. Zum ersten
Mal war der Wahl-O-Mat 2002 anlisslich der
Bundestagswahl online gestellt worden und
wurde seinerzeit bereits 3,6 Millionen mal ge-
spielt. Seitdem ist der Wahl-O-Mat bei ver-
schiedenen Landtagswahlen sowie bei der
Europawahl 2004 im Einsatz gewesen.

Die Wurzeln des Wahl-O-Mat liegen in
den Niederlanden. Dort wird ein baugleiches
Instrument, der so genannte StemWijzer, seit
1985 vom Instituut voor Publiek en Politiek
(IPP), einer Uberparteilichen Institution fir
politische Bildung, vor Wahlen eingesetzt:
zunichst als Papierversion, spater in digitaler
Fassung auf Disketten und seit 1998 im Inter-
net. Der StemWijzer ist bereits zu einer festen

Dabei beobachten die
Parteien aufmerksam
die Entwicklungen in
der Online-Kommu-

Grofle in der niederlindischen politischen
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e o In Deutschland sind vor und neben dem
Essen, Institut fiir Politikwissen-

nikation und versu-
chen, diese gegebe-
nenfalls in ihr Ange-
bot zu integrieren; so
wurden vor der Bun-
destagswahl von den Parteien erstmals neuere
Anwendungen wie Weblogs (Online-Jour-
nale) oder Podcasts (im Internet verbreitete
Audiodateien) eingesetzt.l!

schaft, 47048 Duisburg.
stefan.marschall@uni-
duesseldorf.de

Uberdies bieten iiberparteiliche Institutio-
nen (z.B. Online-Medien, Universititen,
NGOs) Netzangebote vor der Wahl an. Die
Bundeszentrale fir politische Bildung hat sich
mit einem eigenen Internetangebot zur
Bundestagswahl (unter www.bpb.de/wahlthe-
men) sowie insbesondere mit dem so genann-
ten ,Wahl-O-Mat®“ eingebracht. Uber fiinf
Millionen Mal ist bis zum 18. September 2005
der Wahl-O-Mat gespielt worden. Somit hat
sich ein betrichtlicher Teil der Wahlbevolke-
rung mit 30 Thesen aus dem Wahlkampf kon-
frontieren lassen und dazu per Mausklick Stel-
lung bezogen. Der Wahl-O-Mat ermittelt, in-
wieweit die Ansichten des einzelnen
Benutzers den jeweiligen Parteipositionen
entsprechen. Schliefilich zeigt er die Partei mit
der hochsten Ubereinstimmung sowie den
Anteil der Ubereinstimmung mit den anderen
im Wahl-O-Mat vertretenen Parteien an.I

Wahl-O-Mat in den vergangenen Jahren weite-
re ,voting indicators“ zum Einsatz gekommen,
u.a. von der ,,Zeit“ in Verbindung mit der Uni-
versitat Passau (,, Wahltest“) oder von der Uni-
versitit Duisburg-Essen (,, Wahler-Informati-
onssystem®). All diese Angebote unterscheiden
sich zum Teil erheblich vom Original. Mit dem
Wahl-O-Mat und seinen Online-, Verwand-
ten“ lassen sich drei bedeutsame gesellschaftli-
che Phinomene in den Blick nehmen: die nied-
rige Wahlbeteiligung bei den Erst- und Zweit-
wahler/-inne/n sowie die Verinderungen der
Mediennutzung und die ,Digitalisierung® der

politischen Offentlichkeit.

I Vgl. Roland Abold, Wahlkampf in der Blogosphire.
Weblogs im Vorfeld der Bundestagswahl 2005, BACES
Discussion Paper No. 9, Bamberg 2005, in: http://
web.uni-bamberg.de/sowi/polsociology/forschung/
publications/ discussionpaper9.pdf (26. 10. 2005); Erik
Meier/Christoph Bieber, Koptkribbeln. Podcasting —
eine neue Form politischer Offentlichkeit?, in: Tele-
polis, 1. 9. 2005, http://www.heise.de/tp/r4/artikel/20/
20833/1.heml (26. 10. 2005).

I2 Im Bundestags-Wahl-O-Mat waren die SPD, die
CDU/CSU, die FDP, Biindnis 90/GRUNE und Die
Linke.PDS vertreten. Aufgenommen werden jeweils
Parteien, die entweder im Parlament vertreten sind
oder aufgrund der Prognosen eine realistische Chance
haben, Parlamentsmandate zu gewinnen. Eine aus-
fihrliche Darstellung der Auswahlkriterien findet sich
in den FAQs des Wahl-O-Mat, auf www.wahl-o-
mat.de (26. 10. 2005).
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Der Einsatz der Online-Tools findet vor
dem Hintergrund einer abnehmenden Wahl-
beteiligung, gerade bei den Erst- und Zweit-
wihler/-inne/n, und einer zunehmenden Ent-
fremdung der Jugendlichen von den tra-
ditionellen  Formen der Politik und
Reprisentation statt.]> Dabei ist der Wahl-O-
Mat (wie auch die Internet-Aktivititen von
Parteien und sonstigen Organisationen) eine
Reaktion auf Verinderungen in den Kommu-
nikationsgewohnheiten — nicht nur — junger
Menschen und auf die ansteigende Bedeutung
von Online-Kommunikation: Die jlngste
Online-Studie von ARD und ZDF hat ermit-
telt, dass mittlerweile rund 58 Prozent der Be-
volkerung tiber 14 Jahre regelmafiig das Inter-
net nutzen. Dieser Anteil ist bei jungen Men-
schen auflerordentlich hoch: Von den 14 bis
19-Jahrigen nutzen 90,1 Prozent bzw. von den
20 bis 29-Jahrigen 85,3 Prozent das Netz.I*

Somit lasst sich der Wahl-O-Mat in die De-
batten um die partizipationsfordernden Poten-
ziale des Internets einordnen. In Deutschland
wird seit tiber zehn Jahren (andernorts schon
linger) mit wechselhaften Konjunkturen die
Frage diskutiert, ob und — wenn ja — wie das In-
ternet die Qualitit politischer Kultur und
Kommunikation verindert, vielleicht sogar for-
dern kann. Derzeit liegt der realititsgepragte
Befund vor, dass das Internet zum Teil ergin-
zende, zum Teil eigene Beitrige zur politischen
Beteiligung inner- und aufierhalb der bestehen-
den Organisationen leisten kann, die Fall fir
Fall analysiert und bewertet werden miissen.l®
Im Weiteren geht es darum zu schauen, inwie-
fern ein Online-Angebot wie der Wahl-O-Mat

I Vgl. Mathias Albert/Ruth Linssen/Klaus Hurrel-
mann, Jugend und Politik. Politisches Interesse und
Engagement Jugendlicher im Lichte der 14. Shell Ju-
gendstudie, in: Aus Politik und Zeitgeschichte (APuZ),
(2003) 15, S. 3-5.

I+ Vgl. Birgit van Eimeren/Beate Frees, ARD/ZDF
Online Studie 2005: Nach dem Boom: Grofiter Zu-
wachs in internetfernen Gruppen, in: Media Per-
spektiven, (2005) 8, S. 362-379.

I5 Vgl. Christoph Bieber/Claus Leggewie, Demokratie
2.0. Wie tragen neue Medien zur demokratischen
Erneuerung bei?, in: Claus Offe (Hrsg.), Demokrati-
sierung der Demokratie. Diagnosen und Reform-
vorschldge, Frankfurt/M. 2003, S.124-151; Beate
Hoecker, Mehr Demokratie via Internet? Die Po-
tenziale der digitalen Technik auf dem empirischen
Priifstand, in: APuZ, (2002) 39-40, S.37-45; Arne
Rogg/Alexander Siedschlag/Carolin Welzel, Digitale
Demokratie. Willensbildung und Partizipation per In-
ternet, Opladen 2002.
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zur Mobilisierung beitragen kann und was sich
daraus tiber die Potenziale und Defizite der
Netzkommunikation ableiten lisst.

Funktionslogik und Arbeitsweise

des Wahl-O-Mat

Der Wahl-O-Mat ladt die Benutzer zum Ver-
gleich der eigenen Einstellungen mit den Posi-
tionen der Parteien ein — entlang einer Aus-
wahl von rund 30 Thesen. Die Thesen werden
auf der Grundlage der vorliegenden Wahlpro-
gramme von einer Redaktion aus Jungwahle-
rinnen und -wihlern in einem mehrstufigen
Prozess entwickelt. Der Wahl-O-Mat ist im
Rahmen eines Projektes zur Steigerung der
Wahlbeteiligung von Jungwihlern entstanden.
Er ist gedacht als ein Angebot, das — von jun-
gen Menschen gemacht — auf junge Menschen
zielt. Der redaktionelle Prozess wird wissen-
schaftlich begleitet. In die Zusammenstellung
und Formulierung der Thesen fliefen folgen-
de Gesichtspunkte ein: Die Thesen sollen cha-
rakteristisch fiir die verschiedenen Parteien
sein; sie sollen die Parteien zu unterschiedli-
chen Antworten bewegen und fiir die Burge-
rinnen und Biirger relevante Fragestellungen
aufgreifen sowie prazise und knapp formuliert
und ohne Fachwissen verstindlich sein.

Als Ergebnis entstehen Aussagen wie ,Der
Kindigungsschutz soll gelockert werden®,
,Die Tirkei soll vollwertiges Mitglied der
Europiischen Union werden konnen“ oder
»Am geplanten Ausstieg aus der Atomenergie
soll festgehalten werden®. Ein Set von etwa
60 solcher Thesen wird den Parteien, in der
Regel den jeweiligen Geschiftsfithrungen auf
Landes- respektive Bundesebene, zur Stel-
lungnahme zugesandt und von diesen mit
einer Parteiposition versehen (Zustimmung,
Ablehnung oder ,neutral“). Die Ergebnisse
der Parteienbefragung werden einer statisti-
schen Uberpriifung unterzogen, wobei jene
Thesen gestrichen werden, bei deren Beant-
wortung sich die Parteien nicht hinreichend
unterscheiden. So bleiben am Ende noch
rund 30 Aussagen tibrig, die in den Wahl-O-
Mat eingearbeitet werden. Dieses standardi-
sierte Vorgehen unterscheidet den Wahl-O-
Mat von dhnlichen Angeboten.

Wie zuvor die Parteien kann die Nutzerin
beziehungsweise der Nutzer des Wahl-O-Mat

jede These mit ,stimme zu“, ,neutral“ oder



»stimme nicht zu“ beantworten. Zudem kon-
nen die User Thesen iiberspringen, wenn sie
keine Stellung beziehen konnen oder wollen.
Am Ende der Sitzung berechnet der Wahl-O-
Mat die Ubereinstimmung zwischen den Stel-
lungnahmen der Parteien und den Positionen
des Nutzers. Dabei werden je nach Grad der
Ubereinstimmung Punktwerte vergeben. Je
grofler die Diskrepanz zwischen der eigenen
und der Position einer Partei bei einer These,
desto grofler der zugewiesene Wert.

Die Nutzer haben vor der Berechnung die
Moéglichkeit, Thesen zu markieren, die beson-
ders gewichtet werden sollen. Der Wahl-O-
Mat zeigt die Parteien anschlieflend in einer
Rangreihenfolge an — abgestuft nach dem
Ausmafl der Ubereinstimmung. An erster
Stelle rangiert die Partei, die den niedrigsten
Punktwert hat, bei der es also in der Summe
die geringsten Abweichungen zwischen den
eigenen und den Parteipositionen gibt. In der
Detailauswertung besteht die Maoglichkeit,
die eigenen Ansichten mit den Standpunkten
jeder einzelnen Partei zu vergleichen. Auch
konnen die Nutzer in der Auswertung Be-
grindungen der Parteien fir ihre jeweiligen
Positionen einsehen.

Der Wahl-O-Mat reduziert mit seinem
Vorgehen die komplexen Wahlprogramme
auf Aussagen, die bejaht oder verneint wer-
den konnen. Der Versuch, zum Teil ver-
schachtelte Fragestellungen auf eine These
herunterzubrechen, ist jedoch heikel. Es lauft
auf eine Gratwanderung hinaus, ein Problem
prazise zu erfassen und zugleich mit der
These den Nutzer nicht inhaltlich zu tiberfor-
dern. Die Moglichkeit fiir die Parteien, Be-
grindungen ihrer Positionen einzustellen
(wovon die Parteien intensiven Gebrauch
machen), bricht freilich die einfache Ja-Neu-
tral-Nein-Konstellation auf.

Im Prozess der Thesenentwicklung kann
sich herausstellen, dass sich bestimmte The-
menbereiche der Reduktion auf eine Aussage
versperren. Zudem konnen in der Endaus-
wahl der Thesen Problemstellungen weg-
fallen, die wegen ihrer einheitlichen Beant-
wortung keinen zwischen den Parteien unter-
scheidenden Effekt vorweisen. Wichtig ist
aber auch: Die Auswahl der Thesen ist eine
unabhingig-redaktionelle Entscheidung einer
Gruppe von Jungredakteurinnen und -redak-
teuren.

Auf Grund dieser Beschrinkungen kann
der Wahl-O-Mat tberraschende Ergebnisse
produzieren: Ein Teil der Nutzer (die Befra-
gung zur Bundestagswahl 2005 spricht von
rund zehn Prozent) findet sich in einem ande-
ren parteipolitischen Lager wieder, als sie es
selbst vermutet hitten. Der weitaus grofite
Teil (beim Bundestags-Wahl-O-Mat also
rund 90 Prozent) sieht in dem Ergebnis je-
doch eine Bestitigung ihrer Selbstverortung.

Der Wahl-O-Mat kann wegen der genann-
ten Beschrinkungen seinen Nutzerinnen und
Nutzern nicht die Uberlegung abnehmen,
welche Partei sie wihlen sollen. Dass die indi-
viduelle Wahlentscheidung ganz anders als
das Wahl-O-Mat-Ergebnis aussehen kann
und muss, hingt nicht nur mit dem unver-
meidlich eingeschrinkten Themenspektrum
zusammen. Vielmehr ist die konkrete Wahl-
entscheidung das Ergebnis einer Abwigung,
in die viele weitere Faktoren einflieffen: die
langfristige Bindung an Parteien, die Wahr-
nehmung des personellen Angebots sowie
sonstige, mitunter kurzfristige Kalkiile.I¢

Nutzer, Nutzung und Wirkung

Der Wahl-O-Mat ist von sehr vielen Nutzern
durchgespielt worden — das zeigt allein der
dokumentierte ,, Traffic® auf der Seite. Was
aber wissen wir iiber die Nutzerinnen und
Nutzer — und damit iber das Internet als In-
strument der politischen Mobilisierung?

Ein Teil der Benutzer ist im Anschluss an
ihre Wahl-O-Mat-Sitzung gefragt worden, ob
sie an einer anonymisierten Umfrage teilneh-
men mochten. Insgesamt liegen 14 455 ausge-
fillte Fragebogen vor.l” Der Fragebogen um-

16 Vgl. Juirgen W. Falter/Harald Schoen (Hrsg.),
Handbuch Wahlforschung, Wiesbaden 2005.

I” Die Untersuchung ist vom Verfasser geleitet worden,
der die Wahl-O-Mat-Einsitze seit 2003 politikwissen-
schaftlich begleitet. Eine Zufallsstichprobe war aufge-
fordert worden, an der web-basierten Befragung teil-
zunehmen. Die Rucklaufquote lag bei 23 Prozent.
Rekrutiert wurden die Befragten iiber ein ,pop-up-
Fenster® (,,on exit“: beim Verlassen der Wahl-O-Mat-
Seite) respektive iiber ein Banner. Die Daten sind be-
reinigt und ihre Reprisentativitat ist entlang der Va-
riablen Geschlecht und Bundesland kontrolliert wor-
den. Bei der Datenauswertung und Tabellenerstellung
haben dankenswerterweise Christian K. Schmidt und
Tammo Wetzel geholfen. Ergebnisse fritherer Um-
fragen und sonstige Analysen sind auf der Seite
www.wahl-o-mat.uni-duesseldorf.de/ einzusehen.
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fasste neben den tblichen demografischen
Variablen (zu Geschlecht, Alter, Bildungsgrad
usw.) Fragen zur Motivation der Wahl-O-
Mat-Nutzung, zur Bewertung des Pro-
gramms und zu seinen Wirkungen auf das
Wahl- und sonstige politische Verhalten.

Was lasst sich iiber die Nutzer sagen?

Der Wahl-O-Mat spricht eine vergleichsweise
junge Gruppe an. Fast 40 Prozent sind unter
30 Jahre alt, nur fiinf Prozent iiber 60 Jahre
alt (vgl. Tabelle 1). Hier spiegelt sich die typi-
sche Zusammensetzung der Internet-Ge-
meinde wider.

Aufschlussreich ist allerdings folgende Ent-
wicklungstendenz: In der ersten Online-Be-
fragung, die anldsslich des Bayern-Wahl-O-
Mat 2003 durchgefithrt worden ist, waren
noch weit tiber 50 Prozent unter 30 Jahre alt.
Bei aller Vorsicht des Vergleichs von Bundes-
und Landesebene gibt es deutliche Hinweise,
dass die Nutzergemeinde des Wahl-O-Mat
Lalter wird — ebenso wie sich die Alters-
struktur der Online-Gemeinde generell der
Altersverteilung der Gesellschaft angleicht.1®

Tabelle 1: Altersverteilung der Nutzerinnen und

Nutzer

I

= 30

- 272 961

= 20,9

= 20

g

S

£ 10

a 10 .

.g 2

_§ 4,4 51
3

< unter 18 18-19  20-29  30-39  40-49 50-59 iiber 60

Quelle: Eigene Darstellung.

44

Das Bildungsniveau der Wahl-O-Mat-
Noutzer ist vergleichsweise hoch: Uber Abitur
respektive einen Universitits- oder Fach-
hochschulabschluss verfiigen 65 Prozent der
Befragten. In der Gesamtbevolkerung betragt
ihr Anteil nur rund 20 Prozent.l’

I8 Vgl. B. van Eimeren/B. Frees (Anm. 4), S. 364; TNS
Infratest (Hrsg.), (N)Onliner-Atlas 2005. Eine Topo-
grafie des digitalen Grabens durch Deutschland, in:
http://www.nonliner-atlas.de/ (7. 11. 2005).

I° Vgl.  http://www.br-online.de/br-intern/medien-
forschung/soziodemo/ (7. 11. 2005).
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Die Gruppe der Wahl-O-Mat-Nutzer ist
vergleichsweise hoch politisch interessiert,
aber nicht zwangslaufig entsprechend organi-
siert. Dass sie politisch interessiert seien,
sagen von sich rund vier Fuinftel der Befrag-
ten. 88 Prozent geben an, eine klare parteipo-
litische Praferenz zu haben. Gleichwohl sind
nur rund sechs Prozent aller Befragten Mit-
glied einer Partei. Uber das Alter aufge-
schliisselt, nimmt der Anteil der Parteimit-
gliedschaft erheblich und stetig zu, von drei
Prozent bei den unter 18-Jahrigen bis zu 12,4
bei den tiber 60-Jahrigen. In einer ,sonstigen
politischen Organisation® (z.B. Biirgerinitia-
tive) sind rund fiinf Prozent engagiert.

Warum wird der Wahl-O-Mat genutzt?

Die Nutzer des Wahl-O-Mat sind gefragt
worden, mit welcher Hauptmotivation sie das
Angebot aufgerufen haben (vgl. Tabelle 2).
Die meiste Zustimmung erhielt die Ant-
wortoption, dass die Befragten iberpriifen
wollten, ob die eigenen Standpunkte mit
denen der ihnen nahe stehenden Parteien kor-
respondierten (51 Prozent). 13 Prozent ant-
worteten, sie seien neugierig gewesen, wie der
Wahl-O-Mat funktioniere. Etwa ebenso viele
sagten, den Wahl-O-Mat gespielt zu haben,
um sich von dem Ergebnis tiberraschen zu las-
sen. Nur wenige gaben als Hauptgrund an,
den Wahl-O-Mat genutzt zu haben, weil sie
auf der Suche nach Informationen iiber Partei-
programme waren. Schliefllich nutzten rund
18 Prozent das Angebot, weil sie fir ihre
Wahlentscheidung auf Orientierungssuche
waren.

Tabelle 2: Nutzungsmotivation

Wollte iiberpriifen, ob meine Standpunkte mit
denen der mir nahe stehenden Partei iiber-
einstimmen

Suchte einen Rat, fiir welche Partei ich bei
der Wahl stimmen soll

War neugierig, wie der Wahl-O-Mat
funktioniert

Wollte mich vom Wahl-O-Mat-Ergebnis
iiberraschen lassen

Wollte mehr iiber die politischen Positionen

der Parteien erfahren :|4

Sonstiges 0,8

Quelle: Eigene Darstellung.

0 10 20 30 40 50 60O
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Wie schitzen die Nutzer den
Wahl-O-Mat ein?

Zunichst einmal fand die Frage, ob die Nut-
zung des Wahl-O-Mat Spafl gemacht habe,

nahezu einhellige Zustimmung: 94 Prozent

: : wollte eigentlich nicht wihlen gehen: der
bejahten dies (vgl. Tabelle 3). Dass das On- Wahl-O-Mat hat motiviert, zur Bundes- |11] 7.8
line-Angebot hilfreich sei, um Unterschiede agswahl zu gehen .

isch . f il werde aufgrund des Ergebnisses voraus- 6
zZwischnen den Parteien festzuste €n, Sagten sichtlich Wahlabsicht dndern 3

Tabelle 4: Wirkungen der Wahl-O-Mat-Nutzung

werde voraussichtlich im Freundes- oder
Familienkreis iiber das Ergebnis sprechen

Wahl-O-Mat motiviert zur weiteren
politischen Information

| 71,7

47,3

T
0 10 20 30 40 50 60 70 80
Angaben in Prozent, n = 14 455

fast 50 Prozent. Knapp 45 Prozent hat der
Wahl-O-Mat auf bundespolitische Themen
aufmerksam gemacht. Rund 40 Prozent (hier
nur der Wahlberechtigten) sagten, dass der
Wahl-O-Mat ihnen bei der Wahlentscheidung
weitergeholfen habe — was allerdings nicht
heiflt, dass ihr konkretes Wahlverhalten von
der Wahl-O-Mat-Nutzung bestimmt worden
ist.

Quelle: Eigene Darstellung.

etwa sechs Prozent an. Es ist jedoch fraglich,
ob die Ankiindigung, die Stimmabgabe noch-
mals zu iberdenken, in der Realitit zu einem
gewandelten Abstimmungsverhalten fiihrt.
Fir die politische Bildung ist schliefllich fol-
gende Zahl interessant: Knapp acht Prozent
der Benutzer gaben an, dass der Wahl-O-Mat
sie motiviert habe, zur Bundestagswahl zu
gehen, obwohl sie dies eigentlich nicht vor-
hatten.

Tabelle 3: Einschitzung des Wahl-O-Mat durch
seine Nutzer

Spafl gemacht | 93,6

geholfen, Unterschiede
zwischen Parteien festzustellen

47,7
44,4
40,1

Angaben in Prozent, n = 14 455,
n = 13 557 (nur 4. Zeile)

auf bundespolitische Themen
aufmerksam gemacht

Diskussion und Perspektiven

bei der Wahlentscheidung weiter- .
geholfen (nur Wahlberechrigte) Welche Schlussfolgerungen lassen sich aus
den Ergebnissen ziehen? Welche Beitrige zur
politischen Mobilisierung und Information
leistet der Wahl-O-Mat? Welche Potenziale
fiir die politische Bildung und die demokrati-
sche Offentlichkeit bietet das Internet gene-

rell?

Quelle: Eigene Darstellung.

Welche Auswirkungen hat der

Wahl-O-Mat? Der Wahl-O-Mat erreicht offenkundig ins-

besondere jingere Menschen. Diese fiihlen
sich — ihren Aussagen zufolge — von Design
und Inhalt der Anwendung angesprochen.
Das hohe politische Interesse auch bei den
jungen Nutzern und die Tatsache, dass viele
eine klare parteipolitische Priferenz haben,
machen wiederum deutlich, dass mit dem An-
gebot vor allem diejenigen erreicht werden,
die ohnehin zu den politisch Interessierten
gehoren.|!!

Wie gehen die Nutzer mit dem Wahl-O-Mat-
Ergebnis um, welche Effekte hat die Nutzung
des Angebots? Uber 71 Prozent wollten iiber
thre Wahl-O-Mat-Erfahrung mit Kollegen,
Freunden und Verwandten sprechen.l’® Fast
die Hilfte der Nutzerinnen und Nutzer be-
stitigten, dass der Gebrauch des Wahl-O-Mat
sie motiviert habe, sich weiter politisch zu in-
formieren (vgl. Tabelle 4). Dass sie auf Grund
der Ergebnisse des Wahl-O-Mat ihre Wahlab-
sicht voraussichtlich dndern werden, gaben i1 Die Bereitschaft, zur Wahl zu gehen, lag bei den
Wahl-O-Mat-Nutzern generell auf hohem Niveau
(90,3 Prozent) und wesentlich hoher als die tatsich-
liche Wahlbeteiligung bei der Bundestagswahl (77,7
Prozent). Internet-Nutzer scheinen allgemein ein ho-
heres politisches Interesse zu haben als der Bevolke-
rungsdurchschnitt; vgl. Thorsten Faas, Umfragen im
Vorfeld der Bundestagswahl 2002: Offline und Online

1'° Dass tiber den Wahl-O-Mat gesprochen wird, zeigt
sich auch in der Frage, wie man auf den Wahl-O-Mat
aufmerksam geworden ist. Mehr als ein Drittel der
Befragten hat vom Wahl-O-Mat tber Freunde, Ver-
wandte und Kollegen erfahren (35,5 Prozent).
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Bei denjenigen, die den Wahl-O-Mat ge-
zielt nutzen, hat er bemerkenswerte Effekte:
Er sorgt fur Diskussionen und regt zum
Nachdenken an — insbesondere dann, wenn
das Ergebnis stutzig macht. Ein Teil der
Nutzer (etwa acht Prozent) werden erst
durch den Wahl-O-Mat zum Wihlen moti-
viert; diese Zahl lag bei den Landtagswahlen
sogar noch hoher. Der Wahl-O-Mat hat dem-
nach durchaus das Potenzial, bestimmte
Wahlerschichten zu mobilisieren.|!2

Die besondere Leistung des Wahl-O-Mat
liegt nicht zuletzt darin, die Nutzer auf die
thematische Ebene der Politik aufmerksam
zu machen. Hier stehen nicht Personen im
Vordergrund — wie dies formatbedingt in Tei-
len der massenmedialen Offentlichkeit der
Fall ist —, sondern Politikfelder und die pro-
grammatischen Losungsvorschlige der Par-
teien. Und der Wahl-O-Mat vermittelt auch,
dass die Parteien — unbeschadet aller inhaltli-
cher Anniherung — durchaus unterscheidbare
Profile in zahlreichen Politikfeldern aufwei-
sen.

Diese Vermittlung geschieht spielerisch,
indem man interaktiv seine Priferenzen ein-
gibt und der Wahl-O-Mat am Ende ein Er-
gebnis ,,ausspuckt®, das mitunter tiberraschen
kann. Auch wenn die Uberraschung ausbleibt
— eine gewisse Spannung wird durch den Vor-
gang der FErgebnisberechnung bei jedem
Nutzer erzeugt.

Im Wahl-O-Mat verdichten sich wie in
einem Brennglas die Grenzen und Moglich-
keiten des Internets in Sachen politischer Mo-
bilisierung. Wo liegen die Grenzen? Die
Nutzerinnen und Nutzer politischer Websites
sind vergleichsweise gut politisch vorinfor-
miert und interessiert sowie formal Uber-
durchschnittlich  gebildet. Stirker als in
anderen Anwendungen kann sich in den poli-
tischen Informations- und Kommunikations-
angeboten eine Wissenskluft zwischen ,,Offli-
nern“ und ,,Onlinern“ auftun, sowie bei den

im Vergleich, in: ZA Informationen, 52 (2003), S. 120—
135.

1'2 Diese These bestatigt generell vorliegende For-
schungsergebnisse tiber Internet-Kommunikation; vgl.
z.B. Martin Emmer/Gerhard Vowe, Mobilisierung
durch das Internet? Ergebnisse einer empirischen Un-
tersuchung zum Einfluss des Internets auf die politi-
sche Kommunikation der Biirger, in: Politische Vier-
teljahresschrift, 45 (2004) 2, S. 191-212.
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,Onlinern® zwischen den politisch ohnehin
interessierten und den politisch eher apathi-
schen Internet-Nutzern. So bleibt als Heraus-
forderung die Frage, wie formal niedrig gebil-
dete, politikferne Milieus online und offline
vor Wahlen (und danach!) angesprochen wer-
den konnen. Auf die ,herkommlichen Me-
dien kann die politische Bildung jedenfalls
nicht verzichten; trotz steigender Nutzung
der Online-Medien bleiben die klassischen
Massenmedien  (Zeitungen, Zeitschriften,
Horfunk und vor allem das Fernsehen) reich-
weitenstarke und wichtige Quellen politi-
scher Information.l’®> Und bei den ,neuen®
Medien missen neueste Entwicklungen ins-
besondere im Bereich der Mobil-Kommuni-
kation berticksichtigt werden.

Wo liegen die Moglichkeiten der Online-
Mobilisierung? Politische, gerade tiberpartei-
liche Angebote konnen — wenn sie die Struk-
tureigenschaften des Netzes berticksichtigen
— sowohl Jungwihler erreichen als auch da-
riiber hinaus alle ,Interessierten®. Uber den
Weg des Spielerischen konnen Internet-Nut-
zer an politische Themen herangefiihrt wer-
den — nicht nur an Personen. Die Chancen
stehen gut, dass Online-Kommunikation in
reale Diskussionen im Familien- und Freun-
deskreis miinden kann und dass mehr Infor-
mation iiber die Parteien und ihre Positionen
nachgefragt wird. Spafl und Unterhaltung auf
der einen Seite sowie politische Information
und Mobilisierung auf der anderen miissen
einander nicht ausschlieffen. Das Internet
kann helfen, beides miteinander zu verbin-
den.

Internet-Empfehlungen des Autors:
www.wahl-o-mat.de
www.stemwijzer.nl

www.wahl-o-mat.uni-duesseldorf.de

I'* Vgl. Christa-Maria Ridder/Bernhard Engel, Mas-
senkommunikation 2005: Images und Funktionen der
Massenmedien im Vergleich, in: Media Perspektiven,
(2005) 9, S. 422-448.
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Matthias Jung - Andrea Wolf

Der Wihlerwille erzwingt die grof3e Koalition

Trotz grofler Unzufriedenheit mit der rot-griinen Bundesregierung gelang es der
Union bei der Wahl 2005 nicht, sich erfolgreich als konzeptionelle und personelle

Alternative zu positionieren. Das schlechte Abschneiden der beiden grofien Par-
teien erzwang die Bildung einer von den Wihlern gewollten grofien Koalition.

Karl-Rudolf Korte
Was entschied die Bundestagswahl 2005?

Die Bundestagswahl zeigte, dass sich die Bedingungen des Erfolges im politi-
schen Wettbewerb allmahlich verindern. In dieser neuen Ausgangslage sind die
Chancen zur Mobilisierung von Mehrheiten fiir unpopulire Entscheidungen in
Zeiten 6konomischer Knappheit keinesfalls gefallen. Sie sind eher gestiegen.

Frank Brettschneider

Bundestagswahlkampf und Medienberichterstattung

Lange Zeit schien der Wahlsieg der Union sicher. Die SPD hatte kein Wahl-
kampfthema. Ein unprofessionelles Themenmanagement der Wahlkampfleitung
der Union brachte die SPD wieder zurtick ins Spiel. Der Beitrag untersucht, wel-

che Wahlkampffehler gemacht wurden.

Michael Konken
Medienmacht und Medienmissbrauch

Vorwlirfe wie Medienkampagnen, Wahlmanipulation und Medienmacht gehoren
zum Vokabular von Politikern, die ohne die notige Selbstkritik Grinde fiir
Wahlniederlagen suchen. Der kritische Journalist wird zunehmend nicht mehr in
seiner Wichterfunktion der Demokratie, sondern als Hindernis gesehen.

Harald Schoen - Jiirgen W. Falter
Die Linkspartei und ihre Wihler

Die Linkspartei erzielte bei der Wahl 2005 ein herausragendes Ergebnis und
konnte verstirkt soziale Schichten ansprechen, in denen sie vorher relativ wenig
Riickhalt gefunden hatte. Ein Votum fiir die Linkspartei wurde wesentlich durch
Zustimmung zu deren Programm- und Personalangebot beglinstigt.

Stefan Marschall
Idee und Wirkung des Wahl-O-Mat

Das Internet ist zu einem unverzichtbaren Kommunikationskanal vor Wahlen
geworden. Am Beispiel des iiberparteilichen Online-Tools ,,Wahl-O-Mat*“ wird
deutlich, welche Grenzen und Potenziale internetbasierte politische Angebote
kennzeichnen: Sie erreichen in erster Linie die ohnehin politisch Interessierten,
wirken aber bei diesen auf interaktive Weise mobilisierend.



