Andreas Dorner/Ludgera Vogt

Der Wahlkampf als Ritual

Zur Inszenierung der Demokratie in der Multioptionsgesellschaft

I. Einleitung

In seinem Polit-Mirchen ,,Dave® (1993) entwirft
Hollywood-Regisseur Ivan Reitman eine faszinie-
rende Vision von der Mdoglichkeit ,,guter Politik
auch in der modernen Gesellschaft. Der enga-
gierte Sozialarbeiter und begnadete Imitator Dave
Kovic gelangt iiber einen Gelegenheitsjob als Pra-
sidenten-Double plotzlich ins Oval Office und
damit ins Machtzentrum der Welt. Bei einem
Schiferstiindchen mit der Sekretérin hatte ndmlich
der Amtsinhaber einen Infarkt erlitten, und seine
Berater hofften nun, mit Dave eine willige Mario-
nette ins Weile Haus setzen zu konnen. Dieser
jedoch verselbstiandigt sich zunehmend und zeigt
einer begeisterten Offentlichkeit, wie man mit
gesundem Menschenverstand und moralischer
Integritédt erfolgreich ein Land regiert. Ein altes
Mairchenthema zu den Machtbeziehungen zwi-
schen ,,unten‘ und ,,oben*.

Die entscheidende, ,moderne* Pointe erfolgt
jedoch zum Schluss des Films. Dave wird es unbe-
haglich in seiner Position. Er macht sich klar, dass
er sich ungeachtet seiner Erfolge eigentlich ins
Amt geschlichen hat und somit keine politische
Legitimitédt besitzt. Durch eine geschickte Insze-
nierung gelingt es ihm, ohne Gesichtsverlust aus
seiner bisherigen Rolle auszusteigen und nun, mit
seiner eigenen Identitit, tatsdchlich eine Karriere
als Politiker anzustreben. Diese Karriere beginnt —
wie konnte es anders sein — in einem kleinen
Wahlkampfbiiro. Dort betreibt Dave gemeinsam
mit den engsten Vertrauten seine Kampagne fiir
die ortlichen Stadtratswahlen.

Gute Politik, so die Botschaft der Geschichte, ist
ohne ordentliche Wahlen nicht mdglich. Fiir den
politischen Akteur — so eine weitere Parallele —
bedeuten Wahlkampfe ,rites de passage®, Uber-
gangsrituale, die aus ,,Privatmenschen® Politiker
formen. Und auch fiir die Biirger ist der Wahl-
kampf ein Ritual, das ihnen die Funktionsfahigkeit
ihres politischen Systems sowie ihre eigene Rolle
als Evaluator des politischen Prozesses anschau-
lich vorfiihrt.
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Diese symbolische Dimension des Wahlkampfes
als konstitutives Ritual représentativer Demokra-
tien wird in den Diskussionen iiber Sinn und
Zweck heutiger Kampagnen oft iibersehen. Wir
wollen daher im Folgenden aus Anlass des Bun-
destagswahljahrs einige grundsitzliche Reflexio-
nen dazu anstellen.! Im ersten Abschnitt werden
Struktur und Funktionen moderner Wahlkampf-
kommunikation = beschrieben. Im  zweiten
Abschnitt erfolgt eine genauere Analyse des
Wahlkampfs als einer rituellen Inszenierung, in
der das Selbstverstindnis der demokratischen
Ordnung sinnfillig gemacht wird. Im dritten
Abschnitt des Aufsatzes wird dann das politische
Wihlen in Beziehung gesetzt zu der Inflation von
allgemeinen Wahlakten, die unser tégliches Leben
in der ,,Multioptionsgesellschaft“ kennzeichnet.

Das Wiahlen wird hier immer stidrker zu einem
Marktgeschehen, der Wahlakt nimmt Ziige eines
spontanen Geschmacksurteils an, und der sicht-
bare Teil der Politik gerét zur professionell insze-
nierten Dauerwerbesendung. Diese Entwicklung
hat ihre Kosten, aber sie scheint in der medialen
Erlebnisgesellschaft unserer Tage kaum umkehr-
bar. Eine Gefahrdung der Demokratie besteht
solange nicht, wie die Wihler die ihnen im Ritual
des Wahlkampfs zugeschriebene Rolle ernst neh-
men, indem sie Amts- und Mandatsinhaber bei
politischer Erfolglosigkeit einfach abwéhlen.

II. Wahlkéampfe und ihre Funktionen

Wahlkampfe gibt es, seit sich Akteure auf Wahl-
amter jeglicher Art bewerben — somit seit Beginn
organisierter menschlicher  Gesellungsformen
iiberhaupt. Wahlkdmpfer — gleich, ob es um die
Funktion des Papstes, eines Sheriffs oder eines
Parlamentsabgeordneten geht — versuchen bei den
Wahlberechtigten Akzeptanz und Zustimmung in

1 Zur Struktur und Funktion moderner Wahlkdmpfe siehe
jetzt die Beitrdge in: Andreas Dorner/Ludgera Vogt (Hrsg.),
Wahl-Kdmpfe. Betrachtungen iiber ein demokratisches Ri-
tual, Frankfurt/M. 2002.
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Form von Wahlerstimmen zu erlangen. Im Nor-
malfall haben wir es mit Konkurrenzsituationen
verschiedener Bewerber zu tun, sodass es fiir die
Wahlkédmpfer darum gehen muss, besser als die
Mitbewerber dazustehen. Aber auch im eher sel-
tenen Fall konkurrenzloser Einzelkandidaturen
muss die erforderliche Zustimmung der Wihler
erst errungen werden, wenn die Wahl nicht ergeb-
nislos verlaufen soll.

Zielsetzung eines jeden Wahlkampfes ist aus Sicht
der Kandidaten die Stimmenmaximierung. Diese
wird in aller Regel durch kommunikative Strate-
gien, im Grenzfall - man denke hier nur an die End-
phase der Weimarer Republik oder an autoritidre
Regime — auch mit Einschiichterung und Gewalt-
mitteln angestrebt. Wahlkampf ist somit primér ein
Kommunikationsgeschehen, dessen Normalkon-
stellation in modernen Demokratien darin besteht,
dass eine Vielzahl von politischen Parteien und
Einzelpersonen antritt, um die fiir ein Amt oder
Mandat erforderlichen Voten zu erringen.

Wenn Wahlkdmpfe primdr Kommunikationspro-
zesse sind, dann ist es auch plausibel, dass sie heut-
zutage hauptsichlich im Forum der Massenmedien
gefiihrt werden — auch wenn die Relevanz direkter
Begegnungen etwa im Kontext von Wahlveran-
staltungen und ,,Versammlungsoffentlichkeiten®?
mit stdrker interaktivem Charakter nicht vollig
unterschitzt werden sollte. Die grolen Wahlen
sind von den Parteien schon im 19. Jahrhundert
malgeblich in der jeweiligen Lagerpresse vorbe-
reitet worden, und heute ist es nicht iibertrieben,
wenn man Wahlkdmpfe primér als Medienereig-
nisse betrachtet, in denen jeweils drei Faktoren
eine Rolle spielen: die Parteien (selten: unabhin-
gige Einzelkandidaten), die Medien selbst sowie
die Wihler.?

Vor diesem Hintergrund lassen sich sechs zentrale
Funktionen von Wahlkampfkommunikation be-
nennen:

1. Wahlkampf dient politischen Akteuren dazu,
sich selbst und ihre Position im offentlichen

2 Friedhelm Neidhardt, Offentlichkeit, offentliche Mei-
nung, soziale Bewegungen, in: ders. (Hrsg.), Offentlichkeit,
offentliche Meinung, soziale Bewegungen, Kolner Zeitschrift
fiir Soziologie und Sozialpsychologie, Sonderheft 34, Op-
laden 1994, S. 10.

3 Zur neueren Entwicklung der Wahlkédmpfe in Deutsch-
land vgl. Christina Holtz-Bacha (Hrsg.), Wahlkampf in den
Medien — Wahlkampf mit den Medien. Ein Reader zum
Wahljahr 1998, Opladen — Wiesbaden 1999; dies., Wahl-
werbung als politische Kultur. Partreienspots im Fernsehen
1957-1998, Wiesbaden 2000; Heinrich Oberreuter (Hrsg.),
Umbruch 98. Wihler, Parteien, Kommunikation, Miinchen
2001.
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Wahrnehmungsraum sichtbar zu machen. Pri-
senz in diesem Wahrnehmungsraum ist eine
Grundvoraussetzung dafiir, dass man als
Option von den Medien und von den Wihlern
iiberhaupt zur Kenntnis genommen wird. Die
Akteure miissen auf der Grundlage vorliegen-
der Erkenntnisse — etwa von Meinungsumfra-
gen — jeweils entscheiden, was bei dieser 6ffent-
lichen Prisentation beriicksichtigt werden soll,
was im Vordergrund steht und was im Hinter-
grund verbleibt. Dabei geht es um Themen und
Personen, um Programme und Visionen, aber
auch um das éasthetische Erscheinungsbild
der Partei, um Lifestyle-Komponenten und
Aufmerksamkeit erheischende Pointen, um
Medienereignisse und symbolhafte Gesten.

2. Wahlkampfkommunikation richtet sich jedoch
nicht nur an die Medien und Wihler, sondern
auch an die jeweils eigenen Parteimitglieder
und Eliten, die im Wahlkampf integriert, moti-
viert und mobilisiert werden miissen. Dabei
kommt es weniger auf iiberzeugende Inhalte an
als auf eine optimistische Grundstimmung. Der
~Feel-Good-Faktor“, der insgesamt in der poli-
tischen Kommunikation eine zentrale Rolle
spielt, ist hier ganz entscheidend: Nur solche
Akteure, die vom Erfolg der eigenen Partei
vollig tiberzeugt sind, setzen sich dann auch mit
ganzer Kraft in der téglichen Wahlkampfarbeit
ein.* Wahlparteitage sind ein zentrales Forum
fiir solches Emotionsmanagement, und sie wer-
den — das hat die Entwicklung in Deutschland
spatestens seit dem Leipziger ,,Kronungspar-
teitag” der SPD im Friihjahr 1998 gezeigt — mit
immer ausgekliigelteren Methoden &sthetisch
und emotional gestaltet.

3. Eine ,klassische” Funktion des Wahlkampfs ist
die Mobilisierung des eigenen Wihlerpoten-
zials. Nur dann, wenn eine Partei die ihr aus
traditionalen und sozialstrukturellen Zusam-
menhéngen heraus zugeneigte Wihlerschaft
auch von der Notwendigkeit der Stimmabgabe
iiberzeugen kann, ist ein Wahlerfolg wahr-
scheinlich. Im 19. Jahrhundert, aber auch noch
weit ins 20.Jahrhundert hinein, war dieser
Aspekt der Potenzialausnutzung von ganz ent-
scheidender Bedeutung.’

4 Zum Feel-Good-Faktor siehe ausfiihrlich Andreas Dor-
ner, Politainment — Politik in der medialen Erlebnisgesell-
schaft, Frankfurt/M. 2001, S. 57 ff.

5 Vgl dazu im Uberblick Karl Rohe, Wahlen und Wihler-
traditionen in Deutschland. Kulturelle Grundlagen deutscher
Parteien und Parteiensysteme im 19. und 20. Jahrhundert,
Frankfurt/M. 1992.
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4. Schwieriger gestaltet sich ohne Zweifel die
Motivierung und Anwerbung von Wéhlern, die
entweder unentschieden sind oder sogar dem
gegnerischen Lager zuneigen. Hier zeigt aller-
dings die gesellschaftliche Entwicklung, dass
feste Waihlerbindungen, stabile Koalitionen
zwischen Biirgern und Parteien, immer seltener
werden. Wihler sind eine zunehmend ,,vola-
tile“, d.h. fliichtige Spezies, um die geworben
werden muss, wenn man ihre Stimme erlangen
mochte. Dazu einige symptomatische Zahlen
aus Deutschland: Die frither unverbriichlichen
Koalitionen zwischen gewerkschaftlich organi-
sierten Arbeitern und der SPD cinerseits,
kirchlich gebundenen Katholiken und den
Unionsparteien andererseits sind heute auf
die vergleichsweise geringfiigigen Anteile von
13 Prozent bei der SPD und 18 Prozent bei der
CDU zuriickgegangen.® Selbst Parteimitglieder,
gemeinhin doch als feste Bataillone ihrer Orga-
nisationen an der Wahlurne betrachtet, haben
einer Studie von Michael Greven zufolge schon
seit der Mitte der achtziger Jahre zu einem
guten Drittel jeweils eine andere Partei ge-
wihlt.” Diverse Studien der Konrad-Adenauer-
Stiftung schlieBlich konnten herausarbeiten,
dass der Stammwaihleranteil seit den siebziger
Jahren stidndig gesunken ist. Bei den Wechsel-
wihlern dagegen ergibt sich das umgekehrte
Bild: So ist der Anteil seit 1980 von damals
24 Prozent bis zum Jahr 1994 auf fast 50 Pro-
zent und somit auf das Doppelte gestiegen —
Tendenz weiter steigend.® Demographisch
betrachtet sterben die typischen Stammwihler
altersbedingt wohl bald aus. Das aber bedeutet:
Wahlkampfkommunikation ,,lohnt* sich fiir die
Parteien immer mehr, weil es immer héufiger
wechselbereite Wahler gibt, die sich situations-
abhéngig und meist sehr kurzfristig entschei-
den.

5. Neben der Mobilisierung von Wibhlern fiir die
jeweils eigene Partei darf eine weitere wichtige
Funktion des Wahlkampfes nicht iibersehen
werden: die Mobilisierung der Wihlerschaft

6 Zu dieser Entwicklung vgl. Elmar Wiesendahl, Wie geht
es weiter mit den GroBparteien in Deutschland?, in: Aus
Politik und Zeitgeschichte, B 1-2/98, S.13ff., und ders.,
Identitdtsauflosung. Anschlusssuche der Grof3parteien an die
postindustrielle Gesellschaft, in: Robert Hettlage/Ludgera
Vogt (Hrsg.), Identitdten in der modernen Welt, Wiesbaden
2000, S. 275-297.

7 Vgl. Michael Th. Greven, Parteimitglieder. Ein em-
pirischer Essay iiber das politische Alltagsbewusstsein in
Parteien, Opladen 1987.

8 Vgl. Ulrich von Alemann, Das Parteiensystem der Bun-
desrepublik Deutschland, Opladen 2000, S. 184.
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insgesamt. Dieser Aspekt ist keineswegs trivial,
wenn man den Gang zur Wahlurne als eine
relevante Form politischer Partizipation (an
der natiirlich die Parteien ihrerseits partizipie-
ren wollen) ernst nimmt. Die Entwicklung der
letzten Jahre deutet in vielen Staaten auf eine
Abnahme der Wahlbereitschaft hin. Ob damit
automatisch eine Destabilisierung des politi-
schen Systems angezeigt ist, mag dahingestellt
sein; die notorisch niedrige Wahlbeteiligung
etwa bei amerikanischen Présidentschaftswah-
len ist kein zwingender Indikator fiir fehlende
Systemstabilitdt. Aber es bleibt doch zu konsta-
tieren, dass die Akzeptanz einer représentativ-
demokratischen Ordnung und das Vertrauen in
ihr Funktionieren auch an der Bereitschaft der
Wihler abgelesen werden kann, zur Wahlurne
zu gehen — und sei es, dass sie mit einer ,,Pro-
testwahl“ ihrem Unmut iiber die praktizierte
Politik der etablierten Parteienlandschaft Aus-
druck geben wollen.

6. Damit aber wird auch der Blick frei auf eine
Dimension von Wahlkdmpfen, die in der ein-
schldgigen Literatur héufig iibersehen wird:
ihre symbolische Funktion.” Diese erweist sich
in der Tat als wichtige Voraussetzung fiir die
Stabilitdt eines parlamentarischen politischen
Systems, und deshalb soll sie im né&chsten
Abschnitt ausfiihrlicher behandelt werden.

III. Wahlkampf als eine
rituelle Inszenierung des
,demokratischen Mythos*

Die amerikanischen Politikwissenschaftler Gabriel
A. Almond und Sydney Verba haben schon in den
sechziger Jahren in ihrer bahnbrechenden Studie
zur ,,Civic Culture“ den ,,demokratischen Mythos*
als eine wichtige Komponente der Stabilitédt
demokratischer Ordnungen herausgearbeitet.'’
Gemeint ist damit der Glaube von Biirgern wie
politischen Akteuren an ein groBes, noch zu er-
weiterndes Ausmalf} von politischen Partizipations-

9 Zur symbolischen Dimension von Wahlkampfkom-
munikation siehe noch immer grundlegend Murray Edelman,
Politik als Ritual. Die symbolische Funktion staatlicher In-
stitutionen und politischen Handelns, Frankfurt/M. - New
York 1976; Ulrich Sarcinelli, Symbolische Politik. Zur Be-
deutung symbolischen Handelns in der Wahlkampfkom-
munikation der Bundesrepublik Deutschland, Opladen 1987.
10 Gabriel A. Almond/Sydney Verba, The Civic Culture.
Political Attitudes and Democracy in Five Nations, Prince-
ton, N.J. 1963, S. 481.
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moglichkeiten. Wahlkdmpfe, so lautet nun unsere
These, sind ein zentrales Medium zur rituellen
Inszenierung eines solchen Mythos in modernen
Demokratien. Keine politische Ordnung, wie sie
von der institutionellen Gestaltung her auch
immer konstruiert sein mag, kann auf die Stabili-
sierung durch eine symbolische Ordnung mit
Mythen und Ritualen verzichten. Wahlkdmpfe als
Rituale der Demokratie wirken regelméBig an die-
ser Stabilisierung mit.!!

Zunichst aber zum Begriff des ,politischen
Mythos“:!2 Politische Mythen sind symbolgela-
dene Erzéhlungen mit einem kollektiven, auf das
grundlegende Ordnungsproblem sozialer Ver-
biande bezogenen Wirkungspotenzial: Sie integrie-
ren und sie erleichtern politische Steuerung. Politi-
sche Mythen sind nicht wahr oder falsch. Es
handelt sich um ,,wirksame Fiktionen“!®, die poli-
tischen Sinnentwiirfen eine besondere Evidenz
verleihen. ,,Sinn“ steht dabei fiir eine Perspektivie-
rung von Welt, die Schneisen und Préferenzstruk-
turen in die uniiberschaubaren Erfahrungsdaten
einzieht und Fragen nach dem ,,Warum“ beant-
wortet. Derart vermittelter Sinn macht die Welt —
eine gegenwartige oder auch eine zukiinftige, noch
zu schaffende Welt — verstandlich. Sinn zeigt, dass
etwas im Unterschied zu anderen Moglichkeiten
so ist, wie es ist; er begriindet, warum es so ist und
versichert, dass es gut ist. Mythen sind — auch und
gerade in der Moderne, wo das Politische zum
Erben des Religiosen geworden ist'* — einer der
wichtigsten gesellschaftlichen Sinnstifter. Sie lin-
dern gleichsam den ,Skandal der Kontingenz*
(Riidiger Safranski) und vermitteln jedem Einzel-
nen das Gefiihl, selbst gemeint zu sein und Bedeu-
tung zu haben in der Ordnung der Dinge.

Mythen vermogen diese Funktion besonders dann
zu erfiillen, wenn sie mit Hilfe inszenatorischer
und &sthetischer Mittel gegeniiber konkurrieren-

11 Der Zusammenhang von Ritual und Mythos wird syste-
matisch auch von Murray Edelman, Politik als Ritual
(Anm.9), entwickelt, allerdings stets mit einer ideo-
logiekritischen Engfiihrung, die wichtige Aspekte dieser
symbolischen Dimension von Demokratien ausblendet.

12 Zur Theorie des politischen Mythos siehe grundlegend
Herfried Miinkler, Siegfrieden, in: ders./Wolfgang Storch,
Siegfrieden. Politik mit einem deutschen Mythos, Berlin
1988, S.49-142; Andreas Dorner, Politischer Mythos und
symbolische Politik. Der Hermannmythos: zur Entstehung
des Nationalbewusstseins der Deutschen, Reinbek 1996.

13 Jeanne Hersch, Mythos und Politik, in: Kurt Hoffman
(Hrsg.), Die Wirklichkeit des Mythos, Miinchen-Ziirich
1965, S. 86.

14 Vgl. Thomas Nipperdey, Der Mythos im Zeitalter der
Revolution, in: Dieter Borchmeyer (Hrsg.), Wege des Mythos
in der Moderne. Richard Wagners ,,Ring des Nibelungen®,
Miinchen 1987, S. 96-109.

Aus Politik und Zeitgeschichte B 15-16/2002

den Deutungsangeboten herausgehoben werden.
Eine der wichtigsten Moglichkeiten, um dem
Mythos eine solche iiberzeugende sinnliche Pra-
senz in der Wahrnehmungswelt der Biirger zu ver-
schaffen, sind Rituale. Daher kommt auch dem
Wahlkampf eine so zentrale Bedeutung als Ritual
zu: Er verleiht dem demokratischen Mythos
besondere Uberzeugungskraft. Rituale sind
zyklisch wiederkehrende Handlungsfolgen, die
von Menschen zelebriert werden, um Sinn gemein-
schaftlich erfahrbar zu machen - sei es partizipativ,
indem etwa wie bei den franzosischen Revoluti-
onsfesten moglichst viele Personen beteiligt wer-
den, oder sei es als ,,Zuschauerritual“ (Murray
Edelman) in der modernen Mediendemokratie.
Rituale geben Orientierungssicherheit, und sie
vermitteln den Menschen das Gefiihl, bei den
wirklich wichtigen Dingen ihrer Bezugsgemein-
schaft ,,dabei zu sein“. Im Hinblick auf das im
Mythos formulierte Sinnangebot kann man
Rituale als Evidenzgeneratoren bezeichnen. Sie
machen das, was der Mythos einstweilen nur
behaupten kann, erfahrbar und verleihen ihm
dadurch einen anderen, starkeren Realitédtsgrad.

Vor diesem Hintergrund kann man nun genauer
beleuchten, wie Wahlkdampfe als rituelle Inszenie-
rungen des demokratischen Mythos fungieren.
Welche Geschichte erzdhlt dieser Mythos im
Kern? Ungeachtet zahlreicher Varianten, die
durch Unterschiede im politischen System, vor
allem aber auch verschiedene politisch-kulturelle
Traditionen und historische Erfahrungshinter-
griinde bedingt sind, enthilt die Erzdhlung im
Wesentlichen folgende Elemente: Eine politische
Gemeinschaft bestimmt zur Losung jeweils anste-
hender Probleme regelméBig die besten, kliigsten,
ehrlichsten und engagiertesten Mitglieder dazu,
iiber kollektiv verbindliche Entscheidungen die
Geschicke der Stadt, des Landes oder der Nation
zu lenken. Die Kandidaten fiir die Leitungspositio-
nen sind zwar durch unterschiedliche Weltbilder
und Interessen — mitunter auch durch Eigeninter-
essen — gesteuert, aber im Groflen und Ganzen
steht doch das Gemeinwohl als Zielsetzung fest.

Da die Wahlen in regelmifligen Abstdnden statt-
finden, konnen die Biirger als Wéhler zu diesen
Terminen iiber die bisher erbrachten Leistungen
der Gewihlten befinden. War die Leistung gut,
werden sie in Amt und Mandat bestdtigt. War die
Leistung hingegen schlecht, ja sind die Gewahlten
sogar bewusst vom Pfad der Tugend abgewichen
und haben Eigeninteressen in den Vordergrund
gestellt, konnen sie durch sofortige Abwahl
gestraft werden. Auf diesem Wege ist regelméaBige
Kontrolle gewihrleistet, und die direkt gewahlten
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Amts- bzw. Mandatstrager richten sich schon aus
eigenem Uberlebensinteresse nach den Wiinschen
und Bediirfnissen der Wahler aus.

Die eigentlichen ,,Helden“ in diesem demokrati-
schen Mythos, diejenigen, auf die es wirklich
ankommt, sind folglich die Wéahler. Denn deren
rationale Wabhl ist es letztlich, von der das Wohler-
gehen der Gemeinschaft abhidngt. Der Wihler ist
und bleibt der Souverin, dessen Souverinitit sich
gerade dadurch ausdriickt, dass am Wabhltag
»abgerechnet* wird. Wahlen gelten also im demo-
kratischen Mythos als addquater Ausdruck der
Volkssouverdnitdt. Mit der Zuordnung dieser ver-
antwortungsvollen Rolle ist ein Appell des Mythos
verbunden: ,,Du, Wihler, musst zur Wahlurne
gehen, um deine Souverdnitédt auszuiiben; und du
musst durch aufmerksames Beobachten und Bilan-
zieren auch die Rationalitdt deiner Wahl sicher-
stellen.“

Die regelméBige rituelle Inszenierung dieses
Mythos erfolgt im Wahlkampf. Hier versuchen
Parteien und Kandidaten tiberzeugend deutlich zu
machen, dass es tatsdchlich auf den Wihler als
Souverdn der demokratischen Ordnung ankommt.
Man buhlt um seine Zustimmung, man présentiert
sich als kompetent und sympathisch, man ver-
sucht, attraktive Corporate Designs und Lifestyle-
Optionen zu présentieren. Indem man den Wéhler
umwirbt, ihm das Rollenangebot des politischen
Souverdns an der Wahlurne schmackhaft macht,
ihm Feel-Good-Qualititen vermittelt, ldsst man
den Sinn des demokratischen Mythos erfahrbar
werden. Die Biirger fithlen in einem solcherart
gefiihrten Wahlkampf tatsdchlich, dass sie wichtig
sind, und sie empfinden sich so als unverzichtba-
ren Bestandteil der politischen Ordnung.

Das gesamte politische System zeigt sich in der
rituellen Inszenierung des Mythos als voll funkti-
onsfihig: Die politischen Akteure erscheinen kom-
petent, handlungsfdahig, moralisch integer und
engagiert, ,modern“ und zukunftsfahig, vor allem
aber: gemeinwohlorientiert. Die politischen Insti-
tutionen funktionieren in diesem Bild reibungslos.
Und die Wiéhler sind sich ihrer Verantwortung fiir
das Gemeinwesen bewusst, indem sie nicht nur zur
Wahl gehen, sondern dort auch stets die ,,richtige®
Entscheidung treffen.

Nochmals sei an dieser Stelle daran erinnert, dass
die Verwendung des Mythenbegriffs nicht automa-
tisch mit der Unterstellung verbunden ist, es han-
dele sich um triigerische Illusionen. Politiker wie
Biirger wissen zwar, dass die politische Realitét in
ihrem grauen Alltag oft dem erzédhlten Ideal nicht
entspricht. Dennoch triagt der Mythos Wahrheit in
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sich, indem er rituell vorfiihrt, wie es funktionieren
kann, wie es funktioniert hat und wie es auch in
Zukunft durchaus hidufig wieder funktionieren
wird.

Die Qualitédt der Inszenierung sowie die Féahigkeit
der politischen Akteure, dsthetisch ansprechend
aufzutreten, Feel-Good-Stimmung zu verbreiten
und den Erlebniswert des Rituals zu steigern, sind
also wichtige Komponenten bei der stabilititssi-
chernden Funktion des Wahlkampfs. Nur dann,
wenn das Publikum die Inszenierung auch als
gelungen wahrnimmt, kann der Sinn des Mythos
evident werden. Natiirlich sind an diesem Prozess
nicht nur die politischen Akteure und ihre politik-
beratenden Helfer beteiligt, sondern auch die
Medien mit ihrer Berichterstattung. Wiirden sie
den Wahlkampf ignorieren oder den rituellen Pro-
zess standig mit kritisch-desillusionierenden Kom-
mentaren storen, wire auch die Funktionsfiahig-
keit des Ganzen gefidhrdet. Ein gewisses Maf} an
kritischer Distanz gehort zwar zur Rolle der
Medien; Fundamentalkritik oder Dauerdistanz
jedoch wiirden den rituellen Prozess stark beein-
trachtigen.

Nun konnen freilich jederzeit Briiche und Diskre-
panzen zwischen dem Sinngehalt des Mythos und
seiner rituellen Inszenierung einerseits sowie der
erfahrbaren politischen Realitit andererseits auf-
kommen. Wo die Alltagserfahrung zum auf3erall-
taglich dsthetisierten Sinnangebot des Wahlkampfes
in zu starke Diskrepanz gerit, da drohen Enttdu-
schung, Politikverdrossenheit und langfristig auch
eine Destabilisierung der Ordnung als Ganzes.
Letztlich missen beide Dimensionen: die Inszenie-
rung und der Transfer des mythischen Sinns in die
erfahrbare Wirklichkeit zumindest in einem gewis-
sen Ausmalf} gewihrleistet sein, damit die Funkti-
onsfihigkeit der repridsentativen Demokratie
gewahrt bleibt. Ein effektiver bzw. ein im wertratio-
nalen Sinne ,,guter” politischer Alltag ist ebenso
wichtig wie das Gelingen der aufBeralltiglichen
Inszenierung. Fillt eine der Komponenten aus,
steht das Gemeinwesen vor ernsthaften Problemen.

IV. Wihlen in der
Multioptionsgesellschaft:
Politik als Dauerwerbesendung

Die sozialwissenschaftliche Gegenwartsdiagnose
ist sich weitgehend dariiber einig, dass moderne
Gesellschaften heute durch tiefgreifende Prozesse
der Individualisierung und der Enttraditionalisie-
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rung gekennzeichnet sind. Der Soziologe Peter
Gross hat das Signum des Wihlens bzw. der Wéhl-
barkeit in fast allen Bereichen des Alltagslebens
als entscheidendes Merkmal einer stetig fortschrei-
tenden Modernisierung unserer Gesellschaft
erkannt. Die ,,Multioptionsgesellschaft®, so Gross,
ist dadurch gekennzeichnet, dass alle Bereiche der
sozialen Welt in immer stirkerem Mafe durch
eine Steigerung der Optionen, d.h. der Erlebens-,
Handlungs- und Lebensmoglichkeiten, gekenn-
zeichnet sind. Optionierung ist der grundsitzliche
Modus, in dem den Akteuren die Realitdt entge-
gentritt. Dies wird zunichst einmal in der unmit-
telbar erfahrbaren Alltagswelt sichtbar: ,,Von der
Pizzakarte iiber die Fernsehprogramme bis hin zu
Partnerschafts- und Heiratsmirkten werden in
furiosen Folgen neue Handlungsméglichkeiten
aufgetan. Téglich wird die Kontingenz, die Zahl
der Alternativen, erhoht. Jeder Tag versorgt uns
mit einem bunten Gemisch von Angeboten, Lock-
rufen, Versprechungen und Angeboten, das Ange-
botene realisieren zu helfen. Ein Ende ist nicht
abzusehen. Denn die Moderne lebt selbst in der
Moglichkeitsform. 13

Verbunden mit dieser unaufhaltsamen Optionen-
steigerung ist ein Prozess der Beschleunigung. Es
gibt nicht nur ein nahezu uniiberschaubares Neben-
einander von Moglichkeiten, sondern auch eine
immer rasantere Abfolge der Optionen. Was heute
noch neu ist und als ,,letzter Schrei* erscheint, wird
morgen schon als ,,Auslaufmodell“ feilgeboten und
ist iibermorgen bereits dem kollektiven Vergessen
anheimgestellt. Der Zyklus der Moden wird immer
kurzatmiger, und die Akteure miissen sich jeweils
beeilen, um up to date zu sein. Der ,konjunktivis-
tische Existenzmodus“ (Gross) bezieht sich dabei
jedoch keineswegs nur auf die Welt der Waren,
auch wenn dies die augenfilligste Ebene der Mul-
tioptionsgesellschaft darstellt. Optionalisierung hat
langst auch die kulturelle Dimension des Lebens
erfasst. Sie betrifft Lebensfiihrung und Lebensstile,
Glaubensfragen und Weltbilder, Symbole und Tra-
ditionen: ,,Die moderne Kultur ist — freundlich
betrachtet — ein weltweites Auktionshaus ohne
einen Zentralkatalog. In unterschiedlichsten Abtei-
lungen und Stockwerken werden nicht nur Pago-
den und Monstranzen, Ahnenkulte und die Kunst
des Bogenschief3ens gehandelt, sondern auch Welt-
anschauungen und Sinndeutungen. Ein Totenhaus
der Kulturen? Alles wird dem Zugriff der Technik,
dem Schema des Marktes, der Bewegung der Refle-
xion ausgesetzt.“!0

15 Peter Gross, Die Multioptionsgesellschaft, Frankfurt/M.
1994, S. 15.
16 Ebd,, S. 31.
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Individualisierung, Enttraditionalisierung und
Optionalisierung des sozialen Lebens haben auch
nachhaltige Auswirkungen auf das politische Feld.
In der Zeit der ,klassischen Moderne“ — vor allem
ab der zweiten Hilfte des 19. Jahrhunderts — war
noch eine ausgesprochen starke Ubereinstimmung
von sozialstrukturellen Formationen, sozialmorali-
schen Milieus, politischen Lagern und Parteien zu
beobachten. Diese wurden im alltdglichen Leben
der Biirger iiber ein ausgefeiltes System milieuspe-
zifischer Organisationen und Gesellungsformen
immer wieder aufs Neue gefestigt. Man denke hier
nur an die zahlreichen Vereine und Verbinde, die
beispielsweise das sozialdemokratische und das
katholische Milieu noch weit bis ins 20. Jahrhun-
dert hinein integrierten: von den Gewerkschaften
iiber die Sportclubs bis hin zu Bildungs- und Lese-
vereinen.

Am Ende des 20. Jahrhunderts hat sich jedoch eine
weitgehende Erosion dieser Bindungen vollzogen.
Spricht Peter Gross von der gesteigerten ,,Volati-
litat“ als Charakteristikum der Multioptionsgesell-
schaft,” so findet dies in der hohen Volatilitit der
wechselbereiten Wihler seine politisch-soziologi-
sche Entsprechung. Wihler sind keine zuverléssi-
gen Bataillone der Parteien mehr, sondern fliich-
tige Wesen, die man mit viel Mithe von den
Vorziigen der jeweils eigenen Position tiberzeugen
muss. Wahlsituationen sind, so der klare Befund, zu
tatsdchlichen Wahlsituationen geworden. Die Wih-
ler haben in der Regel ihre Entscheidung nicht
schon kraft tradierter Bindung vorformuliert, son-
dern die je aktuelle Préaferenz wird oft in der heilen
Wahlkampfphase selbst erst herausgebildet. Hel-
mut Klages bringt diesen neuen Typus des Wihlers
auf den Begriff des ,,schwierigen Biirgers®, der dem
Staat und den Parteien mit dhnlich anspruchsvollen
Erwartungen begegnet wie einem privatwirtschaft-
lichen Dienstleistungsanbieter.'

Auf den ersten Blick konnte man glauben, dass
hier die Vision einer 6konomischen Theorie der
Demokratie Wirklichkeit geworden sei: Anthony
Downs ging davon aus, dass rationale Nutzenmaxi-
mierer ihre Interessen im Wahlakt aufgrund einer

17 Ders., Die Multioptionsgesellschaft. ,,Alles ist moglich®,
in: Armin Pongs (Hrsg.), In welcher Gesellschaft leben wir
eigentlich? Gesellschaftskonzepte im Vergleich, Bd. 1, Miin-
chen 1999, S. 118.

18 Vgl. Helmut Klages, Der ,,schwierige Biirger* — Bedro-
hung oder Zukunftspersonal, in: Werner Weidenfeld (Hrsg.),
Demokratie am Wendepunkt. Die demokratische Frage als
Projekt des 21. Jahrhunderts, Berlin 1996, S. 246; vgl. auch
Herfried Miinkler, Der kompetente Biirger, in: Ansgar Klein/
Rainer Schmalz-Bruns (Hrsg.), Politische Beteiligung und
Biirgerengagement in Deutschland. Maoglichkeiten und
Grenzen, Bonn 1997, S. 169f.
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genauen Angebotsanalyse der von der Parteien
formulierten Politiken bestmoglich umzusetzen
verstehen.!” Diese Vision ist in ihrer Absolutheit
jedoch ebenso verfehlt wie die alte Vorstellung
vom ,homo oeconomicus“, der als modellplato-
nistisches Artefakt wirtschaftswissenschaftlicher
Theoretiker noch heute zuweilen durch die univer-
sitdiren Seminare geistert. Wahlentscheidungen
sind vielmehr durch eine ganze Reihe von Fakto-
ren beeinflusst — gleich, ob sie der Konsument im
Supermarkt oder der Wéhler im Wahllokal trifft.
Die wenigsten Biirger studieren Wahlprogramme
oder analysieren im Einzelnen die politische
Bilanz der Parteien in der vergangenen Legislatur-
periode, um dann nutzenoptimierend zu entschei-
den. Stattdessen wirken hier oft Stimmungen,
Medienkampagnen, Personen und ihre professio-
nell inszenierte Ausstrahlung.

Es bleibt also zu konstatieren, dass das Politische
heute in einem groBen Ausmal3 marktformig orga-
nisiert ist, auch wenn der Markt — vor allem in sta-
bilen Parteiensystemen wie dem deutschen — mit
vielen Zugangsbeschrinkungen versehen und in
seiner Reaktion relativ trage beschaffen ist. Mul-
tioptionsgesellschaft bedeutet hier nicht ein immer
groBeres Spektrum von Parteien und Kandidaten,
das zur Wahl steht, sondern immer wieder neue
Angebote und Inszenierungen, die Parteien und
Kandidaten aufbieten miissen, um die ,,fliichtigen*
Wihler einzufangen. Politische Anbieter konkur-
rieren um Nachfrager, die mit ihrer Wihlerstimme
und - zwischen den Wahlterminen — mit ihrer
demoskopisch erfassbaren Zustimmung ,bezah-
len“. Wihler erwarten fiir ihre Stimmen eine
Gegenleistung. Diese Gegenleistung besteht
jedoch nicht nur in interessenkonformer Sachpoli-
tik, sondern auch in symbolischer Politik, d.h. in
einer attraktiven Prédsentation dieser Sachpolitik
durch professionell inszenierte Darstellungs- und
Vermittlungskommunikation.

Symbolische Politik vermag die ,,ideellen Interes-
sen“ (Max Weber) der Wihler zu bedienen. Das
bedeutet, dass jede MaBinahme effektvoll ,ver-
kauft* werden muss, da sonst Stimmungstiefs dro-
hen, die gleich von einer wachsamen Opposition
genutzt und im giinstigen Falle bei anstehenden
Wahlgidngen in Stimmengewinne umgemiinzt wer-
den konnen. Dabei sollte man nicht zu schnell in
den Fehler verfallen, diese symbolische Seite des
politischen Geschifts als ,,bloBe Show* zu (dis)-
qualifizieren oder ideologiekritisch als Verblen-
dungsmaschinerie der kapitalistischen Entfrem-

19 Vgl. Anthony Downs, Okonomische Theorie der De-
mokratie, Tiibingen 1968.
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dungsverhiltnisse zu ,,entlarven®. Sicher wird hier
— wie in der Produktwerbung — ein schoner Schein
mit beschwingten Gefiihlen produziert, der zu-
néchst einmal mit der Realitit vieler Bereiche des
politischen Prozesses wenig zu tun hat. Eine posi-
tive Grundstimmung und gute Gefithle konnen
jedoch ihrerseits als ein durchaus relevanter Fak-
tor der sozialen Realitdt angesehen werden. Man-
che schwierigen und langfristigen Projekte lassen
sich nur dann durchfiihren, wenn sie von zumin-
dest leicht euphorisierten Gefiihlsqualitdten bei
den Beteiligten getragen werden. Wie immer man
beispielsweise inhaltlich zur Politik Ronald Rea-
gans in den USA der achtziger Jahre stehen mag —
eines zumindest wird man kaum bestreiten kon-
nen: Reagans Inszenierungsstil, seine politische
Rhetorik, war in einer Zeit der nationalen Depres-
sion und auBenpolitischer Niederlagen (Vietnam,
Iran) durchaus geeignet, die Stimmung sowohl bei
Eliten wie bei der einfachen Bevolkerung so zu
verbessern, dass spater auch bei den harten Daten
der Meinungsumfragen deutliche Verbesserungen
gemessen werden konnten.?

Politisches Emotionsmanagement kann also tiber
die Beeinflussung des ,,subjektiven Faktors“ in der
Politik gerade auch in Krisenzeiten manches bewe-
gen. Daher vermag es wenig zu wundern, dass poli-
tische Werbetechniken aller Art zu einem zentra-
len Faktor des politischen Geschehens geworden
sind: vom klassischen Wahlkampfinstrumentarium
iiber die Konstruktion eines ansprechenden Cor-
porate Design, personenbezogene Imageberatung
und PR-Stdbe im groflen Format bis hin zu auf-
wendig produzierten Themenkampagnen. Nicht
nur ein GrofBteil der Aufmerksamkeit, sondern
auch des finanziellen Budgets der Akteure wird in
dieser Weise gebunden. Ganze Branchen sind ent-
standen, die sich mit nichts anderem beschiftigen
als mit der strategischen Présentation von Politik.
Keine politische Partei, keine Gewerkschaft, kein
Arbeitgeberverband, ja keine Kirche kann sich
heute im Forum der Medienoffentlichkeit zur Gel-
tung bringen, ohne auf Werbe- und Kommunikati-
onsprofis zuriickzugreifen. Die politische Kommu-
nikation hat sich weitgehend professionalisiert.
Jede politische MaBnahme, jede Verlautbarung,
jeder Besuchs- und Gesprichstermin steht in der
modernen Mediengesellschaft potenziell unter
Dauerbeobachtung und kann somit positive oder
negative offentliche Wirkung entfalten.

20 Vgl. dazu Andreas Dorner, Zur rhetorischen Konstruk-
tion politisch-kultureller Identitdten. Selbst- und Fremdbil-
der in zwei Reden Ronald Reagans, in: Paul Goetsch/Gerd
Hurm (Hrsg.), Die Rhetorik amerikanischer Prisidenten seit
F. D. Roosevelt, Tiibingen 1993, S. 285-305.
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Da sich der politische Diskurs wiederum - zu-
mindest der dffentliche politische Diskurs — weit-
gehend in das Forum der elektronischen Mas-
senmedien verlagert hat, ist Politik in der
Gegenwartsgesellschaft zu einer Art Dauerwerbe-
sendung geworden. Politische ,,Produkte” werden
fast rund um die Uhr angeboten: in Nachrichten
und Magazinen, auf die sich PR-Fachleute und
Event-Manager konzentrieren, vor allem aber
auch in Talkshows und medialen Unterhaltungs-
formaten, die sich immer deutlicher als diejenigen
Kommunikationskanile erweisen, auf denen auch
das ,,unpolitische®, an politischen Themen und
Akteuren kaum interessierte Publikum noch
erreicht werden kann. ,Politainment“ ist das
Gebot der Stunde.?!

In dieser Landschaft sind Politik und Entertain-
ment, politischer Wahlakt und Geschmacksurteil
eng ineinander verflochten. Die Unterhaltungskul-
tur kopiert das Politische mit zahlreichen Varian-
ten der ,,Publikumsdemokratie“, vom klassi-
schen“ Pro und Contra iiber die TED-Wahl des
deutschen ,,Hoffnungstragers“ Guildo Horn bis
zur makaberen Selektion der Kandidaten in Big
Brother.?? Und die Politiker wiederum miissen sich
in mithsamer Kleinarbeit immer mehr das Instru-
mentarium unterhaltender Medienformate aneig-
nen.

21 Vgl. Christina Holtz-Bacha, Entertainisierung der Poli-
tik, in: Zeitschrift fiir Parlamentsfragen, 31 (2000), S. 156—
166; A. Dorner (Anm. 4); Jens Tenscher/Jorg-Uwe Nieland,
Wahlkdmpfe im Showformat, in: A.Dorner/L. Vogt
(Anm. 1), S. 150 ff. Zu den Risiken des Politainment am Bei-
spiel der missgliickten Inszenierung des Verteidigungs-
ministers Rudolf Scharping im Sommer 2001 vgl. Ludgera
Vogt, Scharping im Pool. Uber Chancen und Risiken der Pri-
vatisierung des Politischen, in: Christian Schicha u. a. (Hrsg.),
Politikvermittlung in Unterhaltungsformaten, Miinster u.a.
2002.

22 Vgl. Ludgera Vogt, ,, Wunder gibt es immer wieder. Zur
Wiederverzauberung der Welt in der deutschen Unter-
haltungskultur — das Guildo-Horn-Phdnomen, in: Anne Ho-
ner u.a. (Hrsg.), Diesseitsreligion. Zur Deutung der Bedeu-
tung moderner Kultur. Festschrift zum 60. Geburtstag von
Hans-Georg Soeffner, Konstanz 1999, S. 210f.
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Wahlkampf ist in den modernen Gegenwartsge-
sellschaften zu einem Dauerphidnomen geworden.
Die ,,heilen Wahlkampfphasen“ stellen in diesem
Kontext lediglich eine besondere, symbolisch auf-
geladene Zuspitzung dessen dar, was ohnehin den
Alltag politischer Kommunikation kennzeichnet.
Diese Zuspitzung hat dennoch eine wichtige Funk-
tion. Sie ermoglicht die Inszenierung eines regel-
mifBig wiederkehrenden Rituals, in dem sich die
reprasentative Demokratie ihrer selbst versichert.
Der Biirger wird hier rituell in die Position des
Souverins versetzt, auf den es in der Politik letzt-
lich immer ankommt. Entscheidend ist dann, ob er
diese Rollenzuschreibung annimmt und seine
Funktion als oberster Evaluator ernst nimmt. Das
erfordert, hinter der schillernden Fassade des pro-
fessionellen Politainments stets auch die graue
politische Wirklichkeit zu sehen und Parteien wie
Kandidaten nicht primér an ihren Prisentationsfa-
higkeiten, sondern vor allem an der Qualitéit der
produzierten Sachpolitik zu messen.

Eine solche Distanzfihigkeit wiederum kann
durch die Berichterstattung der Medien maf3geb-
lich gefordert werden. Thnen kommt somit in dem
ganzen Szenario eine Schliisselrolle zu. Sie miissen
im fortwédhrenden ,,Kampf um Inszenierungsdomi-
nanz“ ihre eigene Position gegeniiber immer pro-
fessioneller auftretenden Politikern behaupten.?
Nicht um Fundamentalkritik und Dauerdistanz
gegeniiber politischen Akteuren geht es, sondern
um eine ausgewogene Darstellung politischer Rea-
litdten. Auf diesem Weg konnen die Medien nicht
wenig dazu beitragen, dass der demokratische
Mythos sein positives Wirkungspotenzial auch tat-
sédchlich entfalten kann.

23 Zu dieser Konstellation vgl. Ronald Kurt, Der Kampf
um Inszenierungsdominanz. Gerhard Schroder im ARD-Po-
litmagazin ZAK und Helmut Kohl in Boulevard Bio, in:
Herbert Willems/Martin Jurga (Hrsg.), Inszenierungsgesell-
schaft. Ein einfiihrendes Handbuch, Opladen — Wiesbaden
1999, S.565-582; Hans-Georg Soeffner/Dirk Ténzler, Me-
dienwahlkdmpfe — Hochzeiten ritueller Politikinszenierung,
in: A. Dorner/L. Vogt (Anm. 1), S. 92 ff.
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