Aus Politik und Zeitgeschichte

7/2006 - 13. Februar 2006

Inszenierte Politik

Andreas Dorner
Politik als Fiktion

Christina Holtz-Bacha
Strategien des modernen Wahkampfes

Kathrin Kaschura
Politiker als Prominente — die Sicht der Zuschauer

Frank Bosch
Politische Skandale in Deutschland und Grofibritannien

Bernhard Linke
Politik und Inszenierung in der Romischen Republik

Beilage zur Wochenzeitung Das Parlament




Editorial

,Bild, BamS und Glotze® — das sei alles, was er zum Regieren
brauche, hat Altkanzler Gerhard Schrdder seinerzeit behauptet.
Und in der Tat finden politische Diskussionen immer hiufiger in
den Medien statt. Politik wird dabei in doppelter Hinsicht insze-
niert: Einerseits setzen sich Politiker selbst ,in Szene“, um ihre
Popularitit zu steigern, andererseits werden politische Themen
von den Medien aufgegriffen, um ein moglichst grofies Publikum
zu erreichen. Gerade in Wahlkampfzeiten sind Inszenierungen
allgegenwirtig: Interviews, Talkshows und offentliche Auftritte
zihlen zu den Standardaufgaben von Politikern, die Mehrheiten
gewinnen wollen. Dass sich dabei komplizierte Sachverhalte
haufig nur vereinfacht darstellen lassen, wird billigend in Kauf
genommen.

Fernsehserien und Spielfilme verleihen der Thematik eine zu-
satzliche Dimension. Bei der fiktionalen Darstellung politischer
Themen setzen Regisseure und Produzenten tiberwiegend auf
Unterhaltung. Der Politiker-Alltag wird dabei hiufig zu einem
dramatischen Ereignis stilisiert, das mit der Realitit nur wenig
gemein hat.

Auch wenn es zunichst den Anschein erwecken mag — die In-
szenierung von Politik ist keine Erfindung der Moderne. Sie ist
so alt wie die Politik selbst. Schon in der romischen Antike
zihlte die Kunst der Selbstdarstellung zu den wichtigsten Fihig-
keiten eines Politikers. Triumphmairsche, Beerdigungszeremo-
nien und andere Rituale wurden genutzt, um die Macht eines
Politikers zu veranschaulichen. Schon Cicero war sich der Ambi-
valenz dieser Inszenierungen bewusst: ,Sacrilegia minuta pu-
niuntur, magna in triumphis feruntur® — Kleine Verbrechen wer-
den bestraft, grofle in Triumphziigen gefeiert.

Andpreas Kotzing
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Andreas Dorner

Politik als Fiktion

ie ,Hurricane-Saison® des Jahres 2005

hatte nicht nur verheerende Folgen fiir
weite Landstriche des amerikanischen Siidens.
Sie offenbarte auch peinliche Schwichen des
Prisidenten George W. Bush und seiner Ad-
ministration beim Krisenmanagement. Am
1. November dieses Jahres konnte die ameri-
kanische Fernsehoffentlichkeit dariiber nach-
denken, ob eine Frau im Oval Office besser
mit solchen Krisen umgegangen wire. An die-
sem Tag wurde die Folge ,First Desaster” der
neuen TV-Serie Com-
mander in Chief aus-
gestrahlt — einer Serie,
in der erstmals eine
Frau das michtigste
Amt der Welt innehat.
Mackenzie Allen, die
als parteiungebundene
Vizeprisidentin nach
dem Tod des Amtsin-
habers die Nachfolge im Weiflen Haus antritt,
fithrt der amerikanischen Nation anschaulich
vor Augen, wie es sich anfiihlt, eine Prisiden-
tin zu haben.

Andreas Dérner

Wilhelm-Ropke-Str. 6a,
35039 Marburg.

Der Sender ABC hat die Serie mit promi-
nenten Schauspielern wie Geena Davis und
Donald Sutherland ins Rennen geschicke, und
der Erfolg im ,,Prime Time“-Programm blieb
nicht aus. Neben aktuellen Problemen wie
Hurricanes und Umweltpolitik, Terrorismus
und neuer Weltordnung sowie den tblichen
innenpolitischen Querelen werden in der
Serie die ,,Innenansichten der Macht“ gezeigt:
Dazu gehoren etwa Einblicke in das schwieri-
ge Privatleben einer Prisidentin mit drei Kin-
dern und in die vergleichsweise neuen Rol-
lenprobleme eines beruflich erfolgreichen
Mannes, der sich plotzlich in der Position
eines ,,First Husbands“ mit einem pinkfarben
eingerichteten Biiro wiederfindet. Solche
Probleme stellen sich fiir die Amerikaner
nicht mehr ganz so fiktiv dar, seit in der Of-
fentlichkeit Uber einen moglichen Prisident-
schaftswahlkampf zwischen Hillary Clinton
und Condoleezza Rice spekuliert wird.

Nun konnte man denken, wir Deutschen
seien da schon viel weiter. Mit Angela Merkel
im Kanzleramt und einem gestandenen Pro-
fessor der Humboldt-Universitit als Gatte ist
hier lingst das Realitit, was die Amerikaner
noch in einer fiktionalen Fernsehwelt vorge-
fihrt bekommen. Andererseits sind die For-
men, in denen hierzulande das Politische me-
dial reflektiert wird, in starkem Mafle geprigt
durch amerikanische Vorbilder. Das wurde im
Wahljahr 2005 noch einmal verstirkt deutlich:
nicht nur im US-importierten Format des TV-
Duells, das mit einer Reichweite von ca. 21
Millionen Zuschauern Einschaltquoten-Re-
korde brach, sondern auch mit der ZDF-Serie
Kanzleramt, die erstmals im deutschen Fern-
sehen das Geschehen der groflen Politik in
diesem Lande zum Gegenstand einer aufwin-
dig produzierten TV-Serie machte.

Ist diese Serie, die deutlich dem amerikani-
schen Vorbild The West Wing verpflichtet
warl! das Anzeichen einer weitergehenden
Amerikanisierung der deutschen Medienof-
fentlichkeit? Was bedeutet der beobachtbare
Umbruch in den deutschen Unterhaltungs-
medien fir die politische Kultur des Landes?
Sind wir Zeugen einer fortschreitenden Fik-
tionalisierung der Politik, und in welchem
Verhiltnis stehen die fiktionale und die reale
politische Welt zueinander?

Im Folgenden sollen nach einer kurzen Re-
flexion tber den Zusammenhang von politi-
scher Kultur und Medienkultur einige Uber-
legungen angestellt werden, die den Stellen-
wert medialer Entwicklungen fir das
offentliche Bild der Politik in Deutschland
thematisieren und auch aufzeigen, wie schein-
bar ganz ,,unpolitische“ Sendeformate die po-
litische Kultur des Landes pragen konnen.

Medienkultur und politische Kultur

Der Ausgangspunkt der folgenden Uberlegun-
gen ist die Annahme einer engen Verzahnung
von Medienkultur und politischer Kultur. Erst
in dieser Perspektive kann deutlich werden,
worin sich die enorme politische Bedeutung
von Medienkommunikation begriindet — auch
und gerade dann, wenn es sich um fiktionale

I' Die Serie lauft bereits in der siebten Staffel. Im Mit-
telpunkt stehen hier die Geschichten um den fiktiven
amerikanischen Prisidenten Josiah Bartlet und seinen
Stab im Weiflen Haus.
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und unterhaltende Medienformate handelt.
Fernsehsendungen, so die im Folgenden zu be-
griindende These, sind ein wichtiger Bestand-
teil des politisch-kulturellen Prozesses in mo-
dernen Gegenwartsgesellschaften.? Sie konsti-
tuieren eine politische Medienkultur.

Wenn hier von politischer Kultur gespro-
chen wird, dann zielt der Begriff auf ,die fiir
eine soziale Gruppe mafigebenden Grundan-
nahmen tber die politische Welt und damit
verknlipfte operative Ideen (...). Diese
Grundannahmen stellen so etwas wie Mafi-
stabe dar, an Hand derer Politik wahrgenom-
men, interpretiert und beurteilt wird.“I> Es
geht also um politische Denk- und Wahrneh-
mungsmuster sowie die damit verbundenen
Werte einer Gesellschaft, um ein zu Hand-
lungskonventionen geronnenes Wissen da-
rliber, wie Probleme gelost werden und wel-
che Antworten sich in der Vergangenheit be-
wahrt haben.l*

Moderne Gesellschaften sind in immer gro-
ferem Mafle zu Mediengesellschaften gewor-
den. Neueren Studien zufolge erstreckt sich
in Deutschland der durchschnittliche Me-
dienkonsum pro Tag auf etwa 600 Minuten.I>
Dabei dominieren die Massenmedien Fernse-
hen und Radio, auf die insgesamt 441 Minu-
ten des taglichen Zeitbudgets der Biirger ent-
fallen. Das Fernsehen erweist sich nach wie
vor als das Leitmedium der Gesellschaft —

I2 Vgl. Andreas Dorner, Politische Kultur und Me-
dienunterhaltung. Zur Inszenierung politischer Identi-
titen in der amerikanischen Film- und Fernsehwelt,
Konstanz 2000.

I3 Karl Rohe, Politische Kultur: Zum Verstindnis eines
theoretischen Konzepts, in: Oskar Niedermayer/Klaus
von Beyme (Hrsg.), Politische Kultur in Ost- und
Westdeutschland, Berlin 1994, S. 1-21.

I+ Vgl. Karl Rohe, Politische Kultur und der kulturelle
Aspekt von politischer Wirklichkeit — konzeptionelle
und typologische Uberlegungen zu Gegenstand und
Fragestellung der politischen Kultur-Forschung, in:
Dirk Berg-Schlosser/Jakob Schissler (Hrsg.), Politi-
sche Kultur in Deutschland, Opladen 1987, S. 39-48,
und Andreas Dérner, Politische Kulturforschung, in:
Herfried Minkler (Hrsg.), Politikwissenschaft. Ein
Grundkurs, Reinbek 2003, S. 587-619.

I5> Diese und die folgenden Daten sind der neuesten
Welle der Langzeitstudie ,Massenkommunikation®
entnommen, die seit 40 Jahren Nutzungsdaten der
Massenmedien in Deutschland erfasst; vgl. Christa-
Maria Ridder/Bernhard Engel, Massenkommunikation
2005: Images und Funktionen der Massenmedien im
Vergleich, in: Media Perspektiven, (2005) 9, S. 422—
448.
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nicht nur, weil der Durchschnittsdeutsche
pro Tag 3 Stunden und 40 Minuten vor dem
Bildschirm verbringt, sondern weil das Fern-
sehen tiber die grofite Reichweite aller Mas-
senmedien verfiigt: 89 Prozent der Bevolke-
rung schauen taglich fern, 95 Prozent zumin-
dest mehrmals die Woche. Das Fernsehen
und die anderen Massenmedien durchdringen
allgegenwirtig den modernen Alltag.

Der Zeichen- und Wahrnehmungsraum,
der durch die Medien umschrieben wird, de-
finiert den Menschen ihre Selbstverstindlich-
keiten und Normalititen.l6 Das hat stets zu-
gleich zwei mogliche Konsequenzen, die
auch empirisch beobachtbar sind.

Erstens fungiert der Mediendiskurs als Be-
festigung des kulturellen Status quo. Medien-
systeme sind heute in der Regel marktformig
organisiert, und die Anbieter miissen darauf
achten, dass sie die Erwartungen des Publi-
kums moglichst genau bedienen. Erwartun-
gen, Normalititsvorstellungen, Werte und
Sinnkonstrukte werden somit stabilisiert und
auf Dauer gestellt. Dies ist insofern wichtig,
als die ,Partitur® politisch-kultureller Vor-
stellungs- und Deutungsmuster einer stindi-
gen ,Auffihrung® bedarf, wenn sie nicht ver-
blassen oder zur bloffen Folklore verkommen
soll. Die Medien fithren uns — beinahe rituell
— die geltenden Selbstverstandlichkeiten in
immer wieder neuer Form vor und halten sie
somit im kulturellen Gedichtnis lebendig.
Medien sind in diesem Sinne ein Moment der
politischen Soziokulturl” Sie dienen dazu,
politische Kulturen auf Dauer zu stellen.

Zweitens werden Verinderungstendenzen
unterstiitzt — wenn sie von einflussreichen
Akteuren aufgegriffen werden oder aufgrund
thres Aufmerksamkeitswertes besonders me-
diengingig sind. Daher konnen Medien
immer auch Verstirker von Wandlungspro-
zessen sein, indem sie etwas ,,Neues“ — eine
neue Wertpriferenz, einen neuen Way of Life
— immer wieder in den 6ffentlichen Wahrneh-
mungsraum bringen, dadurch ,normalisie-

I Vgl. Ulrich Sarcinelli, Politische Kommunikation in
Deutschland. Zur Politikvermittlung im demokrati-
schen System, Wiesbaden 2005, S. 146.

I” Vgl. zur Unterscheidung von politischer Soziokultur
und politischer Deutungskultur Karl Rohe, Politik.
Begriffe und Wirklichkeiten. Stuttgart u.a. 1994%,
S.171.



ren“ und auch in anderen Teilen der Bevélke-
rung akzeptabel machen.I?

Solche Wandlungsprozesse konnen von
Seiten einer politischen Deutungskultur auch
bewusst vorangetrieben werden. Deutungs-
kulturelle Aktivititen sind dabei keineswegs
auf den Informationssektor der Medienkultur
beschriankt. In zunehmendem Mafle wird der
Unterhaltungssektor zum Forum politischer
Kommunikation.I® An dieser Dimension von
offentlicher Auseinandersetzung und kultu-
rellem Kampf um Einfluss und Anerkennung
setzen vor allem die Arbeiten der ,British
Cultural Studies“ an.I'° Sie verweisen darauf,
dass die mediale Unterhaltungskultur als
Raum des populiren Vergniigens zu einem
wichtigen Forum des Kampfes um Identitit,
Anerkennung und Deutungshoheit geworden
ist. Dabei geht es nicht nur um die ,,grofle Po-
litik“ von Kanzlern, Prisidenten und Partei-
en, sondern auch um die Mikropolitik des
Alltagslebens: um all jene Macht- und Herr-
schaftsprozesse, die sich iiber die Achsen von
Klassen- und Geschlechterverhiltnissen, iiber
ethnische und konfessionelle Abgrenzungen,
tber Altersunterschiede und Lebensstile
konstituieren.

Die wichtigste Funktion der Massenme-
dien liegt also darin, politische Kultur und
den Kampf um die Deutung von politischen
Realititen sichtbar zu machen. Vorstellungs-
welten, Werte, Normalititen und Identititen
nehmen hier weithin wahrnehmbar sinnliche
Gestalt an. Diese Visibilisierung des Kulturel-
len ist die Grundvoraussetzung fiir die Pra-
senz einer politischen Kultur im Wahrneh-
mungsraum der Biirger.

I8 Vgl. John Fiske, Media Matters. Race and Gender in
U.S. Politics, Minneapolis/London 1994%, und zum
Normalisierungsdiskurs in modernen Gesellschaften:
Jirgen Link, Versuch tiber den Normalismus, Opladen
u.a. 20022

I Vgl. John Street, Politics and Popular Culture,
Philadelphia 1997; Andreas Dorner, Politainment. Po-
litik in der medialen Erlebnisgesellschaft, Frankfurt/M.
2001, und Liesbet van Zoonen, Entertaining the Ci-
tizen: When Politics and Popular Culture Converge,
Boulder 2005.

I'® Vgl. Dominic Strinati, An Introduction to Theories
of Popular Culture. London, New York 1995, und
Rainer Winter/Lothar Mikos (Hrsg.), Die Fabrikation
des Populiren. Der John Fiske Reader, Bielefeld 2001.

Politik im ,, Kanzleramt“

Uber lange Zeit hinweg zeigte das deutsche
Fernsehen — ganz dhnlich wie der deutsche
Kinofilm - eine weitgehende Abstinenz ge-
geniiber den Themen und Figuren der ,gro-
fen Politik®. Erst im Herbst des Wahljahres
1998 machte bemerkenswerterweise der Pri-
vatsender Sat.1 den Anfang, indem ein deut-
scher Kanzlerkandidat zur Hauptfigur eines
Polit-Thrillers avancierte.

In der hochkaritig besetzten Produktion
Macht wurde vorgefiihrt, wie ein moralisch
fragwirdig agierender Spitzenpolitiker ent-
fihrt und letztlich nur durch das couragierte
Handeln seiner Ehefrau gerettet wird. Er be-
greift, dass er zum Opfer jenes Intrigenspiels
wurde, das er selbst tiber lange Jahre aktiv
mitgestaltet hat. Moralisch geldutert tritt er
am Ende des Films von allen seinen Amtern
zuriick. Ein solches Szenario bleibt letztlich,
auch wenn es im Format eines spannenden
Thrillers nach amerikanischem Zuschnitt dar-
geboten wird, der alten deutschen Tradition
einer tiefgreifenden Politik-Skepsis verbun-
den, in der das politische Geschift als
schmutziges Geschaft erscheint und folglich
nur der Unpolitische seine Integritit dauer-
haft bewahren kann.I'!

Ungeachtet dieser spezifischen Ausrich-
tung hat der Sat.1-Film 1998 doch einer
neuen Entwicklung den Weg bereitet, die
den thematischen Focus immer haufiger auf
die ,grofle Politik” setzt, dabei jedoch
gleichsam einen anderen, insgesamt positive-
ren Zugang zu einer Welt wahlt, die dem Er-
fahrungshorizont der meisten Blirger ziem-
lich fern ist. Im Wahljahr 2005 erreichte
diese Entwicklung ihren vorlaufigen Hohe-
punkt. Mit der aufwindig produzierten Serie
Kanzleramt, die von Mirz bis Juni des Jahres
2005 in 12 Folgen jeweils am Mittwoch im
Hauptabendprogramm gesendet wurde, tra-
ten renommierte deutsche Fernsehschauspie-
ler an, um einen Blick auf die inneren Me-
chanismen der Macht in der Hauptstadt Ber-
lin zu eroffnen.

Im Mittelpunkt der Serie steht die Figur
des Bundeskanzlers Andreas Weyer, gespielt

I Vgl. dazu schon Thomas Manns 1918 erstmals er-
schienenes Werk, Betrachtungen eines Unpolitischen,
Frankfurt/M. 1993.
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Inszenierte Politik nach amerikanischem Vorbild: Die Darsteller der Fernsehserie Kanzler-
amt. Im Vordergrund sitzend: Klaus J. Behrendt als Bundeskanzler Andreas Weyer.

Quelle: ZDF/Mathias Bothor (Foto).

von Klaus J. Behrendt. Behrendt hatte seit
1993 in der actionbetonten Krimiserie A.S.
auf Sat.1 mitgewirkt. Seit 1997 verkorpert er
erfolgreich den impulsiven und tatkriftigen
Kolner ,Tatort“-Kommissar Max Ballauf.
Diese durch den Schauspieler hergestellte in-
tertextuelle Semantik eines Menschen, der
sich nicht primdr durch taktische Brillanz,
Weltgewandtheit oder Feinsinnigkeit, son-
dern durch Erdung und (mitunter auch kor-
perliche) Durchsetzungskraft auszeichnet,
passt gut in den Rollenzuschnitt des fiktiven
Bundeskanzlers hinein. Der Berufspolitiker
erscheint hier nicht als glatter Machtmensch,
sondern als handfeste Type mit Ecken und
Kanten, der man grundsitzlich auch an der
Theke in der Eckkneipe begegnen konnte.
Die Figur dieses instinktsicher agierenden
Politikers, der zunichst eine Lehre absolviert
und dann erst studiert hatte und dessen Spra-
che die Herkunft aus einfachen sozialen Ver-
haltnissen nicht leugnet, lisst durchaus Paral-
lelen zum damaligen Kanzler Gerhard Schro-
der erkennen.

APuZ 7/2006

Thm zur Seite agieren in der Serie Kanzler-
amtschef Norbert Kraft (Robert Atzorn), Bi-
roleiterin Birte Schmitz (Rita Russek), Regie-
rungssprecher Conny Bergmann (Herbert
Knaup), Redenschreiber Alexander Nacht-
weih (Heikko Deutschmann) und die aufien-
politische Beraterin Edith Lambert (Claudia
Michelsen). Diese Mannschaft im Zentrum
der Macht bildet die Figurenkonstellation,
um die sich der politische Prozess im Kanz-
leramt dreht. Hinzu kommen private Figu-
ren: allen voran Nina, die halbwiichsige
Tochter des verwitweten Kanzlers, die alters-
typische Bediirfnisse und Probleme weibli-
cher Teenager vorfiihrt; eine Arztin, mit der
Kanzler Weyer zarte Bande kniipft; der Ex-
Mann der Biroleiterin, der seine Beziehung
nutzen will, um Auftrige fir die eigene
Firma an Land zu ziehen; und schliefflich die
schwangere Ehefrau des Redenschreibers, die
an der permanenten Abwesenheit ihres Man-
nes zu verzweifeln droht. Die einzelnen Fol-
gen bieten also eine Mischung aus Politik und
»Human Interest“, die dazu dient, den Unter-



haltungsbediirfnissen der Zuschauer gerecht
zu werden und das politische Personal als
Menschen ,wie du und ich“ mit je spezifi-
schen Schwichen erscheinen zu lassen.
Zudem werden Anleithen bei anderen Genres
gemacht, beispielsweise beim Agententhriller
in der Folge ,,Schattenkrieger®.

Die politischen Geschichten sind durchaus
realititsnah angelegtl!2 — was nicht heifit, dass
die Serie durchweg ,realistisch® gemacht
wire: Ein Unterhaltungsfilm kann und will
die komplexen, langwierigen, teilweise un-
sichtbaren und mitunter auch langweiligen
Mechanismen der Macht nicht wirklich abbil-
den, aber er kann sie andeuten. Es geht um
Machtkimpfe zwischen Regierung und Parla-
mentsfraktion, um die Besetzung von hohen
EU-Amtern, um Tabaksteuer, Beutekunst
und Rentenloch, um ,,schwierige“ Kabinetts-
kollegen und anstoflige Staatsgiste, die zwar
im Sinne der Auflenhandelsbilanz gerne gese-
hen sind, aus der Perspektive der Menschen-
rechte jedoch eigentlich keine Ehrerweisung
verdienten. Die Anlehnung an die Realitit
der Schréder-Ara ging so weit, dass reale Er-
eignisse wie die Holzmann-Intervention oder
die Ohrfeige fiir den Kanzler durch einen Ar-
beitslosen leicht verfremdet als Handlungs-
elemente eingebaut wurden. Das Kanzleramt
versuchte also durchaus, ein realititsnahes
Politik-Bild und keine politischen Mirchen

zu vermitteln.

Die Hauptfiguren sind allerdings grund-
satzlich positiv gezeichnet. Schurken und
reine Machtmenschen erscheinen nur an der
Peripherie. Es handelt sich um verantwor-
tungsbewusste, dem Gemeinwohl verpflich-
tete Akteure, die zwar jeweils ihre personli-
chen Schwichen haben, insgesamt jedoch die
fir eine solche Serie erforderlichen Identifi-
kationspotentiale im Sinne einer Wir-Ge-
meinschaft mit dem Zuschauer aufbauen.
Wenngleich dies unrealistisch anmutende
Zige aufwies, so wurde doch die ,Erdung®
des Szenarios dadurch erreicht, dass die Ak-
teure bei der Wahl ihrer Mittel keineswegs
reine Gutmenschen waren. Die Realpolitik

12 So ist an vielen Stellen bemerkbar, dass mit Martin
E. Stskind ein durchaus sachkundiger Journalist der
,Stiddeutschen Zeitung® und fritherer Redenschreiber
von Willy Brandt (1975-1979) beteiligt war. Stiskind
war fiir die Serie beratend titig und verfasste insgesamt

fiinf Drehbiicher.

des Kanzleramts sieht auch Intrigen, Tau-
schungen, ja Formen der Erpressung als legi-
time Mittel vor, wenn es zur Organisation
einer parlamentarischen Mehrheit oder zur
Durchsetzung eines Wunschkandidaten in
einem politischen Amt erforderlich ist. Und
es wird gezeigt, dass hiufig nicht einfach zu
bestimmen ist, was jeweils im Sinne des Ge-
meinwohls als richtig gelten soll: Ist es die
moralische Verpflichtung zur Wahrung der
Menschenrechte oder ist es der lukrative
Handelsvertrag, der wiederum heimische Ar-
beitsplitze sichert? Zu einfache Antworten
werden dabei vermieden, es bleibt Raum fiir
jene Ambivalenz, die oft auch reales politi-
sches Handeln kennzeichnet.

Die Bildgestaltung der Serie transportiert
visuell jenen Glanz und den partiellen Monu-
mentalismus, wie er in der neuen Hauptstadt-
architektur Berlins prisent ist. Die Gebaude
sind grofl, modern, architektonisch interes-
sant gestaltet. Der Einrichtungsstil der Raum-
lichkeiten ist schick, die Akteure bewegen
sich in der Regel gut gekleidet durch die
Szene.

Es ist interessant, dass die Serie Kanzleramt
in der Zuschauergunst nicht so erfolgreich
war, wie es sich zu Beginn abzeichnete und
wie es von den Machern auch erwartet wor-
den war, die nach dem zunichst guten Start
schon von weiteren Staffeln sprachen. Hatte
die mit groflem Werbeaufwand vorbereitete
erste Folge der Serie am 23. Mirz noch fast
fiinf Millionen Zuschauer und damit etwa 15
Prozent Marktanteil, fiel die Reichweite in
den folgenden Wochen stetig ab. Am letzten
Sendetag im Juni erreichte die ausgestrahlte
Doppelfolge nur noch knapp tiber eine Milli-
on Zuschauer. Fiir diese schlechte Entwick-
lung lassen sich vielfiltige Ursachen benen-
nen, etwa die eines unglinstigen Sendeplatzes
mit hiufiger Konkurrenz zu Fufiballiibertra-
gungen und Polit-Talks wie Hart aber fair.
Vielleicht waren grofle Teile des Publikums
auch nicht bereit, dieses vergleichsweise posi-
tive Bild der politischen Akteure anzuneh-
men in einer Zeit, in der das Image der Poli-
tiker eher schlecht war. Oder aber das
politisch-kulturell verankerte Misstrauen ge-
gentiber dem ,schmutzigen Geschift* der
Politik wirkt noch immer nach und man
macht sich lieber im Stil von Kabarett und
Comedy lustig tber die Politiker, als in thnen

heldenhafte Vorkimpfer fiir das Wohl der
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Gemeinschaft zu sehen. Hier zeigt sich eine
deutliche Differenz zum amerikanischen
Kontext: Auch die US-Zuschauer wissen,
dass Politiker in der Regel keine Helden sind;
aber als symbolische Form, als inszenierte
Wirklichkeit des Politischen und auch als po-
sitives Bild dessen, wie es in der Politik sein
sollte, wissen sie solche fiktionalen Welten
durchaus zu schitzen.

Dennoch zeigt die Serie und zeigen zahlrei-
che andere Filme, in denen die neue Haupt-
stadtarchitektur immer mehr in den visuellen
Mittelpunkt der Politikinszenierung riicke,
eine Veranderung an. Der Blick auf die grofie
Politik ,,amerikanisiert” sich. Die politische
Ordnung bekommt ein charismatisches Zen-
trum, eine symbolisch verdichtete Sinnstruk-
tur, iber die sich zunehmend die kollektive
Identifikation der Biirger mit dem Gemein-
wesen organisieren wird. Die Filme populari-
sieren dieses charismatische Zentrum, indem
sie es von der physischen Prisenz ablosen
und in Millionen Wohnzimmer hineintragen.
Diese politische Asthetik und Ikonographie
bewegt sich in Richtung dessen, was ,,Wa-
shington“ fiir die politische Symbolik der
USA bedeutet. Allerdings haben wir es, wie
in der Architektur auch, niemals mit unge-
brochenem Pathos und Monumentalitit zu
tun, sondern mit symbolischen Formen, die
in der Demonstration neuen Selbstbewusst-
seins stets das Bewusstsein fiir das Problema-
tische der eigenen Geschichte bewahren. So-
wohl der umgestaltete Reichstag als auch das
Holocaust-Denkmal stehen fiir diese neue
Identitit, die das Charismatische mit vielfa-
chen Briichen durchaus zu vereinbaren weifs.
Und so sind auch die Helden der neuen
Polit-Unterhaltung im Fernsehen nie wirk-
lich strahlende, sondern immer etwas gebro-
chene und leicht ambivalente Helden.

Grofle und kleine Politik

8

Ungeachtet der Schwierigkeiten von Kanzler-
amt ist zu prognostizieren, dass es mit der
unterhaltenden Thematisierung der ,groflen
Politik“ weitergehen wird; und diese Visuali-
sierungen werden zu einer weiteren Umge-
staltung der offentlichen Wahrnehmung der
Politik und damit der politischen Kultur des
Landes beitragen. Ein Symptom daftr sind
zwei ARD-Produktionen, die Amt und Per-
son des Bundeskanzlers aus ganz unter-
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schiedlicher Perspektive beleuchtet haben.
Auf der einen Seite die Romanze Kiiss mich,
Kanzler (2004), auf der anderen Seite das
Drama Spiele der Macht (2005). Wihrend der
letztgenannte Film durchaus noch starke Be-
zuge zur politik-kritischen Tradition aufweist
und die Ambivalenzen der Macht in den Mit-
telpunke stellt, weist die Romanze in eine an-
dere Richtung. Die Liebesgeschichte zeigt
Anklinge an die Hollywood-Produktion The
American President (1995), in der Michael
Douglas als verwitweter Prisident Shepherd
eine Liebesbeziehung zu einer Umweltakti-
vistin aufnimmt. Nach einigen Turbulenzen
findet er sein privates Gluck, und dartber
hinaus gelingt ihm auch die Arbeit als Politi-
ker besser. In der deutschen Variante ist es
der attraktive Bundeskanzler (Robert At-
zorn), der sich von seiner untreuen Frau
trennt und statt dessen in eine polnische Mi-
grantin verliebt, die im Kanzleramt putzt,
obwohl sie studierte Zahnirztin ist. Die
Machart des Films mit der Hauptstadtarchi-
tektur als Kulisse und einem attraktiven Dar-
stellerpaar, das nach vielen (komischen) Ver-
wicklungen zueinander findet,I'3 schliefllich
das Einhergehen von privatem Gliick und po-
litischer Moral — all dies sind Zutaten aus der
Tradition des politischen Films in den USA
von Frank Capras Mr. Smith Goes to Wa-
shington bis zu Ivan Reitmans Dave, die das
Politische im Modus des Feel-Good, der
guten Laune und der Hoffnung auf ein
Happy End rahmen. Dass heutzutage nicht
nur der britische Premierminister,|'* sondern
auch der deutsche Bundeskanzler so darge-
stellt wird, lisst sich durchaus als Anzeichen
einer weitergehenden Verwestlichung der po-
litischen Kultur Deutschlands lesen.

Das alltigliche Erscheinungsbild des Politi-
schen im Unterhaltungsfilm sieht in Deutsch-
land jedoch noch immer anders aus. Nicht

I'> Die komischen Momente sind hier jedoch anders
gelagert als im Polit-Mirchen Der Job seines Lebens
(2003, Fortsetzung 2005), wo der ,kleine Mann“ den
Politikern zeigt, wie man ,richtige” Politik macht. In
diesen Filmen erscheint die etablierte Politik als nega-
tive Karikatur, als Gegenbild zum guten Leben, und
das Publikum goutiert den Triumph des kleinen Man-
nes nach dem Muster des ,Hauptmanns von Kope-
nick®.

I'* Siche die erfolgreiche Romanze Love Actually
(2003) von Drehbuchautor und Regisseur Richard
Curtis; in der Rolle des Prime Minister, gleichsam
Tony Blair als Junggeselle, agiert der britische Schau-
spielerstar Hugh Grant.



Kanzler und Minister, sondern allenfalls
kommunalpolitische Groflen, Polizeiprisi-
denten und korrupte Amtstrager auf niederer
Ebene bevolkern die Szenerie. Politik findet
hier vor allem statt als Kampf um Anerken-
nung, der zwischen verschiedenen sozialen
Schichten, ethnischen Gruppen, Geschlech-
tern und Generationen, zwischen ,,Ossis und
Wessis“ sowie immer wieder zwischen Mehr-
heiten und Randgruppen ausgefochten
wird.I'5 Das prominenteste und reichweiten-
stirkste Forum einer solchen Konstruktion
ist nach wie vor die 1970 mit ,, Taxi nach Leip-
zig" gestartete ARD-Reihe Zatort. Die ermit-
telnden Kommissare agieren hier als Protago-
nisten einer mitunter jenseits der Legalitit lie-
genden Gerechtigkeit. Sie decken politische
und soziale Missstinde sowie administrative
Funktionsstérungen auf,l'6 und sie kimpfen
immer wieder zuverlissig gegen neonazisti-
sche Umtriebe.l'”

Die Gegenwart der Vergangenheit

Damit ist das Stichwort fiir ein weiteres
Merkmal der Kontinuitit gegeben. Wie oben
bereits angedeutet, liegt ein spezifischer Un-
terschied zwischen der medialen Politikinsze-
nierung in Deutschland und den USA noch
immer darin, dass die Differenz in den histo-
rischen Erfahrungen zum Tragen kommt. Die
politische Kultur ist hierzulande nach wie vor
ohne den identititsstiftenden Bezug zur na-
tionalsozialistischen Vergangenheit nicht vor-
stellbar, und dies schligt sich auch im medi-
alen Bild des Politischen nieder.

Populire Dokumentationen tiber die NS-
Zeit erfreuen sich einer ungebrochenen
Nachfrage.I'8 Nahezu alle Aspekte der Zeit,

I'5 Die politisch-kulturelle Ost-West-Thematik ist
noch immer relativ haufig in Unterhaltungsfilmen zu
finden. Der Kinoerfolg Good Bye, Lenin ist hier nur
das auffilligste Beispiel einer Vielzahl von Pro-
duktionen wie zum Beispiel Die Nachrichten (ZDF),
wo die vermeintliche Stasi-Vergangenheit eines Nach-
richtensprechers im Mittelpunkt steht.

I'6 Der WDR-Tatort Minenspiel etwa thematisierte das
internationale Problem der Landminen, und im Um-
feld dieses Films traten die Schauspieler Dietmar Bir
und Klaus J. Behrendt bei politischen Bildungs-
veranstaltungen auf. Das Prominenz- und Vertrauens-
kapital der Filmfiguren sollte hier genutzt werden, um
die Achtung von Landminen voranzutreiben.

17 Vgl. A. Dérner, Politainment (Anm. 9), S. 189 ff.
I8 Vgl. dazu auch Peter Zimmermann, Hitler & Co. als
Fernsehstars. Das ,,Dritte Reich® in Film- und Fern-

von Hitlers Franen und dem Privatleben sei-
ner engsten Vertrauten tiber die Auf8enpolitik
bis hin zu Detailfragen des Alltags unterm
Hakenkreuz werden aufbereitet, und die un-
terhaltenden Dimensionen kommen dabei
nicht zu kurz: Neu entdeckte Aufnahmen
vom Obersalzberg sind hier ebenso zu nen-
nen wie die gezielte Inszenierung des mon-
stros Bosen, das noch immer ein Gutteil der
negativen Faszination des Nationalsozialis-
mus ausmacht.

Vor diesem Hintergrund erscheint es nur
plausibel, dass mit fiktionalen oder zumindest
teilfiktionalen Formen der Aufarbeitung die-
ser Thematik grofle Zuschauerzahlen erzielt
werden. Das gilt etwa fir Speer und Er
(2005), ein zweiteiliges Dokudrama des re-
nommierten Autors und Regisseurs Heinrich
Breloer. Durch die Montage von dokumenta-
rischem Material und hochkaritig besetzten
Spielszenen erreicht diese Realitatskonstruk-
tion der politischen Vergangenheit eine dsthe-
tische und emotionale Intensitit, wie sie tiber
rein dokumentarische Formen kaum moglich
wire. Gleichzeitig wird die Fiktion durch das
Dokumentarische jeweils beglaubigt und auf
den harten Boden historischer Tatsachen zu-
riickgeholt.

Noch einen Schritt weiter ging die Kino-
Produktion Der Untergang (2004), die auch
international grofle Aufmerksamkeit erregte
und im vergangenen Jahr in einer verlinger-
ten Fassung im Fernsehen zu sehen warl!?
Unter der Regie von Oliver Hirschbiegel
wurden der ,Fuhrer und sein personelles
Umfeld zum Gegenstand eines abendfiillen-
den Kinofilms. Der renommierte Schauspie-
ler Bruno Ganz brillierte in der Rolle Hitlers,
der sich mithsam und doch voller negativer
Energie durch seine letzten Tage schleppt.
Dieses Kinoereignis zeigt zugleich Kontinui-
tit und Wandel an. Finerseits markiert der
Film Kontinuitit, weil der Nationalsozialis-
mus noch immer im Zentrum der massenme-
dial vermittelten, politisch-kulturellen Ord-
nung steht. Andererseits andert sich die Zu-
gangsweise. Berithrungsingste, sich dem
Thema in leicht zuginglichen — und das heif3t

sehdokumentationen. Vortrag im Haus des Doku-
mentarfilms, Stuttgart 2005.

19 Die beiden Teile erzielten eine Reichweite von etwa
7 Millionen Zuschauern und damit einen Marktanteil
von iiber 21 Prozent.
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eben immer auch unterhaltend angelegten —
Spielfilmen zu nihern, sind offenbar tiber-
wunden. Die Rezeption Oscar-primierter in-
ternationaler Produktionen wie Schindlers
Liste oder Das Leben ist schon hat hier offen-
bar neuen Entwicklungen die Tur geoffnet.
Vermutlich werden sich diese Tendenzen wei-
ter fortsetzen und das politisch-kulturelle
Selbstverstindnis auch in den kommenden
Generationen pragen.

Politik im Trash-Format

10

Neben der ,groflen Politik®, der neuvartigen
Behandlung der NS-Vergangenheit und den
vielfiltigen politischen Dimensionen im Be-
reich von Tatort-Krimis und anderen Unter-
haltungsfilmen darf ein neues Feld der medi-
alen Politikinszenierung nicht tibersehen wer-
den. Es ist verortet im Bereich der so
genannten ,, Trash-Formate®, die gerade aus
einer konsequenten Absage an die Normen
des guten Geschmacks und des guten Beneh-
mens heraus so etwas wie Kultstatus gewin-
nen.l?° Formate wie Ich bin ein Star, holt
mich hier raus! (RTL) oder Die Burg (Pro
Sieben) spielen auf einer Klaviatur der kultu-
rellen Negation, bieten dabei jedoch gleich-
zeitig auch zugespitzte Szenarien, in denen in
einer ganz neuartigen Form tiber soziale Pro-
bleme von Solidaritit und Gerechtigkeit
sowie Uber Macht- und Anerkennungsfragen
reflektiert werden kann.

Die RTL-Dschungel-Show, die es in bis-
lang zwei Staffeln nach angelsichsischem
Vorbild auf immens hohe Einschaltquoten
brachte,l2! zeigt diesen Zusammenhang be-
sonders deutlich. Eine Gruppe von ,,B-Pro-
minenten® wird in einem Lager im Dschungel
interniert und dort unter Dauerbeobachtung
gestellt. Neben dem Voyeurismus und einem
nach Aufmerksamkeit heischenden Ekel-Fak-
tor (in der Show wurden Maden, Kakerlaken
und Mehlwiirmer verspeist) ist es die soziale
Konstellation, die das Format fiir die Zu-
schauer interessant macht.

1 Vgl. Knut Hickethier, Trashfernsehen und gesell-
schaftliche Modernisierung, in: Ulrike Bergermann/
Hartmut Winkler (Hrsg.), TV-Trash, Marburg 2000,
S.23-37.

12! Bei den letzten Folgen erzielte man eine Reichweite
von tber 8 Millionen Zuschauern und einen Markt-
anteil von etwa 43 Prozent.
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Die Akteure mussen jeweils nicht nur die
gruppendynamischen Prozesse aushalten und
sich beim Zuschauer beliebt (oder auch ge-
rade unbeliebt) machen, sondern so genannte
»Dschungelprifungen bestehen, durch die
das Abendessen der Gruppe beschafft werden
kann. Dadurch werden wie in einem Mikro-
kosmos Funktionsmechanismen und Span-
nungslinien der Gesellschaft fassbar, die sonst
viel abstrakter blieben. Eine komplexe Struk-
tur aus Konkurrenz- und Kooperationsbezie-
hungen ist hier angelegt die sorgsam aufge-
baut wurde und wie in einer spieltheoretisch
konstruierten Laborsituation ein ganzes Pot-
pourri rationaler Handlungsalternativen auf-
spannt, die hinsichtlich des moglichst groflen
Spielerfolgs ausgewahlt werden missen.
Hinzu kommt, dass die spezifische Konstella-
tion im Dschungelcamp mit Leistungsdruck
und Ressourcenverknappung durchaus Fra-
gen der Verteilungsgerechtigkeit aufwirft, die
in der okonomisch geschwichten Gesell-
schaft dieser Tage von hohem Wiedererken-
nungswert sind. Wer bekommt was woftir?
Wer tibt Solidaritit mit wem? Wer hat das
Sagen und verteilt die zu erledigenden Aufga-
ben unter den Beteiligten nach welchen Re-
geln — allesamt zutiefst politische Fragen.

Ein entscheidendes Moment, das sich
schon bei Big Brother kommerziell bewahrt
hat, ist die Zuschauerbeteiligung. Das Publi-
kum kann per Telefon dartiber abstimmen,
welcher Kandidat jeweils zur Prifung gehen
soll und dariiber, wer das Camp schliefllich
zu verlassen hat. Diese ,plebiszitire Wende“
des Fernsehens macht das Publikum in noch
hoherem Ausmafl zum Entscheider, als es
dies durch die Quotenorientierung auf dem
Medienmarkt ohnehin schon ist. Politisch
findet sich der Mediennutzer daher in der Po-
sition des Souverins wieder. Er kann seine
Kandidaten wie bei einer politischen Wahl
kiiren oder abwihlen.|?

Entscheidend aber ist — hier hilft der Blick
der Cultural Studies weiter —, was die Zu-
schauer im Prozess der Aneignung konkret
aus dem Angebot machen. Sicher, man emp-
findet Vergniigen an den Missgeschicken der
Kandidaten und an den Kidmpfen und Intri-

122 Vgl. Hans-Georg Soeffner, Die Inszenierung von
Gesellschaft — Wihlen als Freizeitgestaltung, in: ders.,
Die Ordnung der Rituale, Frankfurt/M. 1992, S. 157-
176.



gen, die im Lager ausgefochten und gespon-
nen werden. Aber die Zuschauer nutzen das
Trash-Format auch dazu, Uber den Umgang
der Generationen miteinander, iiber Respekt
und Anerkennung zu diskutieren, weil sich
zum Beispiel der jugendliche Kandidat Da-
niel Kiblbock in einem heftigen Streit re-
spektlos gegentiber dem ilteren Kandidaten
Costa Cordalis benommen hat.

In nichtelangen Diskussionen erorterte ein
Teil des Publikums, wie Alter, Achtung und
Respekt sinnvollerweise miteinander gekop-
pelt sein sollten.1?? Das populire Vergniigen
verbindet sich mit einem Transfer auf die ei-
gene Lebenswelt und der Moglichkeit, ernst-
hafte Themen mit gleichgesinnten Fans zu
diskutieren.

Der Trash wird gleichsam unverhofft und
unbeabsichtigt zum Forum der politischen
Kommunikation und Werteerziehung. Wih-
rend Politiker und Medienwichter noch tiber
den sittengefahrdenden Zynismus derartiger
Shows diskutierten, nutzten die jungen Zu-
schauer die Sendungen als Plattform, um le-
bensnah und orientiert an ihren eigenen Pro-
blemen und Bedurfnissen identititsbildende
Diskurse zu fithren. Auch das ist hinter der
grellen Fassade der Medienunterhaltung eine
hochst politische Angelegenheit, die nicht
verdummend wirkt, wie es das Vorurteil will,
sondern Materialien bietet, die Mediennutzer
konstruktiv nutzen konnen.

Politik als Fiktion markiert also keines-
wegs eine Abkehr von der politischen Wirk-
lichkeit, sondern einen unterhaltend gestalte-
ten Raum der Reflexion und der Diskussion,
der wertvolle Beitrage zum Prozess der poli-
tischen Kultur leisten kann.

12 So wihrend der ersten Dschungel-Staffel zu beo-
bachten im Internet-Diskussionsforum des Fan-Por-
tals www.danielsuperstar.de. Hierzu wird in Kiirze
vom Autor eine ausfihrliche Analyse veroffentlicht.

Christina Holtz-Bacha

Personalisiert
und emotional:
Strategien

des modernen

Wahlkampfes

aum waren am 18. September die ersten

Wahlergebnisse bekannt geworden, war
bereits von einem ,Desaster fiir die Demos-
kopen® die Rede.l' Selbst die Umfrageergeb-
nisse, die noch am
Tag vor der Wahl ver-
offentlicht worden
waren, wichen — vor
allem im Falle von
CDU/CSU und FDP
— deutlich vom Wahl-
ergebnis  ab2  Die
Schuldigen waren
schnell ausgemacht: Es
waren die Wahler. Sie
sind unberechenbar geworden. Wihlerinnen
und Wihler entscheiden sich erst kurzfristig,
ob sie iiberhaupt wihlen gehen, und wenn ja,
welcher Partei sie thre Stimme geben wollen.
Von Wahl zu Wahl wechseln sie ihre Partei-
praferenzen und iiberlegen es sich dann auch
noch im Laufe des Wahlkampfes anders.
Diese Unentschlossenheit besteht bei einem
betrichtlichen Teil der Wahlerschaft bis un-
mittelbar vor der Wahl. Wie schon bei den
Bundestagswahlen 1998 und 2002 galt auch
2005 mindestens ein Viertel der Wahlberech-
tigten als ,unentschieden®. Schlieffllich sind
da auch noch diejenigen, die ihre Stimmen
zum taktischen Wihlen einsetzen, um be-
stimmte Koalitionen zu fordern oder gerade
zu verhindern. Das hohe Zweitstimmener-
gebnis der FDP bei der zurlckliegenden
Wahl spricht zum Beispiel dafiir, dass wenigs-

Christina Holtz-Bacha

90020 Niirnberg.

uni-erlangen.de

I' Merlind Theile, Dichter Nebel, in: Der Spiegel,
Wahlsonderheft 05 vom 19. 9. 2005, S. 63.
I2 Vgl. Im Vergleich: Letzte Umfragen und Wahler-
gebnisse, in: www.faz.net.de (20. 9. 2005).
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Karikatur: Burkhard Mohr

tens bei einem Teil ithrer Wihlerschaft solche
taktischen Uberlegungen eine Rolle spielten.

Diese Unsicherheiten tiber die Wihlerinnen
und Wihler machen den Umfrageinstituten
das Leben schwer. Es ist noch gar nicht so
lange her, da war das Verhalten der Wihler-
schaft erheblich besser vorauszusagen. Mit
den klassischen Theorien des Wihlerverhal-
tens konnte aufgrund soziologischer Merk-
male oder aufgrund der langfristig stabilen
Parteineigung mit hoher Wahrscheinlichkeit
berechnet werden, wem ein Wihler seine
Stimme geben wird.l® Die ,Verlisslichkeit®
des Wihlers ist jedoch zuriickgegangen; die
Griinde dafiir liegen in gesellschaftlichen Ent-
wicklungen, die in der Soziologie mit dem Be-
griff der Modernisierung bezeichnet werden.l*
Kurzfristige, situative Faktoren haben an Ein-
fluss auf die Wahlentscheidung gewonnen.

I* Vgl. z.B. Jurgen W. Falter/Siegfried Schumann/Jtir-
gen Winkler, Erklirungsmodelle von Wihlerverhalten,
in: Aus Politik und Zeitgeschichte (APuZ), (1990) 37—
38, S.3-13; entsprechende Beitrdge in Jiirgen W. Fal-
ter/Harald Schoen (Hrsg.), Handbuch Wahlforschung,
Wiesbaden 2005.

I+ Vgl. auch Christina Holtz-Bacha, The end of old
certainties: Changes in the triangle of media, political
system, and electorate and their consequences, in:
Ethical Perspectives, 9 (2002), S. 222-229.
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Das heifit zugleich, der Wahlkampagne
kommt verstirkt Bedeutung zu. Die Auf-
merksambkeit, die in den letzten Jahren Poli-
tikberater jeglicher Couleur — auch in der Wis-
senschaft — gefunden haben, ist ebenfalls ein
Indikator fiir die Relevanz, die dem Wahl-
kampf heute beigemessen wird. Um den He-
rausforderungen, denen sich Parteien und
Kandidaten im Kampf um die Stimmen gegen-
ubersehen, so gut wie moglich begegnen zu
konnen, suchen diese professionelle Unter-
stiitzung aller Art und engagieren Experten
fir alle Finessen des politischen Marketings.

Die Strategien, die in einem Wahlkampf
zum Einsatz kommen, folgen gewissen Rou-
tinen, missen aber auch den neuen Gegeben-
heiten des Wahlerverhaltens sowie der je-
weils aktuellen Situation vor einer Wahl an-
gepasst werden — und dies alles zu den
Bedingungen der medialisierten Gesellschaft.
Diese erweitert zwar die Kommunikations-
moglichkeiten fiir die Wahlkimpfer, verlangt
aber zugleich die Adaption an die Logik der
Medien in formaler und inhaltlicher Hin-
sicht. Schliefflich spielt sich Wahlkampf im
Mit- und Gegeneinander von Parteien und
Kandidaten ab, die beim Entwurf eines
Wahlkampfkonzeptes nicht aufler Acht ge-
lassen werden konnen.



Welchen Strategien die Parteien jeweils fir
ihre Prisentation gegeniiber der Wihlerschaft
folgen, lasst sich am sichersten an denjenigen
Kampagnemitteln ablesen, die nicht den Se-
lektions- und Bearbeitungsweisen der Medien
unterliegen. Das sind vorrangig die Fernseh-
und Radiospots der Parteien, Anzeigen in
Zeitungen und Zeitschriften, die von den
Massenmedien in unverinderter Form abge-
druckt werden, sowie die Wahlplakate. Die
Strategien treten auflerdem bei solchen Me-
dienauftritten von Kandidatinnen und Kandi-
daten hervor, die deren Selbstdarstellung nur
wenig beeinflussen, also bei allen Formen
von Gesprichssendungen. Analysen der Me-
dienberichterstattung tiber Wahlkidmpfe spie-
geln zwar ebenfalls die Angebote der politi-
schen Akteure wider, geben aber mehr noch
Aufschluss tiber den Umgang der Medien mit
diesen Angeboten und damit tber die journa-
listischen Aufmerksamkeits- und Bearbei-
tungsroutinen.

Wahlkampfstrategien

Insbesondere die Bundestagswahlkimpfe seit
1998, an denen der medienversierte Kanzler
(-kandidat) Gerhard Schroder beteiligt war,
haben die Diskussion tiber die vermeintliche
Personalisierung der Parteienkampagnen an-
gefacht und der Politik den Vorwurf der The-
menarmut eingebracht. Personalisierung ist
allerdings keineswegs eine neue Strategie. Po-
litik und Politikvermittlung war schon immer
mit Personen verbunden, und politische Ideen
wurden mit einzelnen Politikern identifiziert.
Das heifit auch, dass Personalisierung nicht
notwendigerweise den Verzicht auf Sachthe-
men bedeuten muss. Es ist durchaus ein Un-
terschied, ob Themen und Programme mit
und tiber eine Kandidatin oder einen Kandida-
ten prasentiert werden oder ob der Kandidat
selbst das Thema darstellt. Was die heute viel
gehorte Diagnose ,Personalisierung” daher
wohl eigentlich meint, ist die Fokussierung
der Kampagnen auf die Spitzenkandidaten —
und das, obwohl das deutsche Wahlsystem auf
die Parteien ausgerichtet ist und ein Wahlslo-
gan wie ,Zweitstimme ist Kanzlerstimme®
eine Personenwahl nur vortiauscht.

Die Bundestagswahlkimpfe mit Gerhard
Schroder fithren in besonderer Weise vor
Augen, wie eine auf den Kanzlerkandidaten
zugespitzte Kampagne aussieht und wie sich

«Wie wichtig es ist, dass Frauen
Kinder und Karriere vereinbaren konnen,
hare ich jeden Tag. Zuhause.”™

Im Bundestagswahlkampf 2002 wurde Gerhard
Schroder als emotionaler Kanzler inszeniert, der
sich gezielt fiir die Interessen seiner Wihlerinnen

einsetzt.

Quelle: Archiv der Friedrich-Ebert-Stiftung/Christian von Al-

vensleben (Foto).

die Kandidatenkampagne bei einem geschick-
ten Selbstdarsteller unter Umstanden zu ver-
selbststindigen droht. Geradezu symptoma-
tisch fir die kandidatenzentrierten Wahl-
kimpfe der SPD war die Kampagne zur
Bundestagswahl 1998. Die SPD startete ihre
Kampagne rund ein Jahr vor dem Wahlter-
min. Weil zu diesem Zeitpunkt aber der
Kanzlerkandidat noch nicht feststand, stieg
sie zunichst mit dem Slogan Wir sind bereit
in den Wahlkampf ein. Kaum stand Gerhard
Schroder als Kanzlerkandidat fest, zog dieser
die Kampagne an sich, und ab sofort lautete
der Slogan Ich bin bereit. Der parteibezogene
Mobilisierungsslogan mutierte zu einem Kan-
didatenslogan. Hier ist ein Kandidat, der die
Armel hochzukrempeln scheint, dynamisch,
das Angebot fiir den Wechsel. In ironisch-hu-
morvoller Weise wurde damals zugleich Hel-
mut Kohl, Kanzler seit 16 Jahren, als ver-
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Kantig. Echt. Erfolgreich.

Die Kampagne von Edmund Stoiber setzte zu Beginn auf ein hartes, energisches Kandida-

ten-Image.
Quelle: CSU/Archiv fur Christlich-Soziale Politik.

braucht, antiquiert und unbeweglich vorge-
fithrt. Dieses Bild vermittelten etwa die Sau-
rier-T-Shirts mit der Unterschrift ,,Kohl muf§
weg!“ oder ein Science-Fiction-Kinospot der
SPD, der zu dem Schluss kommt: ,Die Zu-
kunft — nicht jeder ist dafiir geschaffen®, als
die Energie nicht ausreicht, um Kohl als Mit-
glied eines Hilfstrupps in den Weltraum zu
beamen. In typischer Amtsinhaberstrategie
fuhr dagegen die CDU ihre Erfolgsbilanz auf
und empfahl ihren Kanzler als ,Weltklasse
fiir Deutschland®. Sie assoziierte ihn dadurch
mit der Auflenpolitik, bei der Herausforderer
tblicherweise nicht punkten kénnen.

Mit der Schroder-zentrierten Kampagne
gewann zugleich ein anderes Element der
Selbstdarstellung an Bedeutung, das zwar
Ende der neunziger Jahre ebenfalls nicht
mehr neu war, nun aber zu einer systemati-
schen Strategie entwickelt wurde: Der Kandi-
dat empfiehlt sich gezielt auch durch person-
liche, rollenferne Charakteristika fiir das poli-
tische Amt und setzt zudem seine private
Seite — Ehefrau, Familie — fiir die Imagewer-
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bung ein. Die SPD lief Gerhard Schroder
1998 in einem Fernsehspot auftreten, der
wegen seiner Ahnlichkeit zur Werbung fiir
das norddeutsche Bier schnell als ,Jever-
Spot“ bezeichnet wurde: Verpackt mit scho-
nen, emotionalen Bildern vom Nordseestrand
im Sonnenlicht spricht der Kandidat iber
sein Verhaltnis zur Politik und seine Visionen
und vermittelt damit den Eindruck personli-

cher Nihe.l?

Noch deutlicher traten die Strategien der
kandidatenzentrierten Kampagnen im Wahl-
kampf 2002 hervor. Als der Wahlkampf be-
gann, war der SPD-Kanzler in der Wahler-
schaft deutlich beliebter als seine Partei. Er
musste daher versuchen, seine Popularitit auf
die Partei zu ubertragen. Plakate und Fern-

I> Vgl. auch Lynda Lee Kaid/John C. Tedesco, Die
Arbeit am Image. Kanzlerkandidaten in der Wahl-
werbung. Die Rezeption der Fernsehspots von SPD
und CDU, in: Christina Holtz-Bacha (Hrsg.), Wahl-
kampf in den Medien — Wahlkampf mit den Medien.
Ein Reader zum Wahljahr 1998, Wiesbaden 1999,
S.218-241.



sehwerbung fiithrten Schroder als Staatsmann
vor und als einen Kanzler, der iiberall und
rund um die Uhr fir das Volk arbeitet.I¢ Es
war eine Strategie, die auf Vertrauen in die
Person setzte und der Waihlerschaft nahe
legen sollte, die Regierungsgeschifte befin-
den sich in besten Hinden. Die Bilder von
Schroder, der sich mit Jacke vom Bundes-
grenzschutz und Gummistiefeln in den Uber-
schwemmungsgebieten zeigte, Empathie de-
monstrierte und spater dezidiert die Beteili-
gung an einem Krieg im Irak ablehnte,
unterstrichen das Image. Eine Untersuchung
von Publikumsreaktionen wihrend des zwei-
ten Fernsehduells zwischen Schroder und
Stoiber hat ergeben, dass diese Emotionalitit
ankam: Die Bewertungen fiir Schroder und
gleich danach auch fiir Stoiber gingen in die
Hohe, als diese ihre Ziele in der Bildungspoli-
tik mit ihrer eigenen Biografie verbanden.l”

Die Personalisierung der SPD-Kampagne
diente gleichzeitig dazu, von dem Thema ab-
zulenken, das die Union beharrlich auf die
Agenda zu setzen versuchte, nimlich die Ar-
beitslosigkeit. Mit dem konkreten Verspre-
chen, die Zahl der Arbeitslosen unter 3,5 Mil-
lionen zu senken, und der Aufforderung, ihn
daran zu messen, war Schroder 1998 in den
Wahlkampf gezogen. Vier Jahre spiter fiel die
Aussage auf ihn zurtck. Die Union machte
die Zahl der Arbeitslosen zum zentralen
Thema ihres Angriffswahlkampfes, der in den
Werbematerialien allerdings kaum als direkte
personliche Attacke auf den Kanzler daher-
kam, sondern eher humorvoll oder ironisch
verpackt war. Auf einen direkten Angriff
setzte hingegen der Herausforderer Edmund
Stoiber, besonders auch im Fernsehduell.
Davon fiihlten sich jedoch lediglich die An-

hanger der Opposition angesprochen.I®

Die Polarisierung, die sich bereits in der
Doppelstrategie der SPD-Kampagne 1998 -
positive Selbstdarstellung und Negativkam-
pagne gegentiber dem Gegner — gezeigt hatte,

16 Vgl. Eva-Maria Lessinger/Markus Moke/Christina
Holtz-Bacha, ,Edmund, Essen ist fertig“. Plakatwahl-
kampf 2002 — Motive und Strategien, in: Christina
Holtz-Bacha (Hrsg.), Die Massenmedien im Wahl-
kampf. Die Bundestagswahl 2002, Wiesbaden 2003,
S.216-242.

I” Vgl. Marcus Maurer/Carsten Reinemann, Schroder
gegen Stoiber. Nutzung, Wahrnehmung und Wirkung
der TV-Duelle, Wiesbaden 2003, S. 92-95.

I8 Vgl. ebd., S. 107.

wurde 2002 auf die Spitze getrieben, als
Schroder gleich zu Beginn des Wahlkampfes
die Parole ausgab: ,Ich oder der®. Er erklarte
Stoiber damit einen personlichen Konkur-
renzkampf. Angesichts der deutlich grofleren
Popularitit des SPD-Kandidaten blieb die
Gegenseite zurlickhaltend und lief§ sich nur
zogernd auf die Herausforderung ein. Dass
2002 zum ersten Mal in der deutschen Wahl-
kampfgeschichte ein Aufeinandertreffen der
beiden Kanzlerkandidaten in Fernsehduellen
zustande kam, unterstrich nicht nur die Fo-
kussierung der Parteienkampagnen auf die
Kandidaten, sondern demonstrierte auch
einen Strategiewechsel. Bis zu dieser Bundes-
tagswahl hatte es eine solche Zweierdebatte
nicht gegeben. Insbesondere Helmut Kohl
hatte als Bundeskanzler entsprechende Auf-
forderungen der jeweiligen Opponenten
immer abgelehnt und sich damit an eine typi-
sche Amtsinhaberstrategie gehalten, die dem
Herausforderer keine Biithne bieten will und
thm so offentliche Aufmerksamkeit versagt.
Schroder hingegen schitzte — nicht zu Un-
recht, wie sich 2002 und auch 2005 wieder ge-
zeigt hat — die Vorteile der direkten Zweier-
konfrontation fiir sich selbst offenbar hoher
ein als den Aufmerksamkeitsgewinn fiir den
Kanzlerkandidaten der Union und lief§ sich
gerne auf das spektakulire ,,Duell“ ein.

Zur vollen Entfaltung und womoglich
noch ausgeprigter in der Stoiber- als in der
Schroder-Kampagne kam 2002 schlieflich die
Privatisierung des Wahlkampfes in dem
Sinne, dass die Kandidaten ihre private Seite
gezielt fur ihre Imagekampagnen einsetzten.
Gattinnen, Kinder, Enkel und Cousinen wur-
den fiir den Wahlkampf eingespannt. Die Pri-
vatisierung ist eine Strategie der Selbstdarstel-
lung, die zugleich mehreren Zielen dienen
kann,l® und der Wahlkampf 2002 war daftir
geradezu ein Lehrbeispiel. Edmund Stoiber,
den sein Berater Michael Spreng zunichst
als ,Kantig. Echt. Erfolgreich. angepriesen
hatte, bemiihte sich bald um eine Imagekor-
rektur. Er versuchte, seinem Ruf als ,blon-
dem Fallbeil“ entgegenzuwirken und ein pro-
gressiveres Frauenbild zu demonstrieren, als
man ihm nachsagte. Er zeigte sich daher be-
vorzugt mit seiner Tochter, die als berufstiti-
ge Mutter eine moderne Frauenrolle verkor-

I° Vgl. Christina Holtz-Bacha, Das Private in der Po-
litik: Ein neuer Medientrend?, in: APuZ, (2001) 4142,
S.20-26.
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Die Prisentation der SPD-Kanzlerkandidaten in Wahlwerbespots
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Quelle: Eigene Darstellung; n = 376.

perte und so daftir sorgen sollte, dass diese
mit dem Kandidaten assoziiert wurde. Bilder
von Stoiber mit seinen Enkeln trugen zur
emotionalen Ansprache der Wihlerschaft bei
und waren dazu gedacht, dem Kandidaten die
,Kanten wieder abzuschleifen®. Stoibers
Frau fiihrte eine eigene Kampagne, die eben-
falls darauf angelegt war, threm Mann eine
weichere Seite zuzuschreiben. Daftr gab
Karin Stoiber in Interviews kleine Einblicke
in das Privatleben der Familie, die den Kanz-
lerkandidaten als liebevollen Ehemann, Vater
und Groflvater vorfiihrten. Diese Strategie,
die gezielt das Private in den Kampf um das
Kanzleramt einbezog — und zwar nicht nur
durch die Anpreisung des Kandidaten mit
personlichen, rollenfernen Qualititen, son-
dern unter Einsatz der ganzen Familie -,
diente hier also einem Defizitausgleich. Sie
verstiefl allerdings gegen eine alte Kampag-
nenregel, die besagt, dass Kandidatenimages
nicht unabhingig von der Personlichkeit des
Kandidaten zu konstruieren und niemals
vollstindig zu revidieren sind, weil sie sonst
unglaubwiirdig wirken.

Mit der Instrumentalisierung des Privaten
antwortete die Stoiber-Kampagne auf eine ge-
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zielte Herausforderung der SPD. Diese hatte
den Unionskandidaten schon friih in seinem
Image als konservativer Hardliner und wegen
seines vermeintlich rickstindigen Frauenbil-
des attackiert.l'® Sie erreichte so, dass sich
auch die Union auf den Personenwahlkampf
zwischen ,Ich oder der” einlieff, von dem
sich Gerhard Schroder wegen seiner deutlich
besseren Popularititswerte Vorteile erhoffte.
In Schroders Kampagne, fur den die Vermi-
schung von offentlicher und privater Rolle
nicht neu war, diente der Einsatz von Doris
Schroder-Kopf zur Demonstration eines mo-
dernen Frauenbildes, das die Vereinbarkeit
von Beruf und Familie propagierte und so
ebenfalls einen Kontrapunkt zum Stoiber-
Image setzen sollte. Augenfillig wurde diese
Strategie in einem Plakat der SPD, auf dem
Schroder mit seiner Frau zu sehen war — in
Verbindung mit dem Zitat: ,,Wie wichtig es
ist, dass Frauen Kinder und Karriere verein-
baren konnen, hore ich jeden Tag. Zuhause.”
Strategie und Thema zielten auf die Gruppe
der Wihlerinnen, die Schroder halten wollte
und Stoiber gewinnen musste.

' Zum Beispiel in der Plakatkampagne, vgl. E.-M.
Lessinger/M. Moke/C. Holtz-Bacha (Anm. 6).



Die Prisentation der CDU-Kanzlerkandidaten in Wahlwerbespots
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Die neuartige und auch fir die Kampag-
nenprofis ungewohnte Kandidatenkonstella-
tion des Wahlkampfes 2005, in dem zum er-
sten Mal eine Frau als Kanzlerkandidatin an-
trat, bestitigte zwar die Entwicklungen der
fritheren Jahre, stellte aber auch manche der
eingefahrenen Strategien in Frage. Die SPD-
Kampagne setzte wiederum ganz auf ihr
»Zugpferd Schroder, zumal dieser nach wie
vor deutlich populdrer war als seine Partei
und auch in der Kanzlerfrage in der Vorwahl-
zeit fast durchgehend besser punktete als An-
gela Merkel. Eine Strategie des ,,Ich oder sie®,
die womoglich einen Gender-Bezug eroffnet
hitte, wurde allerdings vermieden, um die
eine oder andere Wihler(innen)gruppe nicht
zu verschrecken.

Um potenziell ,,unangenehmen® Sachthe-
men aus dem Weg zu gehen, die die Opposi-
tion auf die Agenda zu setzen versuchte, also
vor allem die wirtschaftliche Situation in
Deutschland sowie die Arbeitslosigkeit,
baute die SPD mit ihrem Slogan ,Vertrauen
in Deutschland® auf eine allgemeine Vertrau-
enswerbung. Sie bemiihte sich ihrerseits, das
Thema soziale Gerechtigkeit in die Diskussi-
on zu bringen und dieses mit der Frage

»Aber woftir stehen die anderen?* zugleich
zum Defizit von Union und Liberalen zu er-
kliren. Mit Portritplakaten wurde Gerhard
Schroder in die Themenkampagne einbezo-
gen und ansonsten mit den personlichen Ei-
genschaften ,Kraftvoll. Mutig. Menschlich.“
fiir die Wiederwahl empfohlen. In diese Rich-
tung zielte auch der offentlich-rechtliche
Fernsehspot der SPD, der auf Schroder zuge-
schnitten war und mit verschiedenen Themen
dem Publikum nahe legte: ,Deutschland
braucht einen Bundeskanzler, der (. ..)“. Die-
ser wie auch der fir das kommerzielle Fern-
sehen produzierte Spot, der komplett von
Schroder gesprochen wurde, schloss mit
einem Kandidatenstatement, das die Politik
der  Partei  wiederum  personalisierte:
»Deutschland ist auf dem richtigen Weg. Es
ist der sicherste und gerechteste Weg in eine
gute Zukunft. Dafiir stehe ich.”

Eine weitergehende Privatisierung der
Kandidatenkampagne war 2005 kaum mog-
lich — nicht nur, weil sich Angela Merkel be-
mihte, ihre private Seite aus dem Wahlkampf
herauszuhalten, sondern auch, weil sich
Schroder bei einer Frau als Gegenkandidatin
nicht mehr direkt den Wihlerinnen empfeh-
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len konnte, wie er es 2002 in der Kampagne
gegen Edmund Stoiber getan hatte. Alles, was
den Eindruck eines Wettbewerbs zwischen
oFrau und Mann“ erwecken konnte, wurde
vermieden, weil sich dieser fiir Schroder, der
sich bis dahin gerade in der weiblichen Wih-
lerschaft starker Unterstiitzung erfreute, ne-
gativ ausgewirkt hidtte. Wie schwierig diese
Situation fir die Schroder-Kampagne war,
zeigten zum Beispiel die emporten Reaktio-
nen auf eine Auflerung von Doris Schroder-
Kopf, die — gewissermaflen stellvertretend —
Angela Merkel in einem Interview vorwarf,
ithr wiirden wegen ihrer Kinderlosigkeit an-
geblich die Erfahrungen der meisten Frauen
fehlen. Als Schroder im Fernsehduell darauf
angesprochen wurde, antwortete er mit einer
Liebeserklirung an seine Frau. Diesmal aber
blieb das Publikum zuriickhaltend und rea-
gierte kaum auf die emotionale Einlassung
des Kanzlers. Offenbar hatte er ,,zu dick auf-
getragen®.I"! Schroders ,krawalliger” Auftritt
am Wahlabend in der ,Berliner Runde®, bei
dem er wegen seiner gegentiiber Angela Mer-
kel grofleren Popularitit in der Wihlerschaft
Anspruch auf den Verbleib im Amt erhob,
kam ebenfalls schlecht an.

Es mag an der Kiirze des Wahlkampfes ge-
legen haben, konnte aber auch einen Trend
fir den verschirften Aufmerksamkeitswett-
kampf anzeigen, dass der jingste Bundestags-
wahlkampf fiir deutsche Verhiltnisse unge-
wohnlich negativ ausfiel. Wenn tberhaupt,
bezogen sich negative Kampagnen bislang
selten direkt auf die Kandidaten, sondern
eher auf die Parteien oder kamen mit einem
ironischen Augenzwinkern daher. Fir ihre
Kampagne 2005 nutzte zum Beispiel die SPD
das Internet fiir einen so genannten Flip-
Flop-Spot. Dieses in den USA gebriuchliche
Format prangert die Wankelmiitigkeit eines
Kandidaten an, der zu einem Thema heute so
und morgen so abstimmt. Die SPD konterte
damit den ,Kugel-Spot“ der CDU, der die
Politik der rot-grinen Koalition angriff,
indem sie Angela Merkel wechselnde Positio-
nen zu verschiedenen Themen vorwarf. In
einem Fernsehspot der Griinen stellte Josch-
ka Fischer fest, im Wahlkampf seien die Gru-
nen immer an allem schuld, bekriftigte dann
jedoch, schuld an Angela Merkel seien die

I'' Matthias Trautsch, Diesmal weniger Vorliebe fiir
Phrasen, in: Frankfurter Allgemeine Zeitung vom 6. 9.
2005, S. 52.
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Griinen nun aber nicht. Schlagworter wie
Merkel-Steuer oder die Rede vom ,,Professor
aus Heidelberg“ unterstrichen den negativen
Unterton der Kampagne, demonstrierten zu-
gleich aber auch, dass solche Strategien inso-
fern erfolgreich sind, als sie die Aufmerksam-
keit der Medien finden und damit das Po-
tenzial haben, Images von Politikerinnen und
Politikern zu beeinflussen.

Jeder Wahlkampf ist anders

Im Zuge der gesellschaftlichen Entwicklun-
gen, in denen sich die sozialen Milieus diffe-
renziert haben, neue Bindungen kurzfristig
variabel sind und Interessen sich schneller
wandeln, ist auch der Themenwahlkampf
schwieriger geworden. Zudem hat die natio-
nale Politik auf vielen Feldern einen einge-
schrainkten Handlungsspielraum, so dass sie
sich mit konkreten Versprechen zurtickhilt.
Vor allem die groflen Parteien setzen daher
auf eine allgemeine Vertrauensstrategie und
moglichst unverbindliche Vorschlige, um ein-
zelne Waihlergruppen nicht abzuschrecken.
Dazu dienen bevorzugt diffuse Slogans (,Ein
neuer Anfang®, ,Vertrauen in Deutschland®),
unumstrittene Werte (,Frieden, ,Freiheit®,
»Gerechtigkeit“) und Personen, die den Ein-
druck von Kompetenz vermitteln.

Die Untersuchung von Bundestagswahl-
kimpfen im Zeitverlauf macht deutlich, dass
es fir die Selbstdarstellung von Parteien und
Kandidaten ein festes und auch parteientiber-
greifendes Repertoire von Strategien gibt, die
zur Ansprache der Wahlerschaft eingesetzt
werden. Allerdings zeigen Langzeitanalysen
auch,l2 dass die Anwendung solcher Strate-
gien keinen kontinuierlichen Trends folgt,
sondern von Wahlkampf zu Wahlkampf vari-
iert. Wann welche Strategie zum Einsatz
kommit, scheint insbesondere von der jeweili-
gen Kandidatenkonstellation abhingig zu
sein. Dabei spielt sehr wohl eine Rolle, ob ein
Wahlkampf aus der Regierung oder aus der
Opposition heraus gefithrt wird. Amtsinhaber
miussen mit ihrer Vergangenheit leben, Her-
ausforderer konnen diese angreifen, umso

112 Christina Holtz-Bacha, Wahlwerbung als politische
Kultur. Parteienspots im Fernsehen 1957-1998, Wies-
baden 2000; Jiirgen Wilke/Carsten Reinemann, Kanz-
lerkandidaten in der Wahlkampfberichterstattung.
Eine vergleichende Studie zu den Bundestagswahlen
1949-1998, Ko6ln 2000.



mehr aber fir die Zukunft mehr oder weniger
glaubwiirdige Versprechungen machen. Min-
destens ebenso wichtig ist offenbar die Per-
sonlichkeit der Kandidatin und des Kandida-
ten sowie die aktuelle Situation, in der sie oder
er in den Kandidatenwettstreit zieht. Das
haben nicht nur die Kampagnen von Gerhard
Schréder demonstriert, sondern auch alle an-
deren Bundestagswahlkimpfe zuvor. Die bei-
den Grafiken (S. 16/17) prisentieren Befunde
aus einer Analyse der Wahlwerbespots von
SPD und CDU aus der Zeit zwischen 1957, als
solche Spots zum ersten Mal im deutschen
Fernsehen liefen, und 2002. Fiir die einzelnen
Kanzlerkandidaten ist jeweils ausgewiesen, in
welchem Umfang sie in der Wahlwerbung vi-
suell prasent und wie weit sie auch selbst
Thema waren, also zum Beispiel im Film mit
ithrer Biographie vorgestellt oder iiber person-
liche Eigenschaften fiir die Wahl empfohlen
wurden. Die Ergebnisse konnen als Indikator
fir die Strategien der Personalisierung und
Privatisierung in der Selbstdarstellung der
Parteien gewertet werden.

Aufschlussreich sind in dieser Hinsicht ins-
besondere die Wahlkidmpfe, in denen derselbe
Kandidat antrat, so zum Beispiel Willy
Brandt oder Helmut Kohl. Beide Kandidaten
waren tber mehrere Wahlkimpfe hinweg in
unterschiedlichem Ausmafl in den Fernseh-
spots ihrer Partei prisent; noch deutlicher
schwanken die Werte fiir die Thematisierung
der Person. Hier spiegeln sich tiber die Per-
sonlichkeit des jeweiligen Kandidaten hinaus
andere Faktoren wider, die auf die Wahl der
Werbestrategien Einfluss haben. Der Riick-
halt aus der eigenen Partei spielt dabei eine
Rolle, ebenso die Bekanntheit und die Popu-
larititswerte eines Kandidaten. Auflerdem
diirfte fir die Strategie eines Kandidaten auch
entscheidend sein, wer als Gegenkandidat an-
tritt, denn die Kampagne einer Partei und
eines Kandidaten orientiert sich immer auch
an der Konkurrenz.

Die Bekanntheit und die Popularitit des
Gegenkandidaten und die gegnerische Strate-
gie entscheiden dartiber, ob zum Beispiel der
Gegner ignoriert werden kann, um zu de-
monstrieren, dass er nicht ernst zu nehmen ist
(Kohl vs. Scharping, 1994), die Polarisierung
ins Leere lauft (in der frithen Phase des Wahl-
kampfes Schroder vs. Stoiber, 2002) oder sich
eine Kandidatenstrategie gar nicht empfiehlt,
weil der Kandidat auch in der eigenen Partei

umstritten ist (Kohl, 1998) oder aber der
Gegner in der Wihlerschaft zu populir ist
(Schroder vs. Merkel, 2005).

Nicht zuletzt weil also Selbstdarstellungs-
strategien immer auch in einer gewissen Ab-
hingigkeit von der Kampagne der Opponen-
ten stehen, erst recht aber wegen der Not-
wendigkeit, auf aktuelle FEreignisse und
veranderte Situationen der Vorwahlzeit zu
reagieren, ist der Aufbau einer langfristigen
Kampagnenstrategie immer nur bedingt mog-
lich. Der Wahlkampf 2005 war ohnehin zu
kurz, um eine ausgekliigelte und sich langfris-
tig entwickelnde Strategie zu entwerfen. In
besonderer Weise war auch der Bundestags-
wahlkampf 2002 ein Lehrstick fir die be-
dingte Planbarkeit der Kampagnenstrategien:
Die Flut verlangte von den Wahlkampfmana-
gern kurzfristige Reaktionen und eine Anpas-
sung ihrer Strategiepline.
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P olitiker mochten moglichst viele Men-
schen erreichen und von ihren politi-
schen Ansichten tiberzeugen. Sie miissen be-
kannt sein, wenn sie gewihlt werden wollen.
Dazu benotigen sie Medienprisenz. Um
moglichst oft und vorteilhaft prasentiert zu
werden, orientieren sie sich an Selektionskri-

terien der Medien und
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Akteure, ihre Attrak-
tivitit in der Offent-
lichkeit zu steigern,
ist die Anpassung an
Anforderungen mas-
senmedialer  Unterhaltungsangebote.  Ge-
sprachsorientierte Fernsehsendungen spielen
hierbei eine besondere Rolle. Jens Tenscher
spricht in diesem Zusammenhang von ,,politi-
scher Talkshowisierung und beschreibt
damit zwei zu beobachtende Trends, die sich
wechselseitig beeinflussen: erstens das wach-
sende Angebot an Unterhaltungssendungen,
zweitens die steigende Bereitschaft und Kom-
petenz politischer Akteure, sich in diesen
Formaten zu prisentieren.l!

69469 Weinheim.
kaschura@gmail.com

Dazu gehoren auch Auftritte in Personali-
ty-Talks, in denen Politiker und Politikerin-
nen neben anderen Prominenten iber Per-
sonliches sprechen und sich als Privatperso-
nen inszenieren. Dieses Format dient vor
allem der Darstellung von bekannten Person-
lichkeiten verschiedener gesellschaftlicher Be-
reiche. In der Regel werden die Géste nach-
einander zu Personlichem und Amiisantem
befragt.l? Aufgrund der zuriickhaltenden Mo-
deration sowie einer entspannten, freundli-
chen Gesamtatmosphire bekommen Politiker
hier ein besonderes Forum fiir ihre Selbstdar-
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stellung geboten. Die ,menschelnde Unter-
haltung® steht im Vordergrund, politische
Themen werden eher indirekt vermittelt.l?
Damit gehort Politikferne zum Programm.
Es geht darum, massenmediale Aufmerksam-
keit fir die eigene Person zu erlangen. Politi-
ker wollen Sympathie und Empathie vermit-
teln, ihre personliche Integritit darstellen,
Kompetenzen demonstrieren und Vertrauen
gewinnen. Politik wird auf diese Weise popu-
larisiert. Diese Strategie ist mit der Hoffnung
verbunden, auch in Zeiten eines zunehmend
fragmentierten Publikums eine moglichst
breite Zielgruppe und Menschen mit gerin-
gem politischen Interesse erreichen zu
konnen.

Die Entwicklung einer professionalisierten
Politikvermittlung, in der Unterhaltungs-
aspekte immer mehr Raum einnehmen, wird
in der wissenschaftlichen Diskussion unter-
schiedlich bewertet. Aus normativ-demokra-
tietheoretischer Perspektive wird befiirchtet,
dass Wahlentscheidungen vor allem durch
rollenferne, unpolitische Merkmale von Poli-
tikern beeinflusst werden. Es bestehe die Ge-
fahr, dass Politik nicht mehr argumentativ
und problemorientiert, sondern verstirkt
emotional und wirkungszentriert vermittelt
werde.l* Beflirworter einer derartigen Politik-
vermittlung sind hingegen der Meinung, dass
die Biirger das Bediirfnis haben, mehr tber
thre gewihlten Reprisentanten zu erfahren,
als sich unmittelbar aus politischen Kontex-
ten entnehmen lisst. Sie gehen davon aus,
dass auch politisch Desinteressierte mit dieser

I' Jens Tenscher, Talkshowisierung als Element mo-
derner Politikvermittlung, in: Ders./Christian Schicha
(Hrsg.), Talk auf allen Kanilen. Angebote, Akteure
und Nutzer von Fernsehgesprachssendungen, Wiesba-
den 2002, S. 56.

I2 Ich verwende den Begriff Personality-Talks in An-
lehnung an Wolfgang Scheidt (Ders., Affekt-Talks.
Rezeptionsmotive und affektive Bewertung eines TV-
Genres, Berlin 2000, S. 60) und synonym zu Klaus
Plakes ,Personality-Shows“ (Ders., Talkshows. Die
Industrialisierung der Kommunikation, Darmstadt
1999, S. 35).

I> Tanjev Schultz, Menschelnde Unterhaltung mit Po-
litikern. Daten und Uberlegungen zu Politikerauf-
tritten in Promi-Talkshows, in: Christian Schicha/
Carsten Brosda (Hrsg.), Politikvermittlung in Unter-
haltungsformaten. Medieninszenierungen zwischen
Popularitit und Populismus, Miinster 2002, S. 183.

I+ Vgl. Carsten Brosda, Emotionen und Expressivitit
in Polit-Talks. Die emotionale Dimension von Poli-
tiker-Diskussionen im Fernsehen, in: J. Tenscher/

C. Schicha (Anm. 1), S. 383.



Art der Politikvermittlung erreicht und akti-
viert werden konnen.

Forschungsinteresse und Methode

Ungeachtet einer nicht unerheblichen Publi-
kumsresonanz wird die wissenschaftliche
Diskussion tiber die Auswirkungen einer Ver-
quickung von Unterhaltung und Politik tiber-
wiegend theoretisch gefithrt. Es gibt immer
noch zu wenig empirische Daten zur Nut-
zung und Wirkung von Entertainisierungs-
strategien politischer Akteure. Diese Uberle-
gungen dienten als Grundlage fir die im Jahr
2004 durchgeftihrte Studie Politiker als Pro-
minentel> Ziel der Untersuchung war es, Re-
zeptionsmotive und Wirkung von Politiker-
auftritten in Personality-Talks zu rekonstru-
ieren. Im Zentrum standen Fragen nach
personlichem Verstindnis und individuellen
Motiven der Rezeption von Politikerauftrit-
ten.

Die Entscheidung, keine guantitative, son-
dern eine gualitative Untersuchung durchzu-
fihren, hatte unterschiedliche Griinde. Bei
der Frage nach der Wahrnehmung der Rezi-
pienten stehen diese als Experten ihrer Le-
benswelt, ihrer Einstellungen und Gefiihle im
Mittelpunkt. Es geht nicht um die Haufigkeit
beobachteter Phinomene, sondern um die
Qualitit und die Festlegung eines Rahmens,
um das Abstecken eines in der sozialen Reali-
tit anzutreffenden Forschungsfeldes. Quali-
tative Befragungen haben auflerdem den Vor-
teil, dass sie dort interessante Ergebnisse lie-
fern konnen, wo quantitative Befragungen
mit sozial erwiinschten Antworten zu kimp-
fen haben. Wer wiirde in einer standardisier-
ten Befragung zugeben, sich stirker fur das
Privatleben von Politikern als fiir Parteipro-
gramme zu interessieren? Des Weiteren lagen
bis zu diesem Zeitpunkt keine Befunde zum
subjektiven Erleben von Politikerauftritten in

I5 Vgl. Kathrin Kaschura, Politiker als Prominente.
Wie nehmen Fernsehzuschauer Politikerauftritte in
Personality-Talks wahr? Eine qualitative Analyse,
Minster 2005. Der vorliegende Aufsatz bietet eine
Zusammenfassung zentraler Ergebnisse der Studie, die
am Institut fiir Publizistik der Johannes Gutenberg-
Universitit Mainz zur Erlangung eines akademischen
Grades einer Magistra Artium vorgelegt wurde. Die
Buchpublikation bietet detaillierte Informationen zu
Forschungsdesign, Analyse der Interviews sowie die
Darstellung der Ergebnisse des Fallvergleichs und der
Typenbildung.

Soziodemografische Merkmale der Befragten
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Personality-Talks oder zu individuellen Re-
zeptionsmotiven vor. Die Spannbreite von
Meinungen und Einstellungen war daher
nicht bekannt. Die Entscheidung fiir einen
quantitativen Ansatz hitte bedeutet, die be-
fragten Menschen mittels eines Forschungs-
rasters zu untersuchen, das Gefahr liuft, die
»Differenziertheit der sozialen Gegenstinde
nicht genau zu erfassen.I®

Zur Beantwortung der Forschungsfrage
,, Wie nehmen Fernsehzuschauer Politikerauf-
tritte in Personality-Talks wahr?“ wurden In-
terviews mit Personen gefiihrt, die sich, wie
obige Darstellung zeigt, hinsichtlich ihrer so-
ziodemografischen Merkmale Alter, Ge-
schlecht und formaler Bildungsgrad stark
voneinander unterschieden. Insgesamt wur-
den in der Zeit vom 10. bis 29. September
2004 dreizehn leitfadengestiitzte Einzelinter-
views durchgefiihrt. Die Dauer variierte zwi-
schen 28 und 50 Minuten. Der Schwerpunkt
der Befragung lag im Raum Heidelberg,
Mannheim und Weinheim.

Zu Beginn der Interviews wurden Ge-
sprachsausschnitte aus zwei Personality-
Talks vorgefthrt, die chronologisch auf ein
Videoband geschnitten waren. Es handelte
sich um Angela Merkel in der Sendung Beck-
mann sowie Franz Mintefering und Tochter
Mirjam in der Sendung Menschen bei Maisch-

16 Uwe Flick, Qualitative Sozialforschung. Eine Ein-
fithrung, Reinbek 2002, S. 12f.
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berger. Im Anschluss daran begann jedes In-
terview mit der identisch gestellten, allgemein
gehaltenen Frage: Und wie wirkt das so auf
Sie? Der weitere Verlauf des Gesprichs ge-
staltete sich durch Aufgreifen der Themen,
die von den Interviewpartnern angesprochen
wurden, sowie durch Nachfragen.

Analyse der Interviews

22

Das Ziel der qualitativen Analyse bestand
darin, Gemeinsamkeiten und Unterschiede in
den Einstellungen und Meinungen der Rezi-
pienten gegeniiber Politikerauftritten in Per-
sonality-Talks aufzuzeigen. Die Interviews
wurden in mehreren Schritten ausgewertet.
Im Anschluss an die Kategorisierung des Da-
tenmaterials erfolgte eine charakterisierende
Darstellung der Einzelfille, die gleichzeitig
eine Interpretation der erhobenen Daten dar-
stellte. Dieser Analyseschritt diente der Re-
konstruktion subjektiver Motive der Rezep-
tion oder Nicht-Rezeption sowie der indivi-
duellen Wirkung von Politikerauftritten. In
einem weiteren Schritt wurden Verfahren des
Fallvergleichs, der Kontrastierung von Fillen
und der Typenbildung angewandt. Diese
zielen auf die Reduktion der Komplexitit des
Untersuchungsgegenstandes, wodurch Zu-
sammenhinge deutlicher hervortreten. Dieser
Prozess dient der Anregung der Hypothesen-
bildung ,iber allgemeine kausale Beziehun-
gen und Sinnzusammenhinge“ hinaus.l” Als
Abschluss dieses Analyseschrittes und zen-
trales Ergebnis wurde die Bildung und Dar-
stellung von vier idealtypischen Nutzern
bzw. Nicht-Nutzern von Politikerauftritten
in Personality-Talks vorgenommen. Max
Weber hat den Begriff des Idealtypus in den
Sozialwissenschaften gepragt. Er versteht da-
runter eine begriffliche ,,Konstruktion“ oder
eine ,Synthese, die in ihrer ,begrifflichen
Reinheit [...] nirgends in der Wirklichkeit
empmsch vorfindbar® ist.18 Der Idealtypus ist
folglich eine Abstraktion von real existieren-
den Einzelphinomenen, die zugespitzt for-
muliert werden, wobei die Besonderheit des

I” Udo Kelle/Susann Kluge, Vom Einzelfall zum Ty-
pus. Fallvergleich und Fallkontrastierung in der quali-
tativen Sozialforschung, Opladen 1999, S. 9.

I8 Max Weber, Die ,Objektivitit® sozialwissen-
schaftlicher und sozialpolitischer Erkenntnis, in: Ders.,
Gesammelte Aufsitze zur Wissenschaftslehre, hrsg.
von Johannes Winckelmann, Tiibingen 1988, S. 190—
191, zit. nach Susann Kluge, Empirisch begriindete
Typenbildung, Opladen 1999, S. 62.
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Einzelfalls darin enthalten ist und erklirt
wird. Zu diesem Zweck wird jeweils ein mog-
lichst optimaler Fall aus den Gruppierungen
ausgewahlt, der als reprisentativ gelten kann.
Mit seiner Hilfe werden einzelne charakte-
ristische Merkmale pointiert dargestellt und
idealtypisch zugespitzt.l®

Charakterisierung der gebildeten Typen

Zunichst lisst sich feststellen, dass die Hete-
rogenitit der Befragten mafigeblich durch in-
dividuelle Normen und Werthaltungen, Emo-
tionen gegeniiber den Fernsehpersonen sowie
personliche Bediirfnisse begriindet ist. Diese
miinden in einer positiven, ambivalenten oder
negativen Bewertung des Genres und damit
auch von Politikerauftritten in Personality-
Talks sowie den dort erwarteten Themen. Die
Rezeption oder Nicht-Rezeption ist somit
zunichst von den individuellen Voreinstel-
lungen der Befragten abhingig. In einem wei-
teren Schritt der Analyse und des Vergleichs
der Daten ist es gelungen, die Auferungen
der Befragten zu klassifizieren, das heiflt, sie
vier unterschiedlichen Typen zuzuordnen, die
von aktiven tber potenzielle Nutzer bis zu
Nicht-Nutzern von Personality-Talks rei-
chen. Neben den Rezeptionsmustern hat sich
ein weiteres wichtiges Merkmal herauskris-
tallisiert: Die Wirkung eines Politikerauftrit-
tes hangt in hohem Maf§ davon ab, ob er als
authentisch oder unglaubwiirdig eingeschatzt
wird. Diese Einschitzung ist unter anderem
vom Wissen um die Inszenierung solcher
Auftritte abhingig.

Im Rahmen des untersuchten Samples
konnten keine Befragten ausgemacht werden,
die eine Nutzung von Personality-Talks kate-
gorisch ablehnen, gleichzeitig aber Politiker-
auftritte fir glaubwurdig halten. Es konnten
dariiber hinaus auch keine Befragten identifi-
ziert werden, auf die Politikerauftritte in Per-
sonality-Talks unglaubwiirdig wirken und die
sie dennoch mit einer gewissen Regelmifiig-
keit nutzen.

Der Kritisch-Distanzierte

Idealtypisch betrachtet, zeichnet sich der Kri-
tisch-Distanzierte vor allem durch kategori-
sche Ablehnung und eine negative Bewertung
des Genres aus. Diese Haltung begriindet er

I’ Vgl. U. Kelle/S. Kluge (Anm. 7), S. 951.



normativ. Er interessiert sich nicht fiir priva-
te, personliche Geschichten von Prominenten
und weicht ihrer Rezeption in der Regel aus.
Er sieht generell sehr wenig und ausschlie3-
lich zielorientiert fern. Fernsehen kann fiir
ithn auch eine Unterhaltungsfunktion erfiillen,
aber dann wendet er sich anderen Formaten
wie beispielsweise Spielfilmen zu. Wenn er
Politikerauftritte in Personality-Talks schaut,
dann sachlich, unemotional und mit kriti-
scher Distanz. Der Kritisch-Distanzierte fin-
det die Mischung aus Politik und Unterhal-
tung problematisch. Er wiinscht sich eine
strikte Trennung der beruflichen und privaten
Rolle bei der Darstellung politischer Akteure
in der Offentlichkeit. Er bevorzugt politische
Informationen ohne unterhaltende Elemente
und ist sich bewusst, dass solche Auftritte so-
wohl von Seiten der Medien als auch der poli-
tischen Akteure inszeniert sind. Darum emp-
findet er Politiker und ihre privaten und
menschlichen Geschichten in unterhaltenden
Kontexten als unglaubwiirdig.

Der Begeisterte

Der Idealtypus des Begeisterten ist politisch
interessiert, sucht jedoch keine Information,
sondern Unterhaltung im Fernsehen. Wenn
er Politiker in Personality-Talks sieht, will er
Privates horen und interessiert sich fir den
Menschen. Der Rezeption politischer Infor-
mationssendungen weicht er hingegen aus.
Dem Begeisterten ist es wichtig, dass Perso-
nality-Talks spannend sind und seine Neu-
gierde und Sensationslust zumindest gele-
gentlich befriedigen. Er hofft auf tberra-
schende Momente, auf peinliche Situationen
fur die politischen Akteure und personliche
Enthiillungen. Dieses Kriterium spielt fiir ihn
unter anderem auch deshalb eine Rolle, weil
er sehr gerne Uber Personality-Talks redet: Er
liebt Tratsch und Klatsch, nicht nur in Bezug
auf politische Akteure. Dieser Typ zeichnet
sich durch eine starke emotionale Beziehung
zu Moderatoren und Talkshowgisten sowie
durch eine hohe Empathie und Identifikati-
onsbereitschaft aus. Er ist sich der Inszenie-
rung zwar bewusst, hilt Politikerauftritte in
Personality-Talks grundsitzlich aber fiir
glaubwiirdig und spricht ihnen einen hohen
Grad an Authentizitit zu. Darum bietet ihm
die Rezeption dieser Formate auch den Nut-
zen politischer Orientierung und Informa-
tion. Sie helfen ihm, politische Entscheidun-
gen verstehen und nachvollziehen zu konnen.

Beispielsweise ergianzen sie seine Vorstel-
lungsbilder von Politikern und verfestigen
seinen personlichen Eindruck ihrer politi-
schen Kompetenzen. Des Weiteren hilft ihm
die Rezeption solcher Aulftritte, seine politi-
sche Meinung zu bestitigen und den Uber-
blick dariiber zu behalten, welche Themen
und Akteure gerade die politischen Diskus-
sionen bestimmen. Er nutzt diese Informatio-
nen unter anderem gezielt fiir seine Wahlent-
scheidung. An eine feste Partei fithlt er sich
nicht gebunden, sondern er entscheidet kurz-
fristig und personenorientiert, wen er wahlt.
Das Parteiprogramm interessiert ihn nicht,
hingegen sind sein personlicher Eindruck,
seine Sympathie oder Antipathie gegeniiber
den Kandidaten entscheidend fiir seine Wahl.

Skeptiker auf der Suche nach
Unterhaltung

Idealtypisch betrachtet, ist dieser Typus for-
mal hoch gebildet und politisch nicht nur
stark interessiert, sondern auch umfassend in-
formiert. Politikerauftritte in Personality-
Talks haben aus seiner Sicht keinerlei politi-
schen Informationsgehalt. Er bewertet das
Genre kritisch, da er der Meinung ist, dass
Politikerauftritte in unterhaltenden Kontex-
ten zur Desinformation der breiten Bevolke-
rung beitragen. Seine Wahlentscheidung trifft
er rein partei- und sachorientiert. Auf Grund
seines fundierten politischen Wissens beno-
tigt er keine Personalisierung, um politische
Entscheidungen nachvollziehen zu konnen.
Er zahlt aber generell zu den Rezipienten von
Personality-Talks. Thm gefillt die Mischung
aus Unterhaltung und Information, wobei
der Fokus deutlich auf den unterhaltenden
Aspekten liegt. Trotz seiner Skepsis gibt er
offen zu, neugierig zu sein und Interesse an
unerwarteten, iiberraschenden Elementen in
einem Personality-Talk zu haben. Es ist ihm
wichtig, dass er etwas tiber den privaten Men-
schen erfihrt. Er hat Spaff an der ,Homesto-
ry“, nimmt aber gleichzeitig eine eindeutige
Trennung von beruflicher und privater Rolle
vor und nutzt die erhaltenen Informationen
nicht fir die Zuschreibung politischer Kom-
petenz. Dieser Nutzer ist sich des inszenier-
ten Charakters von Politikerauftritten in Per-
sonality-Talks bewusst und kennt auch die
Motive der politischen Akteure, in unterhal-
tungsorientierten Formaten etwas von sich
selbst preiszugeben. Die prasentierten Ge-
schichten halt er jedoch fiir glaubwiirdig. Da
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sein Interesse vor allem darin liegt, mehr tiber
die menschliche, private Seite von Politikern
zu erfahren, stort ithn der inszenierte Charak-
ter der Sendungen nicht.

Skeptiker auf der Suche nach
Informationen

Dieser Idealtypus nimmt gegentiber Politi-
kerauftritten in Personality-Talks eine kri-
tisch-distanzierte Haltung ein. Er bewertet
die Vermischung von Unterhaltung und poli-
tischer Information als problematisch. Perso-
nality-Talks rezipiert er vor allem unter dem
Gesichtspunkt der Informationsfunktion.
Eine unterhaltende Funktion erfiillen sie fiir
ihn nicht. Im Gegensatz zum Kritisch-Di-
stanzierten verfligt er aber bereits tber die
Erfahrung, dass sich personliche und private
Informationen von Politikern zur Erginzung
seiner Vorstellungsbilder nutzen lassen. Sie
helfen ihm beispielsweise, politische Ent-
scheidungen besser nachvollziehen zu kon-
nen. Dennoch zieht er eine klare Trennlinie
zwischen rollennahen und -fernen Eigen-
schaften. Politikerauftritte in Personality-
Talks hilt er fiir Show, die allein dadurch mo-
tiviert ist, bestimmte Zielgruppen und Wih-
lerschichten zu erreichen. Aus seiner Sicht
vergroflern Politiker und Politikerinnen mit
solchen Auftritten ithre Bekanntheit, um er-
folgreicher zu sein. Folglich ist seine Rezepti-
on auch dadurch geprigt, dass er die Auftritte
in Personality-Talks unglaubwiirdig findet
und ithnen nur wenig Authentizitit zuspricht.

Fazit und Ausblick
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Mit Hilfe dieser Typisierung ergibt sich fol-
gendes Bild: Rezipienten suchen aktiv und se-
lektiv Medieninhalte, die ihnen bestimmte
Gratifikationen und damit ein spezifisches
Fernseherleben versprechen. Auch wenn die
Ergebnisse dieser Analyse aufgrund der Fall-
zahl nicht reprisentativ und daher nicht
verallgemeinerbar sind, so zeigen sie doch
deutlich, dass ein- und dieselbe Sendung fiir
heterogene Typen von Zuschauern unter-
schiedliche Funktionen erfillen kann. Es ist
auffallend, dass sich die Befragten nicht an-
hand ihrer soziodemografischen Merkmale
auf die unterschiedlichen Typen aufteilen.
Vielmehr scheinen andere Variablen, deren
Ursprung in psychologischen und auch sozia-
len Kontexten zu suchen ist, einen bedeuten-
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deren Einfluss auszuiiben. Wegen der gerin-
gen Zahl der Befragten kann ein Einfluss der
soziodemografischen Merkmale jedoch nicht
grundsitzlich ausgeschlossen werden. Hier
bieten sich Ansatzpunkte fir umfassendere
Untersuchungen.

Insgesamt bestdtigen die Ergebnisse, dass
die Unterscheidung von Unterhaltung und
Information formal und kommunikator-
orientiert ist. Aus Rezipientensicht ist sie
nicht relevant. Personality-Talks verfolgen
aus Sicht der Fernsehmacher primir das Ziel
der Unterhaltung. Die empirischen Ergeb-
nisse zeigen jedoch, dass bei einem nicht un-
erheblichen Teil der Befragten sowohl Unter-
haltungs- als auch Informationsbediirfnisse
und damit auch Bediirfnisse nach politischer
Orientierung mit der Rezeption von Politi-
kerauftritten in Personality-Talks erfillt wer-
den. Die Gewichtung ist unterschiedlich,
aber viele der Befragten erleben Unterhaltung
und Information gleichzeitig. Besonders
deutlich zeigt sich dies im Hinblick auf den
Typus des Begeisterten, fiir den politische In-
formation und Unterhaltung keine Gegen-
sitze sind, sondern zusammengehoren. Die
Mischung aus Privatem/Personlichem und
Politik macht fiir thn den Reiz aus, sich iiber-
haupt mit politischen Themen zu beschafti-
gen.

Als weiteres Ergebnis dieser Untersuchung
lisst sich festhalten, dass sich die Chancen
der medialen Wirkung von Politikern in Per-
sonality-Talks in Abhingigkeit von subjekti-
ven Nutzenerwartungen und Bedeutungszu-
weisungen der Rezipienten entfalten. In den
Einzelfallanalysen konnte gezeigt werden,
dass Zuschauer Politikerauftritte in Persona-
lity-Talks auf vielfiltige Weise erleben. Ihre
Entscheidung fir ein bestimmtes Medium
und einen bestimmten Medieninhalt treffen
sie aufgrund spezifischer Bediirfnisse, Gratifi-
kationserwartungen, Bedeutungszuweisun-
gen und nicht zuletzt individueller Werthal-
tungen. Als relevante inhirente Einflussfak-
toren haben sich normative Einstellungen
gegeniiber dem Genre Personality-Talk, Ein-
stellungen und Emotionen im Hinblick auf
politische Akteure allgemein oder gegeniiber
spezifischen Politikern, der Grad des poliu-
schen Interesses sowie Funktionen des Fern-
sehens im Alltag der Befragten erwiesen.
Aber auch situative Faktoren, wie zum Bei-
spiel der Zeitpunkt, zu dem solche Formate



gesendet werden oder die familidre Situation
wihrend ihrer Ausstrahlung, spielen fiir die
Rezeption eine Rolle. Ubereinstimmend wur-
den von den Befragten folgende Punkte als
ausschlaggebend fir ihr Interesse genannt:
die Person des Moderators, der jeweilige
Talkshowgast, konkrete Auflerungen, die
beim Zapping ihre Aufmerksamkeit wecken
sowie gerade angesprochene, fiir sie interes-
sante Themen.

Politiker, die sich in Personality-Talks von
ihrer privaten, menschlichen Seite prisentie-
ren, sind unter anderem deshalb dazu bereit,
weil sie glauben, dass mit Hilfe solcher For-
mate und der Privatisierung von Politik ins-
besondere auch politisch wenig interessierte
Menschen erreicht werden konnen. Dies ist
eine auch in der wissenschaftlichen Literatur
weit verbreitete Auffassung, der es allerdings
an empirischen Belegen mangelt. Politisch
Desinteressierte verfiigen tber ein geringes
und meist unsystematisches politisches Wis-
sen. Mit einer Ausnahme haben alle Inter-
viewpartner angegeben, sich Personality-
Talks nicht gezielt auszusuchen. Sie entschei-
den kurzfristig und interessengeleitet beim
Zapping liber Rezeption oder Nicht-Rezepti-
on. Aus diesen Uberlegungen lisst sich fol-
gende Hypothese ableiten: Wenn Personali-
ty-Talks ausschliefflich aus Neigung und In-
teresse rezipiert werden, dann wird die
Zielgruppe der poht1sch gering Interessierten
nicht oder nur in bescheidenem Umfang
durch Politikerauftritte in diesem Format er-
reicht. Hier bietet sich ein weiterer interes-
santer Ankniipfungspunkt fiir reprisentative
Studien.

Keiner der Befragten rezipiert Politikerauf-
tritte in Personality-Talks unkritisch oder
naiv und konnte damit wertend als ,,unmiin-
diger” Rezipient abgestempelt werden. Mas-
senmediale Inhalte werden nicht einfach
ibernommen, sondern vor dem eigenen Hin-
tergrundwissen gedeutet und tberprift. Alle
Befragten sind sich, wenn auch in unter-
schiedlicher Ausprigung, des inszenierten
Charakters sowie des Verhiltnisses gegensei-
tiger Abhingigkeit von Massenmedien und
Politik bewusst.

Frank Bésch

Politische
Skandale 1n

Deutschland und

Grofbritannien

kandale bestimmen in hohem Mafle das

Image von Politikern und Politikerinnen
sowie der Politik insgesamt. Sie sorgen fiir
kollektive Emporung und pragen die Vorstel-
lungen Uber den Missbrauch von 6ffentlichen
Amtern. Dies ge-
schicht auf unter-
schiedlichen Feldern.
Skandale um Partei-
spenden, Abfindungen
oder privat genutzte
Bonusmeilen suggerie-
ren die Korruption
von Politikern und
thre Bereicherung an
offentlichen  Mitteln.
Skandale, die Politiker unwahrer Behauptun-
gen Uberfihren, verstirken das Bild der ,lu-
genden Politikerkaste“. Skandale um ethisch-
moralische Normverletzungen erwecken gar
den Eindruck, Politiker wiirden generell ver-
antwortungslos handeln. Und insbesondere
in der angelsichsischen Politik sorgen regel—
miflige Sexskandale dafiir, dass Politikern ein
promiskuitiver Geschlechtsverkehr nachge-
sagt wird. Einzelfille, deren Wahrheitsgehalt
oft kaum tberpriifbar ist, werden dabei gene-
ralisiert.

Frank Bosch

bochum.de

Erklirt werden diese Skandale zum einen
mit kulturpessimistischen Deutungen, die
einen moralischen Verfall der Politiker an-
nehmen. Optimistische Erklirungen sehen
in Skandalen dagegen das Ergebnis einer zu-
nehmenden offentlichen Kontrolle der Poli-
tik. Andere Studien deuten Skandale vor
allem als Machtkimpfe um Vertrauen, denn
dies sei im Medienzeitalter eine zentrale
und mihsam aufgebaute Ressource von
Politikern, die durch Skandale angefochten
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Nennung des Wortes ,,scandal® in der Times von 1788 bis 1985

4501

b=

L]

EEEs

L]

CEPEP P LI PP FES
CLESFEF TS #
Ledgarade

# " '] T

& &

Quelle: Eigene Auswertung des Times Digital Archive. Zwischen 1981 und 1985 wurde das Wort 2072 mal er-
wiahnt; bis 1990 liegt der Wert schitzungsweise bei 4 000 Nennungen.

werde.l! Zudem gelten Skandale als ein Pro-
dukt der modernen Medienmacht. Vor allem
die Zunahme des Boulevardjournalismus,
der Bildmedien und ihre zunehmende Kon-
kurrenz wiirden heutzutage zu iiberzogenen
Vorwiirfen fihren.

Aus historischer Perspektive lassen sich
solche aktualititsbezogenen Einschitzungen
relativieren. Tatsichlich sind Skandale so alt
wie die offentliche Kommunikation selbst.
Schon in der Antike sorgten beispielsweise
Korruptionsvorwiirfe fiir eine Emporung, die
sich als Skandal fassen lisst.12 Ahnlich alt ist
bereits der Begriff scandalon, der bis zur Zeit
der Aufklirung vor allem schwere religiose
Normbriiche bezeichnete.? Ebenso wenig
kann man von einer kontinuierlichen Zunah-
me der Skandale ausgehen. Vielmehr treten
seit dem spiten 18. Jahrhundert Skandale
immer wieder wellenartig gehiuft auf. So
kam es beispielsweise im spiten 19. Jahrhun-
dert, in den 1920er Jahren und nach 1960 in
allen westlichen Demokratien zu zahlreichen
Skandalen. Es gab offenbar gemeinsame poli-
tische, gesellschaftliche und mediale Entwick-

I' Vgl. John B. Thompson, Political Scandal. Power
and Visibility in the Media Age, Cambridge 2000.

12 Vgl. etwa Wolfgang Schuller (Hrsg.), Korruption im
Altertum, Miinchen 1982.

I Vgl. Manfred Schmitz, Theorie und Praxis des poli-
tischen Skandals, Frankfurt/M. 1981, S. 12-19.
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lungen, die das international zeitgleiche Auf-
treten der Skandale begtinstigten.

Was ist ein Skandal?

Eine Beschiftigung mit der historischen Ent-
wicklung von Skandalen erscheint in mehrfa-
cher Hinsicht lohnenswert. Skandale verraten
erstens einiges liber die Normen, die in einer
Gesellschaft jeweils galten. Was zu einer be-
stimmten Zeit unzulissig ist, fithrt zu einem
anderen Zeitpunkt nicht zwangsliufig zum
Skandal. Zweitens zeigen Skandale, in wel-
chem Verhiltnis die Medien, die Offentlich-
keit und die Politik zueinander stehen. Skan-
dale lassen sich demnach als Kontrollsysteme
der politischen Sphire verstehen, die auch die
Macht der Offentlichkeit zeigen. Insofern set-
zen sie eine freie Offentlichkeit und eine poli-
tische Konkurrenz voraus, in der Medien und
Politik um Deutung ringen konnen. Drittens
ermoglichen Skandale einen Vergleich zwi-
schen den politischen Kulturen und Normen
verschiedener Linder. Denn offensichtlich
gelten auch in Demokratien unterschiedliche
Wertesysteme, an die sich Politiker halten
missen oder gegen die sie jeweils verstoflen.

Groflbritannien und Deutschland bieten
sich als interessante Vergleichsfalle an, da die
Entwicklung ihrer Demokratiebildung, Me-
diensysteme und Skandalkulturen offensicht-



lich anders verlief.l* Wie haben Skandale seit
dem 19. Jahrhundert in beiden Lindern das
Bild des Politikers geprigt? Welche his-
torischen Entwicklungsphasen, nationalen
Schwerpunkte und Verlaufsformen lassen
sich bei den Skandalen ausmachen?

Wenn man Skandale genauer analysieren
will, bendtigt man zunichst eine brauchbare
Definition des Gegenstandes. Sie zu finden, ist
nicht ganz einfach. Denn durch die weit ver-
breitete, alltagssprachliche Verwendung des
Wortes gelten Skandale quasi als Synonym fiir
jede Art von Missstand. Vergleicht man die
groflen Skandale der letzten zweihundert
Jahre miteinander, so erscheinen vor allem
drei Bedingungen notwendig, um im analyti-
schen Sinne von einem Skandal sprechen zu
konnen: erstens ein Normbruch einer Person
oder Institution, die fir die Wahrung von
Normen steht; zweitens die Aufdeckung des
Normbruches; und drittens eine breite 6ffent-
liche Emporung dartiberl® Eine korrupte
Handlung, die heimlich bleibt, ist demnach
noch kein Skandal. Dies gilt auch dann nicht,
wenn eine Zeitung sich aufregt, die breitere
Offentlichkeit dies jedoch ignoriert. Wann
eine breite Emporung vorliegt, ldsst sich na-
turlich nicht immer trennscharf feststellen. Im
»1dealfall“ reicht sie tiber Parteigrenzen hin-
weg. Und gerade diese parteiiibergreifende
Emporung unterscheidet den Skandal von ge-
wohnlichen Kampagnen gegen den politi-
schen Gegner.

Skandale um 1900

Ende des 19. Jahrhunderts traten in ganz
Westeuropa, aber auch in den USA verstirkt
Skandale auf. Thre Wirkungsmacht, ihre Hau-
figkeit und ihr breites Themenspektrum stan-
den den heutigen Skandalen in nichts nach.
Gelegentlich tbertrafen sie die derzeitigen
Emporungen sogar. Der Anstieg der Skandale
um 1900 ldsst sich zunichst quantitativ bele-
gen. Eine Volltextauswertung einer interna-
tional ausgerichteten Qualititszeitung wie
der Times nach der Hiufigkeit des Wortes

I* Vgl. zu den Mediensystemen: Frank Esser, Die
Krafte hinter den Schlagzeilen. Englischer und deut-
scher Journalismus im Vergleich, Freiburg 1998.

I5 Diese Definition modifiziert leicht die Eingrenzung
von: Karl Otto Hondrich, Enthiillung und Entriistung.
Eine Phinomenologie des politischen Skandals,
Frankfurt/M. 2002, S. 15f.

yscandal® belegt dementsprechende Haufun-
gen. Noch aussagekriftigere Belege erhalt
man allerdings, wenn man die Medien der
letzten zweihundert Jahre qualitativ auf wir-
kungsmichtige Skandale untersucht.

Heute noch beriihmte Fille, wie die fran-
zosische Dreyfus-Affire oder der Oscar
Wilde-Skandal, bildeten lediglich die Spitze
des Eisberges. Bislang waren vor allem hohe
Adlige von Skandalen betroffen, deren Le-
bensstil an den biirgerlichen Normen gemes-
sen wurde. Im Unterschied insbesondere zum
vorrevolutioniren Frankreich geschah dies je-
doch in Deutschland und Grofibritannien
vergleichsweise selten — etwa im Zuge der
Queen-Caroline-Affair (1820) oder der Lola-
Montez-Affire von Ludwig II. (1847/48).I6
Nun trafen die Skandale auch Parteipolitiker
und prigten die Vorstellungen tber sie.

So kam es beispielsweise zu diversen Skan-
dalen um die Ehebriiche von Politikern. In
Groflbritannien emporte man sich tiber die
Liebesaffire des Irenfithrers Charles Stewart
Parnell (1890) und des aufstrebenden Libera-
len Charles Dilke (1886). In Deutschland tra-
fen ahnliche Vorwiirfe den antisemitischen
Reichstagsabgeordneten Schack, den angehen-
den Auflenminister Kiderlen-Waechter und
Otto Hammann (1908), den Pressechef und
Berater von Reichskanzler Bernhard von
Biilow. Ebenso mussten sich Staatsreprisen-
tanten offentlich gegen Homosexualititsbe-
schuldigungen wehren. In Grofibritannien
traf dies etwa Vertreter der Dubliner Adminis-
tration (1883), hohe adlige Freunde des Prince
of Wales (1890) und einzelne Abgeordnete
(1891), in Deutschland den Industriellen
Friedrich Alfred Krupp (1902) und verschie-
dene Kaiserberater und Offiziere (1906/07).17

Neben derartigen ,,Sexskandalen entfalte-
ten sich international beachtete Skandale um
den Missbrauch von Amtsgewalt. So kam es
zu breiten Emporungen tber die Gewalt in
den Kolonien, die ,Kolonialhelden® wie
Henry Morton Stanley (1889) und Carl Peters
(1896) trafen, aber auch diverse deutsche Ko-

I6 Vgl. Flora Fraser, The Unruly Queen. The Life of
Queen Caroline, London 1996; Reinold Rauh, Lola
Montez. Die konigliche Mitresse, Miinchen 1992.

I” Vgl. Frank Bosch, Das Private wird politisch: Die
Sexualitit des Politikers und die Massenmedien des
ausgehenden 19. Jahrhunderts, in: Zeitschrift fiir Ge-
schichtswissenschaft, 52 (2004), S. 781-801.
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lonial-Gouverneure und Kanzler.l® Auch die
Monarchie verlor durch Skandale an Reputati-
on. In Groflbritannien musste sich der Prince
of Wales wegen seiner Spielleidenschaft ver-
spotten lassen, in Deutschland entwickelten
sich zahlreiche Skandale um Wilhelm II., die
auf seinen grofispurigen offentlichen Aufie-
rungen basierten, wie etwa die Daily-Tele-
graph-Affire (1908).1° Auch die Korruption
wurde nun zu einem Thema, das eine breite
offentliche Emporung und damit Skandale
auslosen konnte. So fithrte in Grofibritannien
bereits Anfang der 1880er Jahre die seit lan-
gem verbreitete Wahlbestechung zu Skanda-
len.I’® Bis zum Ersten Weltkrieg nahmen auch
die Fille zu, in denen korrupte Beziehungen
zwischen Politikern und Wirtschaftsunter-
nehmen Skandale auslosten — etwa um Joseph
Chamberlains Gewinne an stidafrikanischen
Unternehmen wihrend des Burenkrieges oder
den Profit des Premierministers Lloyd George
an Marconi-Aktien.I'! Ebenso musste sich in
Deutschland die Regierung im Reichstag
dafiir verantworten, dass die Friedrich Krupp
AG vertrauliche Information gegen kleine
Gegenleistungen erhalten hatte.l'?

Wie erklirt sich dieses vielfiltige und in-
ternationale Aufkommen von Skandalen
Ende des 19. Jahrhunderts? Erstens scheint
dies aus der einsetzenden Medialisierung des
Politischen zu resultieren. Denn genau in
dieser Zeit etablierte sich in ganz Westeuropa
eine auflagenstarke Massenpresse. Boule-
vardblitter und Generalanzeiger, Parteizei-
tungen und Illustrierte gewannen an Bedeu-
tung und erfuhren insbesondere seit den
1880er Jahren einen steilen Anstieg ihrer
Auflagenzahlen.l'* Zweitens scheint das ver-

I8 Vgl. Martin Reuss, The Disgrace and Fall of Carl
Peters: Morality, Politics, and Staatsrison in the Time
of Wilhelm II., in: Central European History, 14
(1981), S. 110-141.

I Vgl. Martin Kohlrausch, Der Monarch im Skandal.
Die Logik der Massenmedien und Transformationen
der wilhelmischen Monarchie, Berlin 2005.

1'° Vgl. Cornelius O’Leary, The Elimination of Cor-
rupt Practises in British Elections 18681911, Oxford
1962.

I Vgl. Geoffrey R. Searle, Corruption in British Poli-
tics 1895-1930, Oxford 1987.

112 Vgl. Frank Bosch, Krupps ,Kornwalzer. Formen
und Wahrnehmungen von Korruption im Kaiserreich,
in: Historische Zeitschrift, 270 (2005), S. 337-379.

1> Vgl. Jirgen Wilke, Grundziige der Medien- und
Kommunikationsgeschichte. Von den Anfingen bis ins
20. Jahrhundert, K61n 2000.
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stairkte Aufkommen der Skandale aus der
Transformation der politischen Kultur her-
vorgegangen zu sein. Denn durch die Eta-
blierung des Wahlrechtes kam es in ganz
Westeuropa in diesen Jahrzehnten zu einer
Fundamentalpolitisierung und schrittweisen
Demokratisierung. Diese fithrte zu einer in-
tensiveren Konkurrenz von Parteien und un-
terschiedlichen Weltdeutungsmustern, was
Skandalisierungen begiinstigte. Beide Ent-
wicklungen standen zudem fiir die Entfal-
tung einer nationalen offentlichen Kommu-
nikation, die eine breite und wirkungsmich-
tige Emporung erst ermoglichte.

Verlaufsformen

Diese Hypothesen lassen sich am Ablauf der
damaligen Skandale tberpriifen. Dabei fallt
zunichst auf, dass die auflagenstarken ,Bou-
levardblitter” sie nur selten auslosten. Viel-
mehr waren es eher kleinere, daftir aber poli-
tisch orientierte Blitter (wie der Vorwarts,
Die Zukunft, The Truth oder United Ire-
land), die entsprechende Vorwlirfe lancierten.
Zudem fihrten hiufig Enthillungen im Par-
lament zu den Skandalen. Insbesondere Poli-
tiker, die gleichzeitig als Journalisten arbeite-
ten, traten hierbei hervor. Insofern sind die
Skandale zunichst eher als eine Form der po-
litischen Profilierung zu erkliren und weni-
ger als ein Ergebnis des kommerziellen Jour-
nalismus. Dies belegt auch die Beobachtung,
dass viele Skandale nicht mit Schlagzeilen ein-
setzten, sondern mit versteckten Andeutun-
gen. Indem sie detailliertere Berichte androh-
ten, beeinflussten die Skandalisierer den poli-
tischen Kurs und erpressten ihre politischen

Ziele.

Die Skandalisierer entstammten zumeist
den jeweils ausgegrenzten Oppositionspar-
teien. In Grofibritannien wurden Skandale
vielfach von der irischen Partei und vom ra-
dikalen Fliigel der Liberalen angestoflen, in
Deutschland von Sozialdemokraten, aber
auch vom linken Fligel des Freisinns und
der Zentrumspartei. Skandale waren damit
vor allem eine neue Kommunikationstech-
nik der Opposition, um emotional eine
breite offentliche Aufmerksamkeit zu kana-
lisieren. Nicht allein die Massenmedien
fuhrten zur einer Neuinszenierung von Po-
litik und Politiker-Images, sondern die Poli-
tiker selbst.



Die Etablierung des Skandals war zudem
nur im geringen Mafle das Ergebnis eines
neuen, besonders investigativen Journalismus.
Journalisten, die entsprechende Vorwiirfe er-
hoben, stiitzten sich in der Regel auf Ge-
rtichte. Vertrauliche Informationen wurden
cher Politikern zugespielt und auch von Poli-
tikern lanciert. Detaillierte Informationen
konnten die Journalisten vor allem bei den
Gerichtsprozessen erhalten, die meistens im
Zuge der Skandale gefiihrt wurden. Gerade
die Offentlichkeit der Gerichtsverfahren und
die Moglichkeit, tiber mehrere Zeitungsseiten
die dortigen Aussagen zu rekapitulieren,
waren damit eine weitere Voraussetzung fir
die Etablierung der Skandale. Die betroffenen
Politiker und Regierungen versuchten dem-
entsprechend mit allen Mitteln, Prozesse zu
vermeiden oder einzudimmen.

Gefordert wurde die Wirkungsmacht der
Skandale durch die breite Visualisierung der
Politik, die sich damals zu etablieren begann.
Zeitschriften, die gelegentlich Politikerbilder
und -karikaturen druckten, waren zwar seit
einigen Jahrzehnten verbreitet. Aber erst um
die Jahrhundertwende enthielten auch die
auflagenstarken Tageszeitungen regelmiflig
Bilder, spottische Karikaturen und nach 1900
auch zunehmend Fotos von Politikern. Die
zahllosen Visualisierungen der Skandale ver-
festigten die Imaginationen iber das ,Fehl-
verhalten® der Politiker und der Staatsrepri-
sentanten. Hierzu zihlten auch Bilder, die sie
mit Frauen im Schlafzimmer oder bei homo-
sexuellen Offerten zeigten.I*

Die Visualisierung verstirkte zudem die
Dynamik der Skandale. Denn auf die abge-
druckten Bilder meldeten sich jeweils zahlrei-
che Leser mit weiteren belastenden Beobach-
tungen, die sie angeblich gemacht hatten. Das
Interesse am Privatleben der Politiker wurde
dadurch gestirkt, dass diese um 1900 ihre Pri-
vatbereiche selbst in den Medien inszenierten.
Reichskanzler und Minister lieflen sich im
Kreise ihrer Familie fotografieren und berich-
teten Uber ihren Alltag. Insbesondere Reichs-
kanzler Biilow sei hier als ein frither Medien-
kanzler genannt, der sich bei seinen Urlauben

I'* Vgl. James D. Steakley, Iconography of a scandal:
political cartoons and the Eulenburg affair in Wilhel-
mine Germany, in: Wayne R. Dynes/Stephen Donald-
son (Hrsg.), History of Homosexuality in Europe and
America, New York 1992, S. 323-385.

auf Norderney gerne von Journalisten ablich-
ten lief}, hieriiber Artikel lancierte oder Bild-
berichte tiber seine Hunde verbreitete.l'> In
dem Augenblick, in dem das Private politi-
scher wurde, wurde auch das Politische priva-
ter.

Die Folgen der Skandale zeigen die neue
Wirkungsmacht der offentlichen Meinung.
Skandale sorgten vielfach fiir den Riicktritt
von Politikern und Staatsreprisentanten. Dies
war insbesondere im Kaiserreich bemerkens-
wert, da die Regierung noch nicht vom Parla-
ment abhingig war. Zudem fithrten sie zu
Diskussionen iiber Gesetzesreformen. Natiir-
lich liegen fiir diese Zeit keine Meinungsum-
fragen vor, die die tatsichliche Wirkungs-
macht der Skandale quantifizieren. Aber
Stimmungs- und Polizeiberichte deuten zu-
mindest an, dass sich die Medienberichte in
einer entsprechenden Emporung im Alltag
niederschlugen. An den Stammtischen in den
Kneipen wurden die Fille diskutiert und zum
Anlass genommen, um generelle politische
Meinungen auszutauschen.|6

Die Normen, die in den Skandalen ausge-
handelt wurden, unterschieden sich teilweise
in den westlichen Lindern. Auf diese Weise
entstanden nationale Stereotype. Frankreich
galt etwa spitestens nach dem Panama-Skan-
dal der frithen 1890er Jahre als das Land der
Korruption. ,Panama“ war deshalb auch in
der deutschen und britischen Offentlichkeit
ein Schlagwort, mit dem man auf korrupte
Zustinde hinwies, die es angeblich nur in
Frankreich gibe. Deutschland erschien dage-
gen, was heute erstaunen mag, als das Land
der Homosexualitit, da hier mit dem Eulen-
burg/Moltke-Skandal der grofite politische
Homosexualititsskandal stattfand. Groflbri-
tannien war hingegen schnell fiir Scheidungs-

und Ehebruchskandale bekannt.

Dass in den Lindern unterschiedliche
Typen von Skandalen aufkamen, hingt auch
mit dem jeweiligen rechtlichen Rahmen zu-
sammen. In Deutschland und Grof§britannien
kam es etwa zu zahlreichen Skandalen um

I'> Vgl. etwa Berliner Illustrirte Zeitung vom 17. 8.
1902, 26. 4. 1903, 26. und 30. 6. 1903 sowie vom 30. 6.
1906.

I'6 Vgl. Frank Bosch, Zeitungsberichte im Alltags-
gesprich: Medlennutzung, Medlenw1rkung und Kom-
munikation im Kaiserreich, in: Publizistik, 49 (2004),
S.319-336.
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Homosexualitit, da diese mit besonders
schweren Strafen geahndet wurde. In Frank-
reich oder Italien waren sie seltener, weil die
strafrechtlichen Bestimmungen wesentlich
toleranter waren. Ebenso gab es in Grofibri-
tannien viele Ehebruchskandale, weil das
rlickstindige Scheidungsrecht ein Bekenntnis
zum Ehebruch in einem 6ffentlichen Prozess
verlangte.

Der rechtliche Rahmen korrespondierte
zugleich mit den jeweiligen kulturellen Nor-
men, die die Skandale prigten. In Grofibri-
tannien mussten die eines Ehebruchs beschul-
digten Politiker bereits in den 1880er Jahren
zurlicktreten. In Deutschland konnten dage-
gen einige Politiker ihre Posten weiter behal-
ten. Wihrend in Deutschland ein starker si-
kularer Fliigel in der Politik agierte, mussten
in Grofibritannien selbst die Liberalen auf
kirchlich-moralische Normen Riicksicht neh-
men. Denn sie wurden im hohen Mafle von
den Non-Konformisten unterstiitzt (also den
nicht der anglikanischen Kirche angehorigen
Protestanten), die besonders vehement fiir
eine strenge Moral eintraten.

Gemeinsam war allen Skandalen, dass sie
etwas aus der Sphire des Geheimen 6ffentlich
machten. Damit standen sie fiir den Anspruch
auf absolute Transzendenz in der Politik. Die
bislang geforderte offentliche Teilhabe an
staatlichen Entscheidungen wurde nun auf
die Teilhabe am Lebenswandel des Politikers
Ubertragen. Die Skandale kamen dabei genau
in der Zeit auf, in der sich der Typus des pro-
fessionellen Politikers entwickelte. In der
Folge entstanden Normen, die die biirgerli-
chen Anforderungen an einen ,idealen Politi-
ker“ konstruierten. Sie machten quasi war-
nend deutlich, dass er aufrichtig, treu, hetero-
sexuell und ohne zu enge Verbindung zu
Wirtschaftsunternehmen zu sein hatte.

Skandale bis 1945

30

Fir die Zeit des Ersten Weltkrieges kann man
nur bedingt von Skandalen sprechen. Durch
die Einschrinkung der Pressefreiheit waren
die Voraussetzungen fiir eine offentliche Em-
porung nicht mehr gegeben. Noch entschei-
dender durfte gewesen sein, dass zur Wahr-
ung der nationalen Einheit die Aufregung
tiber entsprechende Normverstofie von Poli-
tikern nachlief. Das Emporungspotenzial
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richtete sich vielmehr gegen die Handlungen
des Kriegsgegners.

In den zwanziger Jahren kam es dann je-
doch wieder zu folgenreichen Skandalen.
Durch die neue Stirke der ,politischen Lin-
ken® waren es nun vor allem die Konservati-
ven, die Skandale anstieffen. Nachdem sich
die Linke bisher in der Opposition durch
ihren Anspruch auf moralische Uberlegenheit
profiliert hatte, besaf§ sie nun als Regierungs-
partei die notige Fallhohe, um selbst tber
Skandale zu stolpern. Der Vorwurf der Kor-
ruption und der Bereicherung stand dabei im
Vordergrund. So stiirzte in Grofibritannien
Premierminister Lloyd George 1922 tiber den
sogenannten Honour-Skandal. Den Liberalen
wurde hierbei vorgehalten, Ehrentitel an
wenig ehrenwerte Personen vergeben zu
haben, wenn diese im Gegenzug Geld an die
Partei spendeten.l'?

Ebenso thematisierten die bekanntesten
Skandale der Weimarer Republik Korruption
auf Seiten der Sozialdemokraten. Um Verun-
treuung ging es sowohl bei dem Skandal um
Julius Barmat (1925) als auch beim sogenann-
ten Sklarek-Skandal (1929).118 Auffillig ist
dabei, dass diese beiden grofiten deutschen
Skandale der 1920er Jahre antisemitisch ge-
firbt waren. Sie verfestigten auf diese Weise
das Zerrbild des ,sozialistisch-jiidisch-kor-
rupten Politikers®.

Viele Beschuldigungen miindeten in der
Weimarer Republik jedoch nicht in Skandale.
Die Korruptionsvorwlirfe der Rechten gegen
Reichsprisident Ebert und Reichsminister
Erzberger wirkten zwar im eigenen Lager,
fihrten jedoch nur zum Teil zu einer breite-
ren Emporung. Auch wenn die Grenze zum
Skandal stets schwer zu ziehen ist, handelte
es sich hier eher um hetzerische Kampagnen,
die keine hinreichenden Belege aufbrachten,
um breitenwirksame Skandale auszulosen.
Die politische Polarisierung in der Weimarer

17 Vgl. G. Searle (Anm. 11), S. 359-375.

I'8 Beide Fille wurden vielfaltig untersucht; vgl. Ste-
phan Malinowski, Politische Skandale als Zerrspiegel
der Demokratie. Die Fille Barmat und Sklarek
im Kalkil der Weimarer Rechten, in: Jahrbuch fiir
Antisemitismusforschung, 5 (1996), S. 46—65; Dagmar
Reese, Skandal und Ressentiment: Das Beispiel des
Berliner Sklarek-Skandals von 1929, in: Rolf Ebbig-
hausen/Sighard Neckel (Hrsg.), Anatomie des politi-
schen Skandals, Frankfurt/M. 1989, S. 374—395.



Republik minderte dabei generell das Poten-
zial fiir Skandale. Die radikalisierten Vorwriir-
fe der duflersten Rechten und Linken gegen
demokratische Politiker versandeten an den
Parteigrenzen.

Insbesondere die Parteipresse der NSDAP
profilierte sich am Ende der Weimarer Repu-
blik mit Skandalisierungen. Sie warf den De-
mokraten vor, korrupt zu sein. Umgekehrt
versuchten auch die Demokraten und die
Kommunisten, die NSDAP mit bewihrten
Skandalen zu diskreditieren. So berichteten
sie ausfithrlich dartiber, dass im Umfeld von
Ernst Rohm und der SA-Fihrung Homose-
xualitit verbreitet sei.l’® Trotz der umfangrei-
chen Presseberichte konnte dies jedoch weder
die Stellung Rohms noch die der NSDAP ins-
gesamt schwichen. Die Grenzen der Empo-
rung waren vielmehr durch die politische
Fragmentierung abgesteckt.

Ob man fiir die NS-Zeit und fiir die spitere
DDR von Skandalen sprechen kann, ist um-
stritten. Da zur Emporung eine freie Offent-
lichkeit notig ist, kann man angesichts der
Medienkontrolle und der eingeschrinkten
Meinungsfreiheit daran zweifeln. Vielmehr
versuchten beide Diktaturen, durch Schau-
prozesse Emporung und Skandale kiinstlich
herzustellen. So wurden insbesondere im ers-
ten Jahr der NS-Diktatur viele demokratische
Politiker wegen Korruptions- und Ehe-
bruchsvorwtirfen in solchen Prozessen gede-
miitigt. Von Skandalen ist in den Diktaturen
vielleicht nur insoweit zu sprechen, als sich
kollektive Emporungen iiber Missstinde in
alledglichen Begegnungen (Kneipen, Warte-
schlangen u. 4.) verbreiten konnten.12

Auffalligerweise blieben auch in den west-
lichen Demokratien im Zweiten Weltkrieg
Skandale weitgehend aus. Wie bereits im
Ersten Weltkrieg kanalisierte die nationale
Loyalitit das Emporungspotenzial gegen den
Gegner. Auch in den Nachkriegsjahren kam
es zu vergleichsweise wenigen Skandalen.
Dies lasst sich mit einem gewissen Konsens
der Wiederaufbaugesellschaften erkliren. In

I'9 Vgl. Susanne zur Nieden/Sven Reichardt, Skandale
als Instrument des Machtkampfes in der NS-Fiihrung:
Zur Funktionalisierung der Homosexualitit von Ernst
Réhm, in: Martin Sabrow (Hrsg.), Skandal und Dikta-
tur. Formen offentlicher Diktatur und Empérung im
NS-Staat und in der DDR, Gottingen 2004.

120 Vgl. M. Sabrow (Anm. 19).

der Bevolkerung und in den Medien verloren
jene grundsitzlichen weltanschaulichen Aus-
einandersetzungen an Bedeutung, die Skan-
dale forderten. Der Kalte Krieg diirfte zudem
das Gefiihl verstirkt haben, dass diskreditie-
rende Enthillungen das Ansehen des eigenen
Landes zugunsten des gemeinsamen kommu-
nistischen Feindes schmilern konne.

Skandale der jiingsten Zeitgeschichte

Um 1960 setzte eine erneute Skandalwelle
ein. Diese ging wiederum mit einer Politisie-
rung, Demokratisierung und Polarisierung
der Gesellschaft einher. Sie entstand abermals
parallel zur Etablierung eines neuen Massen-
mediums, des Fernschens, das die Visualitit
des Politischen verstirkte. Bei diesen Skanda-
len zeigten sich die unterschiedlichen Skan-
dalkulturen deutlicher als zuvor. In Groflbri-
tannien bildeten Sex-Skandale noch ausge-
pragter jene Fille, Giber die Politiker stiirzten.
Die Liebesaffire von Verteidigungsminister
John Profumo mit Christine Keeler (1963)
und der Homosexuellenskandal um den libe-
ralen Vorsitzenden Jeremy Thorpe (1976) bil-
deten dabei Prototypen fir Skandale, die bis
heute die britische Politik bestimmen.I?!

Man kann dies mit der langen moralischen
Nachwirkung der puritanischen Prigung und
entsprechender Normen und Gesetze erkla-
ren. Ebenso diirfte die groffle Bedeutung von
Boulevard-Zeitungen und der frihe Aufbau
des kommerziellen Fernsehens diesen Trend
verstarkt haben. Zudem wurde argumentiert,
die Sex-Skandale wiirden einen ,Ersatz* fiir
die in Groflbritannien kaum vorhandenen
Korruptionsfille bilden. Letztere gelten als
selten, weil die Ausgaben fiir Wahlkimpfe ge-
nerell begrenzt sind, Abgeordnete nur iber
eine eingeschrinkte Macht verfligen und das
Londoner Establishment sehr iiberschaubar
1st.J?2

In der Bundesrepublik spielten Sex-Skan-
dale dagegen kaum eine Rolle. Dennoch ver-

I2' Vgl. Robin Gaster, Sex, Spies and Scandal. The
Profumo Affair and British Politics, in: Andrei S.
Markovits/Mark Silverstein (Hrsg.), The Politics of
Scandal: Power and Process in Liberal Democracies,
New York 1988, S. 62-88.

12 Vgl. Anthony King, Sex, Money and Power, in: Ri-
chard Hodder-Williams/James Ceaser (Hrsg.), Politics
in Britain and the United States. Comparative Per-
spectives, Durham 1986, S. 173-202.

APuZ 7/2006

31



32

suchten auch hier die politischen Kontrahen-
ten mit entsprechenden Enthillungen Po-
litiker zu stiirzen. Wihrend seit 1957 insbe-
sondere tiber Franz Josef Strauf§ entsprechen-
de Skandalisierungen ,von links“ lanciert
wurden, gab es nach 1961 mehrfach entspre-
chende Enthiillungen ,,von rechts tiber das
Liebesleben von Willy Brandt. Die breitere
Presse griff jedoch beides nicht auf. Gerade
nach den Erfahrungen im Nationalsozialis-
mus hatte sich in den deutschen Medien of-
fensichtlich ein gewisser Konsens herausge-
bildet, dass bestimmte Enthiillungen als inak-
zeptabel gelten und die Grenzen des Privaten
zu respektieren sind.1?

In Deutschland beruhten die Skandale seit
den sechziger Jahren vor allem auf drei For-
men des Normbruches: Korruption, Miss-
brauch von 6ffentlicher Macht und inadidqua-
ter Umgang mit der nationalsozialistischen
Vergangenheit. Alle drei Formen des Skan-
dals erlebten um 1960 eine erste Hochphase
(wie die Spiegel-Affire 1962 oder der Riick-
tritt von Theodor Oberlinder 1960) und er-
fuhren seit den 1980er Jahren einen weiteren
Bedeutungszuwachs.

Im internationalen Vergleich bilden zum
einen die Skandale um den Umgang mit der
NS-Vergangenheit eine deutsche Besonder-
heit.I2* Dass sie seit den 1980er Jahren ver-
starkt aufkamen, belegt den zunehmend sen-
sibleren Umgang mit der deutschen Ge-
schichte. Die jiingeren Skandale offenbaren
zudem die offentlich akzeptierten Grenzen
im Umgang mit der NS- und auch mit der
DDR-Vergangenheit. Die verhandelten Nor-
men unterscheiden sich dabei: Wihrend
Skandale um die DDR-Geschichte sich vor
allem auf frithere Geheimdiensttitigkeiten
bezogen, basierten die Skandale zur NS-Ver-
gangenheit auf einem inadiquaten Umgang
mit dem Erbe des Holocaust.

I Vgl. Frank Bosch, Offentliche Geheimnisse. Die
verzogerte Renaissance des Medienskandals zwischen
Staatsgriindung und Ara Brandt, in: Bernd Weisbrod
(Hrsg.), Die Politik der Offentlichkeit — die Offent-
lichkeit der Politik. Politische Medialisierung in der
Geschichte der Bundesrepublik, Géottingen 2003,
S. 225-250.

I* Vgl. Frank Esser/Uwe Hartung, Nazis, Pollution,
and No Sex. Political Scandals as a Reflection of Poli-
tical Culture in Germany, in: American Behavioral
Scientist, 47 (2004), S. 1040-1071.
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Zum anderen waren in Deutschland Skan-
dale um Parteispenden in den letzten beiden
Jahrzehnten besonders markant. Sie ergaben
sich aus der starken gesellschaftlichen Stel-
lung der deutschen Parteien und stehen zu-
gleich fir die Kritik hieran. Obwohl die For-
men der Parteienfinanzierung bis in die siebzi-
ger Jahre wesentlich problematischer waren,
kamen erst seit den achtziger Jahren verstarkt
groflere Spendenskandale auf. Dies zeigt er-
neut, dass nicht die Schwere eines Vergehens
iber das Aufkommen von Skandalen ent-
scheidet. Ausschlaggebend ist vielmehr, ob in
der politischen Kultur ein Vergehen als
Normbruch aufgefasst wird und dies fiir Em-
porung sorgt. Spatestens mit dem Flick-Skan-
dal war in den achtziger Jahren diese Sensibili-
tit erreicht.

Im Unterschied zu frither decken heute
fast ausschliefflich die Medien Skandale auf.
Dennoch muss man weiterhin von einer
engen Kooperation zwischen Medien und
Parteien ausgehen, da letztere oft Material
gegen den politischen Gegner sammeln und
lancieren. Skandale lassen sich jedoch weiter-
hin nicht nach Plan inszenieren. Thre Wir-
kung hingt nach wie vor von kaum kalkulier-
baren offentlichen Reaktionen ab.

Der historische Blick macht deutlich, dass
Skandale nicht fiir einen neuartigen morali-
schen Verfall von Politik und Medien stehen.
Im Gegenteil: Sie reprisentieren heute gerade
in Deutschland stirker denn je eine demokra-
tische Kontrolle durch die Offentlichkeit und
damit eine pluralisierte Gesellschaft.
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Diese tiefsinnigen Einblicke in die geeig-
nete Prisentation im Wahlkampf stammen
von einem Politikinsider, der seinem Kandi-
daten unbedingt zum Erfolg verhelfen wollte.
Allerdings handelt es sich nicht um die Hilfe-
stellungen eines ,Spindoktors“ aus dem letz-
ten Bundestagswahlkampf, sondern die be-
treffende Wahl liegt nun schon mehr als 2 000
Jahre zurtck. Fur die Bewerbung des be-
rihmten Redners Marcus Tullius Cicero um
das Amt des Konsuls fir das Jahr 63 v. Chr.
verfasste dessen Bruder, Quintus Tullius Ci-
cero, ein kurzes Handbuch mit Tipps fiir den
Wahlkampf, das commentariolum petitionis.
Viele der dort zusammengestellten Hinweise
muten so aktuell an, dass man sich nicht wun-
derte, wenn sie so oder so ihnlich vom

CDU-Berater Michael Spreng an Edmund
Stoiber oder Angela Merkel weitergegeben
worden wiren.

In der gegenwirtigen offentlichen Meinung
herrscht es die weit verbreitete Uberzeugung,
dass die steigende Bedeutung der Medien in
immer stirkerem Mafle dazu fiihrt, politische
Inhalte durch Inszenierung von personlichen
Auftritten zu ersetzen. Friher hitten sich
kernige Politiker vom Schlage eines Herbert
Wehner oder Franz-Josef Straufl derartigen
Verbiegungen bei offentlichen Auftritten er-
folgreich widersetzt. Heute aber bekime man
nur immer dieselben Typen zu sehen, weil die
einflussreichen Berater im Hintergrund die
individuellen Ziige zugunsten einer demosko-
pieerprobten Sympathiefassade abschliffen.

Umso iiberraschender ist die Erkenntnis,
dass schon in der Antike wohlwollende Rat-
geber die personliche Konturenlosigkeit als
eine vielversprechende Wahlkampfstrategie
propagierten. Wie kommt es zu dieser Paral-
lelitit zwischen postmoderner Kommunikati-
onsgesellschaft und antikem Stadtstaat? Die
Antwort liegt in der zunehmenden Durch-
dringung der Gesellschaft durch visuelle Me-
dien, vor allem durch das Fernsehen. Hier-
durch entsteht eine Kommunikationssituati-
on in der Gesellschaft, die derjenigen in
tbersichtlichen Gemeinschaften nicht unihn-
lich ist. Den Fleck auf der Krawatte eines
Kandidaten sieht jeder Zuschauer beim gro-
fen TV-Duell genauso deutlich, wie ein
Romer auf dem forum Romanum die peinli-
che Verschmutzung auf der extra geweiflten
Toga, der toga candida, wahrgenommen hat.
Sie kennzeichnete einen Politiker als Bewer-
ber (candidatus) fiir ein hohes Amt. Face-to-
face-Gesellschaften, in denen jeder jeden
sieht, haben ihre eigenen Gesetze, egal wie
grof} oder ,modern® sie sein bzw. sich fihlen
mogend! Dass die direkte Kommunikation
dabei im Fernsehen nur simuliert und nicht
real ist, macht dabei wenig Unterschied.

I' Vgl. Peter A. Berger, Anwesenheit und Abwesen-
heit. Raumbeziige sozialen Handelns, in: Berliner
Journal fiir Soziologie, 5 (1995), S. 99—111 und Rudolf
Schlogl, Vergesellschaftung unter Anwesenden. Zur
kommunikativen Form des Politischen in der vor-
modernen Stadt, in: ders. (Hrsg.), Interaktion und
Herrschaft. Die Politik der frithneuzeitlichen Stadt,
Konstanz 2004, S. 9-60.
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Der Druck der permanenten Auflenwahr-
nehmung und die Angst vor spontanen Feh-
lern oder situativen Ungeschicklichkeiten las-
ten schwer auf allen politisch exponierten
Personlichkeiten. Einen wichtigen Schutz vor
diesen Ausrutschern, die zum Teil schwere
Imageschiden nach sich ziehen konnen, bie-
tet die gezielte Inszenierung des eigenen of-
fentlichen Auftritts.I2? Das gezielte Rollenver-
halten kann lange erprobt werden und erfillt
bei Uberzeugender Umsetzung die Erwar-
tungshaltung des Publikums.

Strategien der Inszenierung

34

Die Strategie der Inszenierung besafy auch im
politischen Leben der antiken Stadtstaaten
eine zentrale Bedeutung. Im klassischen
Athen des finften Jahrhunderts v. Chr. tref-
fen wir zumeist sehr individualisierte Umset-
zungen dieser Strategien an. Wihrend sich
der Politiker Kimon zu Beginn des Aufstieges
Athens zur Groffmacht noch ganz bewusst
als Aristokrat inszenierte, der huldvoll durch
die Offnung seiner Obstgirten die breiten
Massen zumindest kurzfristig an seinem Le-
bensstil teilhaben lief}, trat 50 Jahre spiter der
wohlhabende Handwerksmeister Kleon dezi-
diert als Sprachrohr des einfachen Volks auf.
Uniibertroffen in der Inszenierung blieb je-
doch Perikles, der sehr zuriickhaltend mit 6f-
fentlichen Auftritten war und dessen Reden
dadurch einen politischen ,Eventcharakter®
bekamen, der seine Wirkung nicht verfehlte.

Im Kontrast zum demokratischen Athen
wihlten die romischen Aristokraten eine In-
szenierung, bei der der individuelle Aspekt
zugunsten der Leistungsfihigkeit grofler Fa-
milien in den Hintergrund trat. Nicht die
Personlichkeit des Einzelnen wurde hervor-
gehoben, sondern die Herkunft aus einem
Haus, das in der res publica schon seit langer
Zeit fihrende Politiker gestellt hatte. Die
Wahlkimpfe um das Konsulat, den Zenit der
Amterlaufbahn, wurden daher auch nicht als
fundamentale Richtungsentscheidungen iiber
den Weg der Gesellschaft inszeniert, sondern
als Wiederholungen und Bestitigungen frithe-
rer Entscheidungen des romischen Volkes.
Die Wahl eines Appius Claudius Pulcher
oder Quintus Caecilius Metellus zum Konsul

I? Vgl. Erving Goffman, Interaktionsrituale. Uber
Verhalten in direkter Kommunikation, Frankfurt/M.
1996.
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war nicht Ausdruck einer intensiven Erwar-
tungshaltung in die personliche Fahigkeit des
gewihlten Kandidaten, sondern ein Vertrau-
ensbeweis flir die politischen Leistungen des
gesamten Familienclans. Man konnte von
einem besonders ausgeprigten ,Kennedyef-
fekt“ sprechen, der die politische Orientie-
rung der romischen Wahler dominierte.
Doch so beeindruckend die politischen Erfol-
ge dieser amerikanischen Familie in den zu-
ruckliegenden Jahrzehnten sein mogen, so be-
scheiden, ja parvenuhaft nehmen sie sich ge-
gentiber der Tradition der groflen romischen
Geschlechter aus. 28 Konsuln in 500 Jahren,
das war die Bilanz der Claudii, die damit un-
bestritten die erfolgreichste Familie im repu-
blikanischen Rom waren.

Beerdigungsrituale

Damit die Bevolkerung nicht das Bewusstsein
fiir diese Dauerhaftigkeit und Intensitit der
Leistungen fiir das Gemeinwesen verlor, setz-
ten die groffen Familien ihre politischen Erfol-
ge immer wieder in einzigartiger Weise in Sze-
ne.PP Anlass dafiir bot ihnen unter anderem die
Beisetzung wichtiger Familienmitglieder, die
hohe Amter im Staate bekleidet hatten. Die
Tatsache, dass bei diesem Anlass ein feierlicher
Trauerzug in das stadtische Zentrum organi-
siert wurde und die Verdienste des Verstorbe-
nen und seiner Familie in eindringlicher Rede
hervorgehoben wurden, unterscheidet die ro-
mische Zeremonie nicht von den Gedenkfei-
ern in anderen Kulturen. Das Besondere an
dem romischen Ritual der pompa funebris be-
stand darin, dass die Vorfahren des Toten
nicht nur rhetorisch beschworen wurden, son-
dern physisch vor der versammelten Menge
anwesend waren. Bei der Beisetzung eines er-
folgreichen Familienmitgliedes wurden alle
Vorfahren, die hohe Staatsimter bekleidet hat-
ten, wieder lebendig und nahmen den Verstor-
benen in ihre Reihen auf.

Moglich wurde dieses Schauspiel dadurch,
dass in den aristokratischen Hiusern die Mas-
ken der Vorfahren in holzernen Schreinen
aufbewahrt wurden, die erstaunlich genau
deren individuelle Gesichtsziige wiedergaben.
Die Verwendung dieser Masken in der Beer-
digungszeremonie schildert der Grieche Po-
lybios in einer beriihmten Passage seines Ge-

I Vgl. Egon Flaig, Ritualisierte Politik. Zeichen, Ges-
ten und Herrschaft im Alten Rom, Gottingen 2003.



schichtswerkes: ,Diese Schreine offnen sie
bei groflen Festen und schmiicken die Bilder,
so schon sie konnen, und wenn ein angesehe-
nes Mitglied der Familie stirbt, fiihren sie sie
im Trauerzug mit und setzen sie Personen
auf, die an Grofle und Gestalt den verstorbe-
nen moglichst ihnlich sind. Diese tragen
dann, wenn der Betreffende Konsul oder Pri-
tor gewesen ist, Kleider mit einem Purpur-
saum, wenn Censor, ganz aus Purpur, wenn
er aber einen Triumphzug gefeiert und die
dementsprechenden Taten vollbracht hatte,
goldbestickte Kleidung. Sie fahren auf
Wagen, denen Rutenbiindel und Beile und die
anderen Insignien des Amtes, je nach Wiirde
und dem Rang, den ein jeder in seinem Leben
bekleidet hatte, vorangetragen werden, und
wenn sie zur Rednertribiine auf dem Forum
gekommen sind, nehmen alle in einer Reihe
auf elfenbeinernen Amtsstithlen Platz. Man
kann sich nicht leicht ein groflartigeres
Schauspiel denken fiir einen Jiingling, der
nach Ruhm verlangt und fur alles Grofle be-
geistert ist. Denn die Bilder der wegen ihrer
Taten hochgepriesenen Minner dort alle ver-
sammelt zu sehen, als wiren sie noch am
Leben und beseelt, auf wen sollte das nicht
einen tiefen Eindruck machen?* (6,53)

Fiir Polybios stand die suggestive Wirkung,
die diese Darstellung republikanischer Tradi-
tion auf die Zuschauer entfaltete, auler Frage.
Fir den modernen Betrachter hat dieses 6f-
fentliche Ritual jedoch zweifellos etwas Bizar-
res an sich. Man stelle sich vor, eine tibereifrige
Parteitagsregie kime heute auf die Idee, Au-
gust Bebel oder Ferdinand Lassalle ,lebendig®
werden zu lassen, um die Einordnung des
neuen Vorsitzenden in die lange Tradition der
Partei zu demonstrieren. Die Delegierten
wiren bestenfalls amisiert. Viele diirften die-
ses Schauspiel jedoch als geschmacklos und
der Wirde der groflen Personlichkeiten als
vollkommen unangemessen ansehen. Fiir die
Romer war die konkrete Visualisierung und
physische Erlebbarkeit der Vorfahren offen-
sichtlich ganz selbstverstandlich.

Hier wird eine ganz andere Sicht auf die
Gesellschaft und deren historische Verwurze-
lung deutlich. In der Moderne wird die Zeit
vor allem als ein Medium der Verinderung be-
griffen, in dessen Verlauf die Gesellschaft si-
gnifikanten Transformationsprozessen unter-
liegt. Die linger zuriickliegenden Ereignisse
stehen in einem immer schwicheren Bezug

zur Gegenwart. Die Romer hingegen waren
der festen Uberzeugung, dass die wesentlichen
Elemente ithrer Gesellschaft eine Uiberzeitliche
Kontinuitit aufwiesen. Die Gegenwart war
also von friheren Epochen nicht durch den
uniiberwindlichen Graben unumkehrbarer,
zeitlicher Abladufe geschieden. Die historische
Dimension ihres Daseins bildete fiir sie weni-
ger ein trennendes Element als ein Ubergrei-
fendes Kontinuum, das die gegenwirtige Ge-
sellschaft mit den Vorfahren verband.

Deshalb hatte das Schauspiel der situativen
Revitalisierung historischer Personlichkeiten
im Rahmen der Beerdigungszeremonien fiir
sie keine skurrilen Ziige. Nattrlich war allen
Beteiligten klar, dass die dargestellten Person-
lichkeiten nicht mehr lebten. Doch in der
kollektiven Orientierung blieb das Wirken
dieser Manner von unmittelbarer Relevanz.14

Gesellschaftliche Ordnung

Diese besondere Sicht auf die Geschichte
kann man nur verstehen, wenn man sich die
Auswirkungen des atemberaubenden Auf-
stiegs Roms zur Weltmacht zwischen dem
vierten und zweiten Jahrhundert v. Chr. ver-
gegenwirtigt. Ausgangspunkt fur die beein-
druckende Entwicklung war ein Ausgleich
der Interessen zwischen den unterschiedli-
chen sozialen Gruppierungen, den die romi-
sche Gesellschaft nach langen inneren Kon-
flikten gefunden hatte. Die michtigen Fami-
lien des alten patrizischen Erbadels hatten
unter dem starken Druck einer gut organisier-
ten Mittelschicht ihren politischen Monopol-
anspruch aufgegeben. Die hohen Amter wur-
den auch fiir Nichtpatrizier zuginglich, deren
fihrende Familien bald auf Augenhohe mit
den patrizischen Geschlechtern agierten.
Nicht mehr die Sicherheit einer ererbten Po-
sition war die Grundlage fir die Teilhabe an
der Leitung des Staates, sondern die Bewih-
rung jedes einzelnen Kandidaten in der schar-
fen politischen Konkurrenz unter den Bewer-
bern. Konnte man bei den Wahlen noch auf
die Leistungen der gesamten Familie fiir die
Gemeinschaft verweisen, musste man spates-
tens bei der Amtsfithrung diesen ,Kredit bei
den Vorfahren“ zurtickzahlen und das Anse-
hen der eigenen Familie durch glinzende Er-

I* Vgl. Uwe Walter, Memoria und res publica. Zur
Geschichtskultur im republikanischen Rom, Frank-
furt/M. 2004.
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folge vergroflern. Der Status jeder Familie
musste immer wieder neu erworben und ge-
festigt werden. Aus einem Erbadel war ein
Leistungsadel geworden.

Besonders geeignet zur Selbstdarstellung
waren Erfolge liber auswirtige Gegner, die
von allen Mitbiirgern begriifit wurden. Unter
dem enormen Druck der politischen Logik
lieflen viele Amtsinhaber ihr kurzes Amtsjahr
nicht einfach ,sinnlos“ verstreichen, sondern
suchten die Moglichkeit zur militirischen
Profilierung. So ging die Phase der innenpoli-
tischen Befriedung gleitend in die auflenpoli-
tische Expansion tber.l’

Eine Aristokratie mit prekdrem Status, die
sich in jeder Generation neu beweisen musste,
war jedoch nur ein Faktor fiir die Ausdehnung
Roms. Noch wichtiger fiir die militdrische
Leistungsfihigkeit war ein anderer: eine sta-
tussichere Mittelschicht, die sich intensiv mit
dem Gemeinwesen und seinen politischen
Ambitionen identifizierte. Im Kampf gegen
den alten patrizischen Adel hatte sich die Mit-
telschicht eine weitgehende Autonomie ihrer
Familien und deren hiuslicher Sphire gesi-
chert. Jeder miannliche Romer — egal ob reich
oder arm — wurde nach dem Tode seines Vaters
(bzw. Grofivaters, wenn dieser den Vater tiber-
lebt hatte) zum eigenstindigen Oberhaupt
eines Haushaltes, zum pater familias. Alle we-
sentlichen Angelegenheiten, die die familia
betrafen, wurden von ihm in freier Entschei-
dung geregelt. Dabei besafl er eine Strafgewalt
Uber alle Angehorigen seines Haushaltes, die
bis zur Verhingung von Todesurteilen nach
der Beratung in einem Hausgericht reichen
konnte. Diese Familienoberhiupter waren
stolze Minner, die selbstbewusst an der 6f-
fentlichen Sphire partizipierten. Es war ihre
»gemeinsame Angelegenheit, ihre res publica,
die thre Autonomie schiitzte und fiir die sie
sich daher auch mit aller Kraft einsetzten. So
waren die Romer bereit, jedes Jahr sich selbst
oder ihre Sohne im Militirdienst zum Wohle
der res publica zu engagieren.I®

I5 Vgl. Bruno Bleckmann, Die romische Nobilitit im
Ersten Punischen Krieg. Untersuchungen zur aristo-
kratischen Konkurrenz in Rom, Berlin 2002.

I6 Vgl. Bernhard Linke, Biirger ohne Staat? Die In-
tegration der Landbevolkerung in der romischen Re-
publik, in: Janbernd Oebbecke (Hrsg.), Nicht-norma-
tive Steuerung in dezentralen Systemen, Nassauer
Gespriche der Freiherr-vom Stein-Gesellschaft, Bd. 7,
Stuttgart 2005, S. 121-150.
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Damit stand der erfolgshungrigen Ober-
schicht, die sich unter einem starken Legit-
mationsdruck befand, ein schier unerschopfli-
ches Personalreservoir aus der Mittelschicht
fur die militirischen Aushebungen zur Verfu-
gung — eine explosive Mischung, der langfris-
tig kein Gemeinwesen im Mittelmeerraum
gewachsen war.

Dieser ungeheure Erfolg des Gemeinwe-
sens beruhte nach der festen Uberzeugung der
Romer darauf, dass man die im vierten Jahr-
hundert v. Chr. etablierte gesellschaftliche
Ordnung in ihren Kernfaktoren unverandert
beibehalten hatte. So kontrastierte fir sie die
duflere Dynamik, die sich im Aufstieg ihrer
Stadt von einer kleineren Mittelmacht zu einer
alles beherrschenden Weltmacht niederschlug,
mit der Konstanz der inneren Verhiltnisse.
Die gesellschaftliche Konstellation Roms
schien sich von der Geschichte und ihren
Wechselfillen losgelost und eine eigene dauer-
hafte Form angenommen zu haben, die sich
dem steten Wandel entzog. Die evidenten Ver-
anderungen, die sich aus den Riickwirkungen
der Eroberungen auch auf die Gesellschaft er-
gaben, wurden zugunsten einer Kontinuitats-
fiktion ausgeblendet.l” Diese Kontinuititsbe-
hauptung bezog sich fir den einfachen Romer
aber nicht nur auf den Fihrungsanspruch der
Aristokratie, sondern vor allem auf seinen Sta-
tus als Burger der res publica.

Dies wurde auch bei den Beerdigungsritua-
len, den pompae funebris, deutlich. All die
wichtigen Personlichkeiten, die mit ihren
Amtsinsignien neben der Rednerbithne Platz
nahmen, verdankten ihre Prisenz bei dem Ri-
tual nicht primir ihrer Abstammung aus
einer aristokratischen Familie, sondern der
Wahl durch das Volk in die hohen Amter. In
der Zusammensetzung des Beerdigungszuges
spiegelten sich also auch die Wahlentschei-
dungen der Vorfahren der aktuellen Wihler
wider, die als einfache Biirger das Schauspiel
verfolgten. So wurde jede pompa zu einer
Feier der politischen Tradition des ganzen ro-
mischen Volkes.

I’ Vgl. Claudia Tiersch, Dauer durch die Nichtaner-
kennung von Wandel? Ciceros Rede fiir Sestius — Ein
Zeugnis der Krise der romischen Republik, in: Stephan
Miiller/Gary S. Schaal/Claudia Tiersch (Hrsg.), Dauer
durch Wandel. Institutionelle Ordnungen zwischen
Verstetigung und Transformation, Kéln u.a. 2002,
S.281-299.



Die Botschaft der prichtigen pompae fune-
bris an die nachwachsenden Generationen der
groflen Geschlechter war es daher nicht, die
Loslosung aus dem Kommunikationszusam-
menhang mit dem Volk angesichts der he-
rausgehoben Herkunft zu betreiben. Ganz im
Gegenteil: Den jungen Aristokraten wurde
drastisch vor Augen gefiihrt, was demjenigen
drohte, der in der politischen Sphire versagte.
Er wurde langfristig einfach vergessen, aus
dem kollektiven Gedichtnis der Gesellschaft
entfernt. Wer kein hohes Amt erreichte, fand
keinen Platz in den spiteren pompae der Fa-
milie. Emotional mag er mit seinen Eltern
eng verbunden gewesen sein, doch fiir das
kollektive Gedichtnis spaterer Generationen
hat er schlicht nie existiert.

Die Relevanz fiir die kollektive Erinnerung
der Gesellschaft war also auf das engste mit
dem politischen Erfolg verbunden, und der
wurde von den Biirgern verliehen. Die ein-
dringlichen Ratschlige von Quintus Tullius
Cicero an seinen Bruder Marcus tber das
adiquate Verhalten im Wahlkampf, die wir
am Anfang unserer Betrachtungen kennen ge-
lernt haben, galten also nicht nur fir poliu-
sche Aufsteiger wie die Cicerones. Auch die
Sprosslinge aus den alten Familien taten gut
daran, im Umgang mit ihren Mitblrgern
nicht den angemessenen Respekt zu verges-
sen, wollten sie nicht den Erfolg bei der Wahl
aufs Spiel setzen. Wie empfindlich die Biirger

auf arrogante Herablassungen reagierten,
musste der adelsstolze Publius Cornelius Sci-
pio Nasica, der einem der iltesten Geschlech-
ter Roms angehorte, im zweiten Jahrhundert
v. Chr. bei seiner Bewerbung um die Adilitit
erfahren. Beim Hindeschiitteln auf dem
Forum geriet er an einen Bauern, der hart auf
seinem Acker arbeiten musste. Angesichts
der schwieligen Hand konnte Nasica sich die
scherzhafte Frage nicht verkneifen, ob er
denn auch auf seinen Hinden liefe. Der Witz
kam weder bei dem angesprochenen Bauern
noch beim Volk gut an. Nasica fiel bei seiner
Bewerbung durch (Valerius Maximus 7,5,2).

Im Umgang mit ihren Mitbiirgern war es
fiir die romische Aristokratie eine wesentli-
che Verpflichtung, die sozialen Unterschiede
nicht zu betonen, sondern durch ihr Verhal-
ten eher zu tiberdecken, indem man auf den
gemeinsamen Status als romischer Biirger ver-
wies. Diese besondere Kommunikationsform,
bei der jedem der Beteiligten die Rangunter-

schiede bewusst waren und trotzdem eine
egalitire Ebene inszeniert wurde, wird in der
aktuellen Forschung treffend als ,Jovialitat®
bezeichnet.I?

Diese jovialen Umgangsformen konnen je-
doch nicht als eine substanzlose Fassade be-
trachtet werden. Die romische Aristokratie
war lange Zeit klug genug, zu begreifen, dass
ihr eigener Erfolg auf dem Engagement der
einfachen Birger basierte und die jovialen
Umgangsformen daher sehr wohl eine tiefere
gesellschaftliche Verankerung besaffen. Nur
gemeinsam waren die immensen Erfolge zu
erringen, von denen letztlich alle profitierten.

Triumphziige

Diese kollektive Leistungsfahigkeit wurde fiir
die Romer vor allem durch ein Ritual ver-
sinnbildlicht: den Triumphzug tber die be-
siegten Feinde. Der Triumph war und blieb
im Kern eine religiose Feier. Zu Beginn jedes
Feldzuges begab sich der kommandierende
Feldherr zum groflen Tempel des Jupiter Op-
timus Maximus, der vom Capitol aus die
Stadt tiberragte. Nur wenn der hochste Gott
im Opferritual den Sieg versprach, durfte das
Heer zum Kampf aufbrechen. Zum Dank fiir
seine Unterstiitzung gelobte der Feldherr,
dem Gott nach der Riickkehr ein erneutes
Opfer darzubringen.

War schliellich ein bedeutender Sieg errun-
gen, schloss sich der religiose Kreislauf. Nach-
dem schon das ganze Volk den Gottern fiir
den Sieg gedankt hatte, zog der siegreiche
Feldherr in einer prichtigen Zeremonie mit
seinem Heer in die Stadt. Die Triumphal-
tracht, die er trug, wurde im Tempel des Jupi-
ters verwahrt und verlieh dem Triumphator
deutliche Beziige zum hochsten Gott. Geklei-
det in Purpur, auf der Quadriga stehend, das
Adlerszepter in der Hand und den Lorbeer-
kranz auf dem Kopf musste er den Menschen,
die staunend das prachtvolle Ritual verfolgten,
wie eine Inkarnation des Gottes selbst erschei-
nen. Selbst sein Gesicht war wie die Statue des

I8 Vgl. Martin Jehne, Jovialitit und Freiheit. Zur
Institutionalitit der Beziehungen zwischen Ober- und
Unterschichten in der romischen Republik, in: Bern-
hard Linke/Michael Stemmler (Hrsg.), Mos mairoum.
Untersuchungen zu den Formen der Identititsstiftung
und Stabilisierung in der romischen Republik, Stutt-
gart 2000, S. 207-235.
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Jupiters rot gefirbt. Eine solche Nihe zum
Gott wurde von keinem anderen Romer er-
reicht. Sakrale Kraft und staatliche Macht fie-
len fiir kurze Zeit zusammen. Am Schluss der
Zeremonie begab sich der Feldherr auf das
Capitol und vollzog ein prachtvolles Opfer
fiir Jupiter. Sein Versprechen war eingelost.

Das wachsende Gefiihl der gemeinschaftli-
chen Uberlegenheit und des besonderen gott-
lichen Schutzes entlud sich im Verlauf der
Republik geradezu in der immer prichtigeren
Ausrichtung  dieser sakralen Zeremonien.
Zum legendiren Hohepunkt wurde schlief$-
lich der Triumph, den Lucius Aemilius Paul-
lus 167 v. Chr. tber den Makedonenkonig
Perseus feierte. Drei Tage waren notig, um
die Beute des Krieges im Triumphzug in die
Stadt zu bringen (Plutarch, Aemilius Paullus,
32-34). Hunderte von Wagen, beladen mit
Statuen, Gemailden, silbernem Geschirr und
kostbaren Waffen, wurden gezeigt. 3000
Mainner trugen das erbeutete Silbergeld in
750 Gefiflen. In 77 Gefiflen befanden sich
Goldmiinzen. Im Anschluss an besondere
Stiicke aus dem Konigsschatz musste schlief3-
lich der besiegte Perseus selbst zusammen mit
seiner Familie im Zug mitlaufen, um den Zu-
schauern noch einmal den tiefen Fall des
michtigen Gegners in Erinnerung zu rufen.
Am Ende zog schliefflich Aemilius Paullus in
der purpurnen Tracht des Triumphators in
die Stadt ein. Die immense Beute, die er mit-
brachte, reichte aus, um in Rom die direkten
Steuern abzuschaffen.

Das Ende der Republik

38

Viele der Zuschauer dieser imposanten Insze-
nierung wird das Gefiihl erfillt haben, in
einem Gemeinwesen zu leben, dessen Kraft-
entfaltung weder rdumliche noch zeitliche
Grenzen gesetzt sind. Nur die wenigsten ahn-
ten, dass sich schon in dieser Zeit grundlegen-
de Probleme fiir ihre Gemeinwesen abzeich-
neten. Die zunehmende Selbstindigkeit der
Kommandeure, die sich aus der wachsenden
Grofle des Herrschaftsbereiches ergab, die
steigende materielle Konkurrenz innerhalb
der Oberschicht infolge des gehobenen
Wohlstandsniveaus sowie die hoheren Anfor-
derungen und stirkeren Riickwirkungen des
Wehrdienstes fiir die Mittelschicht — all diese
Faktoren konnte man als ,Dehnungseffekte®
bezeichnen, denen die stadtstaatlichen Gesell-
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schaftsstrukturen Roms beim Aufstieg zum
Weltreich unterlagen.

Doch am Ende der krisenhaften Entwick-
lung der spiten Republik etablierte sich in
Rom bezeichnenderweise keine autoritire
Monarchie, die die Biirger zu bloflen Unter-
tanen degradiert hitte. Diese Option schied
mit der Ermordung Caesars am 15. Mirz 44
v. Chr. aus dem politischen Leben Roms aus.
Stattdessen setzte sich ab 30 v. Chr. mit der
endgiiltigen Machtiibernahme von Caesars
Adoptivsohn Augustus eine ,kommunikative
Monarchie“ durch, die ihre Legitimation aus
einer Vielzahl von Ritualen der gegenseitigen
Anerkennung zwischen Bevolkerung und
Herrscher bezog. So lebte die Tradition der
sozialen Vernetzung und der schichtentiber-
greifenden Kommunikation, die Rom grof§
gemacht hatte, auch in der Kaiserzeit fort.
Die Monarchie begrenzte den Wettbewerb
zwischen den Adligen, der in der spiten Re-
publik gewalttitig eskaliert war. Mit dem
neuen Herrscher erhielten die Birger wieder
eine eindeutige Integrationsfigur, die sich
gemafl der Herrschaftsideologie fiir die Be-
lange aller Romer gleichermaflen einsetzte —
eine Rolle, die die romische Aristokratie iiber
lange Zeit in der Republik souverin verkor-
pert hatte. Auf diese Weise besaflen die Biir-
ger mit Augustus einen wirdigen Erben der
alten Nobilitit, der die Einheit der Gesell-
schaft zu sichern verstand.

Nur wenn man auf die hauchdiinne senato-
rische Oberschicht blickt, hatte der Ubergang
von der Republik zur Monarchie also den
Charakter einer tiefgreifenden gesellschaftli-
chen Umwilzung. Fiir die einfachen Romer
bestand der Kern der Republik jedoch nicht
in der Machtaustibung der Aristokratie. Ent-
scheidend war fur sie vielmehr die bemer-
kenswerte Eigenstindigkeit threr Lebenswelt,
und diese blieb auch unter dem neuen Macht-
haber Augustus und seinen Nachfolgern
lange Zeit weitgehend ungeschmalert erhal-
ten. Sie konnten sich auch weiterhin stolz als
romische Biirger fithlen. Fir sie hatte daher
die res publica ihren zeitlosen Charakter
nicht verloren — so blieb Rom auch in der
Kaiserzeit durch ihr Engagement fiir weitere
400 Jahre eine Erfolgsgeschichte.
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Andreas Dorner
Politik als Fiktion

Unterhaltende Fernsehformate sind zu einem wichtigen Element der politischen
Kommunikation geworden. Sie manifestieren politisch-kulturelle Traditionen
und sind zugleich Medium von Verinderungsprozessen. Wie inszenieren Spiel-
filme, TV-Serien und Trash-Formate heutzutage Politik und Politiker?

Christina Holtz-Bacha

Strategien des modernen Wahlkampfes

In den vergangenen Jahren zeichnen sich die Wahlkimpfe in Deutschland ver-
starkt durch eine gezielte Personalisierung und Emotionalisierung aus. Die Stra-
tegien werden den neuen Gegebenheiten des Wihlerverhaltens sowie der jeweils
aktuellen Situation vor einer Wahl angepasst.

Kathrin Kaschura
Politiker als Prominente — die Sicht der Zuschauer

Wie nehmen Fernsehzuschauer die Auftritte von Politikern in Personality-Talks
wahr? Die hier vorgestellte Studie zeigt das gesamte Spektrum von individueller
Wahrnehmung, normativer Bewertung und emotionaler Wirkung auf. Thr zentra-
ler Befund sind vier Idealtypen von Nutzern bzw. Nicht-Nutzern.

Frank Bésch
Politische Skandale in Deutschland und Grof{britannien

Skandale beeinflussen seit jeher das Image von Politikern und der Politik insge-
samt. Der historische Vergleich zwischen Deutschland und Grofibritannien
zeigt, wie sehr die tatsichlichen Auswirkungen eines Skandals von den jeweils
geltenden gesellschaftlichen Normen abhingen.

Bernhard Linke

Politik und Inszenierung in der Rémischen Republik

Inszenierungen von Politik sind kein ausschliefliches Phinomen der Moderne.
Bereits in der romischen Antike waren gezielte Strategien und politische Rituale
weit verbreitet. Die gesellschaftliche Ordnung der res publica wurde dadurch
nachhaltig geprigt.



