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Presseeinladung Bonn/Berlin, 30.06.06

»<Fanshop der Globalisierung“ kommt nach Berlin

Mobile Ausstellung iiber FuBball, Raum und Okonomie bezieht nach
zweimonatiger Tour durch Deutschland Quartier vor der Volksbiihne

Seit Mai ist der ,Fanshop der Globalisierung®, eine Ausstellung der Bundeszentrale fiir politische Bildung
und der Agentur raumtaktik zur Fu3ball-WM, auf Deutschlandtour. In Dortmund, Kéln, Frankfurt, Stuttgart,
Minchen, Leipzig, Hannover und Hamburg besuchten bisher mehrere Tausend Menschen und sogar
Kanzlerin Angela Merkel die Ausstellung, die in einem 12 Meter langen Seecontainer untergebracht ist.
Punktlich zum Endspiel bezieht der imposante Ausstellungscontainer sein Quartier vor der Volksbilhne am
Rosa-Luxemburg-Platz in Berlin.

Gezeigt werden im ,Fanshop der Globalisierung“ — stets an Beispielen aus der Welt des Ful3balls —
Prozesse und Strukturen der Globalisierung. Erzahlt und dargestellt werden Geschichten tUber den
weltumspannenden TV-Rechtehandel, tber die eintraglichen Entfiihrungen von FuRballerfamilien in
Siudamerika, Uber Marketingstrategien des FC Bayern Minchen in China, David Beckhams Marktwert als
Popidol und Fu3ballcamps an der Elfenbeinkiste. Fuballtrikots aus aller Welt bilden die Basis dieser
Geschichten. Finf junge Berliner Modedesigner haben diese Trikots zerschnitten, umgestaltet und
zweckentfremdet. Das Trikot der franzdsischen Weltmeister von 1998 wird so zur Kluft fir Demonstranten,
der Trainingsanzug des DFB zum afrikanischen Hochzeitskleid und das Schiedsrichtertrikot zum Business-
Outfit fir die Geschéaftsfrau.

In grol3formatigen Leucht-Kartierungen werden Hintergriinde und Fakten der Globalisierung gezeigt: tiber
die weltweite Verteilung von Containerhafen und Internetanschlissen, Daten tber Analphabetismus und
Nationaleinkommen. Kinstlerische Videoarbeiten, ausgewahlt von Inke Arns/Hartware MedienKunstverein,
er6ffnen neue Sichtweisen auf einzelne Phanomene der Globalisierung.

Nachts wird die Riickwand des Containers zum Bildschirm, auf dem Making-of-Videos aus den Ateliers und
Sweatshops der Modedesigner zu sehen sind.

Zur Ausstellung sind das Kartenspiel ,Schwarzer Peter der Globalisierung” und eine Katalogpublikation
erschienen, erhaltlich bei der Bundeszentrale fir politische Bildung.

Pressegesprach:

Datum: Mittwoch, 5. Juli 2006, 11.00 Uhr

Ort: Fanshop-Container auf dem Theatervorplatz der Volksbiihne am Rosa-Luxemburg-Platz,

10178 Berlin-Mitte

Als Gesprachspartner stehen zur Verfiigung:

Thomas Kriiger, Prasident der Bundeszentrale fir politische Bildung, Bonn

Matthias Bottger und Dr. Friedrich von Borries, kiinstlerische Leiter der Agentur raumtaktik, Berlin
Die Designer der Fanshop-Trikots

.Fanshop der Globalisierung® in Berlin vom 6. bis 11. Juli taglich 14.00 bis 24.00 Uhr, Eintritt frei.
Anmeldungen bitte auf beigefligtem Antwortfax.
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